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济济南南是是咱咱的的““小小苹苹果果””
草根网友汇集吃喝玩乐，拍摄泉城版小苹果

本报7月10日讯(见习记者 万
兵) 筷子兄弟的一首《小苹果》红
遍大江南北。这几天，济南的草根
一族也闲不住了，50名网友在济南
市旅游信息中心的组织下拍摄泉
城版小苹果。从趵突泉、千佛山到
油旋、甜沫，都能从“小苹果”里找
到。

一个小玩笑

成就泉城版小苹果

“最开始就是一时兴起发了条
微博。”新浪微博用户“忘了哭991”
说，自己当时在微博里呼叫一众微
博网友，称要于周末19：30在泉城
广场彩排小苹果。但连他自己也没
想到，一个玩笑最后竟然成了现
实。

今年26岁的“忘了哭991”姓
田 ，本 身 并 非 狂 热 的 舞 蹈 爱 好
者，在现实生活中从事个体经营
工作。用田先生的话说，本来就
是在微博和博友们互相娱乐一
下，自己在周末到来前也以天气
为由重新发了一条取消彩排的通
知。但没想到，这个创意却早已
被济南市旅游信息中心的副主任
王学军注意到了。

“旅游也可以用视频、微电
影的形式来宣传。”王学军说，自
己在此之前就很关注网上的热
点。而《小苹果》的蹿红也让他感
觉时机成熟，完全可以借此组
织一个活动。于是，王学军毫
不犹豫地通过官微向田先生和
“欠揍的狗熊”等网友郑重发
出了邀请函，希望组织大家表
演小苹果。

最开始，王学军只是想征集
一二十名网友、粉丝，来个简单
的表演。但济南草根网友的的热
情却大大出乎了王学军的意料。

“短短两天就召集了50人，”王学
军说。

所谓人多力量大，50个志愿
者凑在一起后就忍不住都参与到
泉城版小苹果的策划中来。从编
舞到剧情再到歌词改编，大家的
智慧体现在了方方面面。原本计
划的简单小表演也越来越成气
候，不仅有了新剧情、新歌词，原
计划的一个表演地点也扩大为趵
突泉、大明湖、千佛山等多个济
南地标性景点和建筑。

经过十几天的排练和一整天
的正式拍摄，至7月8日泉城版小苹
果已完成全部舞蹈和剧情拍摄，正
式杀青。

从七八岁到近70

草根们向济南致敬

虽然前后只经历了半个多月
的时间，但泉城版小苹果却堪称众
多参与者聪明智慧的结晶。据王学
军介绍，50个志愿者全部是微博征
集而来，是货真价实的济南草根一
族。“最小的只有六七岁，是个队员
的孩子，最年长的都67岁了。”王学
军说，不过大部分人还是20到30岁
左右的上班一族，来自四面八方、
各行各业。

虽说队员们多数都不是专业
人士，但是大家却都怀着对济南的
敬意而来，因而排练起来也格外卖
力。“考虑大家白天都要上班，排练
放在了晚上6：00到9：00。”王学军
介绍，不少队员一点基础都没有，
但是也都认认真真尽量把动作做
到位。

而7月6日拍摄当天，大家更是
早上5：00就集合在一起拍摄，一直
到晚上，足足拍了十几个小时。为
了保证最终的MV质量，每个景点
上都要拍三遍。“有队员身上带了
计步器，光是正儿八经跳舞的部分
就有23公里！”王学军说，这也直接
导致有队员完成一天的拍摄后，脚
上不出意外地磨起了泡。“感觉真
的被洗脑了，”田先生也笑称一遍
遍跳下来脑子里从早到晚都只剩
了那一个节奏。

但即便如此，从排练到正式拍
摄，大家的情绪还是始终像《小苹
果》的旋律一样，轻快又欢乐。“我
们大家凑在一起是来快乐的，一定
要跳高兴、跳嗨！”王学军这样形容
自己的理念。而事实上本来互相都
很陌生的队员们也通过短短的十
几天变成了欢乐的小伙伴。作为主
演之一的田先生还在拍摄前一天
一时兴起把发型也变成了“小苹
果”，让表演更加妙趣横生。

而济南草根们对济南的致敬
也不仅仅体现在排练中的刻苦上，
拍摄MV的很多细节和策划也渗透
了大家对济南的热爱。单以拍摄地
点来说，就包括了趵突泉、大明湖、
千佛山、黑虎泉、泉城广场、和谐广
场和开元广场。这些精心挑选出来
的地标性景点和建筑向大家展示
出济南吃喝玩乐的地方。

队员们的队服也匠心独运，用
了红、蓝、白、黄等不同的颜色，演
绎出丰富多彩的小苹果。此外，队
服上还印上了趵突泉的图案、“泉
城济南欢迎您”的字样以及济南市

旅游局的二维码。“都是为了更好、
更生动地宣传济南。”王学军说。

老济南的吃喝玩乐

“小苹果”里啥都有

泉 城 版 小
苹果之所以可以
当之无愧地称“泉
城版”，也是有理由
的。队员们发动聪明
才智，给舞蹈加入了
更多泉城特色，用全
新的歌词和剧情，展示
出济南的旅游资源。

单以歌词来说，微博
用户名为“泉城清河人家”
的改编者邵先生就从形式
到内容给原版歌词来了个大
变身。从事IT行业的邵先生
平时就爱写个打油诗，之所以
想到把歌词也改一下，一方面
是出于《小苹果》的歌词本身就
比较简短、节奏性强。另一方面，
在邵先生看来，如果只是跳舞，
全国各地都一样，但是如果歌词
上能更好地体现出泉城特色，
那就更能凸显泉城版小苹果
的独特。

于是，泉城版的小苹果
里就有了新版唱词“你是我
的夏呀雨荷儿”，就有了R
&B小段“大观园油旋香
又 酥 、九 转 大 肠 两 头
堵”，甚至还有了山东
快板“秦琼故居五龙
潭 、大 明 湖 里 有 稼
轩”……对此，邵先
生解释，夏雨荷现
在已经传遍全国，
一提到济南，大
家就都忍不住要
问问“还记得大明
湖畔的夏雨荷吗”，
因此夏雨荷也当仁
不让成了泉城代言
人。泉城版的小苹果
其实爱的不是“小苹
果”，而是以夏雨荷为
代表的泉城济南。

如今，泉城版小苹果
MV已经进入了后期制作
阶段，不久之后将与广大
市民正式见面。所有的参与
者们希望这种带有娱乐色彩
的宣传方式能被粉丝和群众
们接受，提升济南旅游的影响
力，吸引更多的人来济南走一
走、看一看。 队员们在三大名胜拍摄泉城版小苹果。（资料片）

“忘了哭
991”在正式拍
摄 前 特 意 打
造 的 小 苹 果
发 型 。（ 资 料
片）
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