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致炫，是广汽丰田首款专
为中国年轻人量身打造的新
车，它是一款介乎A0级和A级
车之间的“跨级时尚大两厢”。
基于80后、90后已经成为中国
车市的消费主力人群及他们对
设计、空间、品质、油耗等诸多
方面的需求，丰田研发工程师
为致炫制定了“与首次购车者
分享汽车梦”的开发理念，呈现
出年轻人喜爱的炫酷气质及超
越同级的品质感。无论从新车
名字，还是从其时尚外形设计、超越同级车型
的卓越产品力、亲民预订价格等，致炫都彰显
出“年轻消费者人生第一款车”的特质。

外型彰显高级感

外观造型上，由于采用了炫酷的设计风
格，致炫的外观造型辨识度极高：扁平的头灯
具有极强的拉伸感，如双目般炯炯有神；车标
两侧延伸至保险杠两端的大跨度亚光线条，
与保险杠底边一起，勾勒出一张硕大的“梯形
大嘴”，极具张扬个性和视觉张力。并且，致炫
内饰设计理念源自优雅的“丝巾扣”，简洁、明
快，彰显高级感。而在空间方面，致炫充分考
虑了中国年轻消费者小车选购上“喜大”偏
好。它拥有4115×1700×1495mm宽大车身，轴
距长达2550mm；后排空间前后距离663mm，
确保了宽裕的腿部空间；行李厢空间326L，配
合后排座椅的变换调节，可形成更大的平整
化行李厢空间。

搭载全新动力系统

致炫搭载了丰田全新设计、首次量产的
全新“NR发动机+i-Super变速器”动力系统。
该系统最大特点是：提供了同级车NO. 1的超
低油耗、超级平顺性和非凡可靠性。致炫1 . 3L

手动车型可实现百公里5 . 5L的超低油耗，而
1 . 5L自动挡车型也仅为5 . 7L。此外，致炫还厚
道地全系标配高亮度卤素大灯、六向调节驾
驶员座椅、EPS智能助力转向、全尺寸备胎等
丰富配置。高配车型还拥有多功能方向盘、智
能钥匙&一键启动、定速巡航等豪华装备。

特装版加料不加价

5月，广汽丰田更是向市场推出了致炫特
装版车型——— 即“天际白”颜色车型将推黑色
内饰版本，并进一步升级内饰裱装，让质感大
幅度提升。同时致炫特装版还增加白色后雨
刮，不仅内饰升级，且加料不加价。致炫在外
形、空间、动力、油耗、配置等方面优势明显，售
价仅为6 . 98万-10 . 88万元，相比国内A0级市场上
的竞争对手就显得相当平易近人。年轻人正处
在人生的奋斗阶段，致炫超低的售价使得他成
为“年轻消费者人生第一款车”的第一选择。

购车免费游韩国

尤为值得一提的是，现在上网订购致炫，
还可以参加抽奖免费游韩国。

今年致炫出征CTCC中国房车锦标赛，首
站便夺冠。而在8月24日，致炫将征战CTCC韩
国站。这是CTCC首次在海外开赛，所以格外
引人注目。为此，广汽丰田开展抽奖活动，招
募致炫车主赴韩国观赛旅游。即日起至7月30

日，消费者只需扫描下面二维码或者直接登
录广汽丰田天猫旗舰店，以及广汽丰田唯品
会官方店，订购致炫并且成交，就可以凭发票
参加抽奖，赢取韩国四天三夜免费观赛游的
机会。并且每一位车主都可带一名朋友或家
属同行，机会不容错过。 (阿亮)

济南利航东风风行4S店，因业务扩大，急
需招聘市场专员、行政专员、销售顾问、前台
接待、修理工等若干名，有意者请电联：0531-
87501237。

随着社会经济的发展与转型升级，以及
生活水平的提高，“小面”外观落伍、舒适性
差、安全不足等缺陷逐渐遭到人们的诟病，微
客车主的升级呼声日益高涨。

商务MPV销量冠军风行菱智，于行业内
率先推出的小排量MPV产品菱智M3与菱智
V3，便秉承菱智经典MPV血统，以全面超越
微客的全能优势和超高的性价比，成为微客
车主一步到位的升级首选。尤其是菱智V3将
起售价下探到5万元区间，与传统大微客、新
型大微客等车型不相上下，但在外观形象、驾
乘空间、动力系统、安全保障、舒适享受等方
面都优于上述车型，让车主以“小面”的价格
轻松拥有了一辆正宗“大MPV”，在各方面都
实现了质的升级，因而不断掀起抢购风潮。

随着微客车主一步到位置换“大MPV”
热潮在各地的兴起，微客车企也竞相将MPV

车型作为产品升级的目标，不仅外观、内饰的
设计向MPV靠拢，而且在产品定位上也采用
了“紧凑型MPV”、“多能商务舱”等MPV概
念。从这个角度看，风行菱智的小排量MPV

产品已经成为加速微客转型升级的一个强力
助推器。

据了解，菱智M3为1 . 6L，菱智V3为1 . 5L，
这两款小排量MPV被业界称作风行菱智的

“小排量双雄”。它们的推出是东风风行市场
细分策略下的成功举措。东风风行研究发现，
随着小微企业、私营业主不断崛起，他们对公
商务用车的外观、舒适性、安全性等都提出了
更高的需求，传统轻客、微客已经无法满足他
们的多重升级需求。另一方面，县乡镇基层政
府机构、事业单位也希望购买能满足民生建
设中各类需求的全能MPV车型，但传统MPV

在售价和养护费用上又大大超出了他们的预
算。在这样的需求趋势下，菱智“小排量MPV

双雄”大获成功，销量持续走高，并推动菱智
销量屡破万台，跃居MPV市场首位。
详询：
济南利航4S店 电话：85609911

地址：西外环与经六路交界口北100米路东
工业北路4S店 电话：88683311

地址：工业北路正元汽车城院内东侧
工业南路直营店 电话：88191398

地址：工业南路与化纤厂路交界口路南
章丘专营店 电话：83687788

地址：章丘市济青路仁爱医院斜对面

“小面”价买“大MPV”

风风行行菱菱智智助助推推微微客客升升级级
人人生生第第一一辆辆车车本本该该如如此此
——— 论广汽丰田致炫的全方位跨级实力

□韩亮

“国内的小伙伴们，你们都受
骗了！世界杯是场惊天大骗局，其
实所有比赛全都是前一天下午录
制好的(你没瞧见电视画面上那么
大的太阳嘛)，然后在下半夜才到我
们中国放录像。为了揭穿这一‘黑
幕’，本人不辞辛劳亲赴里约热内
卢的马拉卡纳摄影棚，现场有数
万名球迷参与了这场阴谋……”

在乌拉圭与哥伦比亚八分之
一决赛的看台上，本人兴奋之际在
微信上编发了这个段子，令人无语
的是，不少小伙伴还真信了，当然，
这些上了我当的清一水儿的是妹
纸，有位特单纯的美女在荷兰与墨
西哥之战前专程打来越洋电话说：

“您老不是说世界杯比赛都是提前
录制的吗，荷兰那场在你们那边
应该结束了吧？能告诉我比分么，
我男朋友都输了好几千了。”搞得
我张口结舌无言以对。

作为北京现代世界杯观赛团
的一员，本人于6月26日随团前往
巴西，观看了29日第二场16进8的
比赛，同时领略了里约热内卢的
城市风貌以及大西洋沿岸的秀丽

风光。北京现代此次可谓大手笔，
自4月1日启动“巴西世界杯”主题
系列营销活动，至5月中旬，凡参
与活动试驾并购车的客户，不仅
可获得多项优惠，享有两年的“0

利率”“0费率”免息政策，更有机
会获得世界杯足球纪念品乃至世
界杯免费观赛门票，此外，北京现
代还推出了世界杯纪念版车型。

于是，在世界杯如火如荼进
行之际，北京现代的媒体观赛团、
经销商观赛团以及全国抽出的幸
运车主观赛团，浩浩荡荡地赶往
这个星球的另一边，在远离北京
11个时区以外的里约热内卢，赶
场世界杯。

在抵达里约的第二日中午，
我们在当地一家著名的烤肉店用
餐，这可是最正宗的巴西烤肉了，
烤肉店有个令人过耳不忘的名
字，叫“大猪头”，稀奇的是这里不
卖猪肉，而是“挂猪头卖牛肉”。餐
厅大堂四角及正中都摆放着电视
屏幕，食客们一边大快朵颐，一边
观赏巴西同智利的生死之战。当
球员入场，国歌奏响，国旗飘扬之
时，餐厅里的巴西人肃然起立，特
别是我们身边一对身穿巴西球衣

的父子，神情神圣而庄严，右手放
在心口，眼望屏幕，高声颂唱。把
我眼热的哟，此时此刻、此情此
景，俺们也想起个立、捂胸口、唱
国歌啥的，可是国足那帮倒霉孩
子不给俺们这个机会，郁闷之际，
只得把盘子里的烤肉当成国足们
身上的猪肉，狠狠地大嚼！

看完巴智之战的上半场，我
们便急匆匆赶往赛场，城市的街
道空空荡荡寂静无声，形容万人
空巷那是毫不夸张。传说中的马
拉卡纳球场是世界上最大的体育
场之一，改建之前能容纳20万人，
作为1950年世界杯以及本届世界
杯的决赛场地，马拉卡纳不仅创
造了世界之最，还记录了巴西足
球的历史。我们先坐大巴到球场
外围，再坐电瓶车到球场附近，然
后绕来绕去、攀高爬梯，走了十几
分钟，连续突破七八道特警组成
的封锁线，连我肩头的小包都被
抽检了4次，直升机在空中盘旋，
警车、消防车在路旁待命(有团员
称还看见了坦克)，全副武装的警
察们如临大敌，让人在心里嘀咕：
这是世界杯还是世界大战？

进入球场时间尚早，巴西智
利之战被拖入了加时赛直至点球
大战，于是大批球迷聚集在看台
后面，席地而坐观看电视，我身边
紧挨着4男2女，每当巴西点球射
进，他们就抱在一起，欢呼着一起
蹿高，当智利队点球射失的时候，
这几位同样抱成一团蹦啊跳，我
研究了一下，6个人抱成一团连续

不断地双脚离地，还真是个技术
活儿，看样子不仅巴西队超一流，
球迷的水准也不是盖的。当终场
哨音响起的一刻，我的视线所及
之处，简直像是一片沸腾的油锅，
就连旁边可口可乐店铺里一群小
姑娘都敲打着瓶瓶罐罐，狂呼呐
喊，手舞足蹈，生意都顾不上了。

进入看台，四面八方铺天盖
地的黄色，令人惊叹哥伦比亚球
迷竟如此之多，这架势简直是把
马拉卡纳变成了他们的主场，而
代表乌拉圭球迷的天蓝色阵营被
挤压到看台角落。仔细辨认才发
现，其实黄色方阵里大部分是巴
西球衣，哥伦比亚纯粹是沾了队
服的光。除了上述两种颜色以外，
我们统一的白色T恤成为看台上
醒目的第三方势力。后来在央视
直播的电视画面上，能够清晰地
找到北京现代观赛团所在的这一
小片白色区域。

哥乌之战共计达到2 6脚射
门，于是球门后方现代汽车的广
告牌颇为吸引眼球。据介绍，2002

年借韩日世界杯之利，现代汽车
成为韩日世界杯的官方赞助商，
在这一届韩日世界杯期间，现代
汽车赛场广告牌全球观看达400

亿人次，消费者对现代汽车的品牌
关注度提高了14个百分点，当年现
代汽车的销售量上升超过30%，一
跃成为全球六大车企之一。现代汽
车从此正式开启了与FIFA的长期
合作，此后的德国世界杯、南非世
界杯，以及今年的巴西世界杯，现

代汽车都作为国际足联顶级赞助
商出现。所谓顶级赞助商，其获得
的都是黄金资源：世界杯期间，所
有接送运动员、裁判的大巴上，都
将在显著位置标记现代汽车的字
样和LOGO。现代汽车提供的专
供车型，也成为国际足联和许多
贵宾的专用座驾。此外，足球场边
的广告屏、新闻发布会等无一不
是现代汽车进行营销的战场。现
代汽车还同时包揽了FIFA除世
界杯外，包括欧洲杯在内的所有
相关足球赛事的官方赞助权，这
一合作将持续到2022年。

作为现代汽车全球布局的中
坚力量，北京现代不仅共享了现
代汽车世界杯官方合作伙伴的资
源平台，也传承了现代汽车的体
育营销“基因”。2002韩日世界杯
之年，北京现代正式挂牌成立；
2006年德国世界杯，北京现代首
次跃升行业排名第四，初步搭建
起覆盖A0级、A级、B级、SUV四大
领域的产品结构；2010年南非世
界杯，北京现代在这一年跨入

“200万辆俱乐部”，稳居行业第
四；2014年巴西世界杯，北京现代
跨越了“双百万”(年销量100万辆、
累计产销量500万辆)的里程碑，成
为继南北大众与通用之外第四个
实现年产销达到100万的企业，开
启了“从现代到未来”的最新品牌
发展战略。北京现代品牌形象随
着各项赛事得以迅速提升，同时
其年轻、活力、进取、积极向上的
企业内涵也被广为传播。

世世界界杯杯 逍逍遥遥游游
——— 北京现代观赛团里约热内卢拾趣

广汽丰田
天猫旗舰店二维码

广汽丰田
唯品会官方店二维码
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