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本本报报钢钢琴琴音音乐乐节节今今日日启启幕幕
钢琴家秦川领衔首日大师班

本报讯(记者 邱祎) 东方卫
视青少年成长励志真人秀节目《我
们一起来！》将于周六21：15迎来比
赛。节目将走进上海市第三女子初
级中学，由20位女生组成的绑腿跑
队伍不输男生，在5天的训练中，这
些小公主不仅体会到了运动的快
乐，更在艰苦的训练中感受到了团
结的力量和友情的重要。

在农场训练中，体操奥运冠军
陈一冰带领的队伍因为输了游戏而
被罚去打扫猪圈，恶臭连连的猪圈
让所有学生都青了脸，作为队长的
陈一冰率先走进猪圈打扫了起来。

由付辛博率领的另一支队伍因
游戏胜利而参加了轻松的摘黄瓜之
旅，但是姑娘们并没有忘了在打扫
猪圈的小伙伴，自告奋勇去帮忙，付
辛博大夸女生们在训练中成长迅
速。

本报讯(记者 邱祎) 近日，中
文社交媒体第一平台微博与韩国最
权威音乐排行榜Gaon宣布战略合
作 ，联 手 打 造 韩 流 互 动 第 一 榜
单——— 明星势力榜。韩国超火人气
组合Block B、Girls Day出席了发布
会，Block B现场透露，他们将在7月
份发布专辑。

在中国市场，“韩流”早已成为
重要的娱乐势力，以微博为代表

的社交网站成为粉丝们追踪
偶像动态、与偶像交流互动
的重要平台，明星势力榜
的上线，将进一步改变传
统的追星方式，届时中国
粉丝在微博上不仅能与

国际明星进行互动，还
能通过便捷的方式
有效提升偶像影

响力。

本报讯(记者 霍晓蕙)
18日，大尧·风华盛景杯齐鲁晚
报首届钢琴音乐节正式启动。
本次音乐节由钢琴大师班授课
和史蒂芬·巴克个人钢琴音乐
会暨钢琴大师班学员毕业汇报
演出两部分组成。18日当天，著
名钢琴家、山东大学特聘教授
秦川将在山东省歌舞剧院音乐

厅登台授课，为选拔出的10名
琴童做一对一指导。

此次音乐节共持续3天，著
名钢琴家、山东大学特聘教授
秦川，著名钢琴教育家、全国钢
琴考级教材主编、北京师范大
学钢琴教学博士生导师周铭
孙，世界著名钢琴家、纽约音乐
学院钢琴系主任史蒂芬·巴克

将莅临音乐节现场，对选拔产
生的共30名优秀钢琴学员进行
指导，并在音乐会上与选拔出
的学员同台献艺。

音乐节大师出场顺序是：
1 8日秦川教授、1 9日周铭孙
教授、20日巴克教授，其中秦
川教授、周铭孙教授将在山东
省歌舞剧院音乐厅授课，巴克
教授将在山东省会大剧院授
课，并将在山东省会大剧院举
办个人教育音乐会。大师授课
过程中，将针对选拔出的琴童
的个人情况亲自一对一指导，
同时解答琴童日常学琴过程
中遇到的难题。旁听琴童也将

获得现场提问的机会，大师会
现场解答琴童的问题。大师班
将为30名学员颁发证书以作
纪念。

截至记者发稿，大师班和
巴克个人音乐会还有少量旁听
证和门票，有兴趣的读者可直
接到现场购票，聆听大师讲课，
欣赏优美音乐。

本次活动由齐鲁晚报、山
东大学国际钢琴艺术中心、山
东省会大剧院联合主办，齐鲁
影业传媒有限公司承办，大尧·
风华盛景独家冠名，济南朗声·
施特劳斯琴行、广州王老吉健
康产业有限公司特别支持。

本报记者 倪自放

《小时代3》请蔡依林、周
笔畅等献唱，《后会无期》请朴
树唱主题曲，暑期电影对音乐
的重视空前高涨。而在此之
前，电影《老男孩之猛龙过江》
的宣传曲《小苹果》，早就成为
秒杀老中青三代的最潮复古
神曲。不出意外，歌词里重复
多次“火火火火”的《小苹果》，
将成为2014年传唱度最高的
神曲。

源起：

梦想虐你千百遍，

笑对梦想如初恋

5月末，当“筷子兄弟”决
定将电影《老男孩之猛龙过
江》宣传曲《小苹果》提前曝光
时，并没有料到，一首风格明
快的歌曲能受到如此热捧，似
乎一夜之间，街头巷尾都响起
了《小苹果》的音乐。“看到大
妈们整齐划一的广场舞，我们
意识到，‘小苹果’这三个字算
是真正火了。”《老男孩之猛龙
过江》导演肖央说。

歌曲《小苹果》源于电影
《老男孩之猛龙过江》，简单的
音乐和通俗的歌词洋溢着欢
乐气氛，与“筷子兄弟”之前的
风格完全不同。词曲作者王太
利解释说：“因为《老男孩》《父
亲》等音乐，人们对‘筷子兄
弟’的认知固定在催泪上，这
次拍大电影，我们想通过颠覆
过去的自己，让大家笑一笑。”

影片导演肖央用“欢乐背

后是自嘲”来概括创作这首神
曲的初衷，“大电影用爆笑的
故事讲述小人物的追梦历程，
蕴含了梦想虐我千百遍，我仍
待它如初恋的生活态度。歌曲

《小苹果》的欢乐，和影片中屌
丝遭遇失败后爬起来自嘲几
句、继续前行的精神是一脉相
承的。”

营销：

前期铺垫有诚意，

后期网友自接力

《小苹果》一夜爆红引发
了人们的热议，但其成功的背
后，是多线索共同发力的叠加
效应。

首先从制作上说，《小苹
果》制作方坚持这首歌的
MV在韩国拍摄，编舞更
请来鸟叔《江南Style》

“骑马舞”的创作者
李朱善，他携顶尖
班底打造招牌舞
蹈，通俗复古的动
作让人易于模仿。
出乎意料的音乐
风格、过目不忘的舞蹈
动作、精致的MV，是歌曲爆红
的基本因素。其次，营销准确。
针对一二线和三四线城市传
播渠道的差异化进行铺
设，以符合神曲受众的喜
好推荐给他们。第三，

《小苹果》充分发动了网
友的力量，主创完全不惧
恶搞吐槽，导致歌曲受到
了大规模的模仿复制，弹
幕网站仅一周就获得了121

万的点击量，无数网友在视频
中欢乐吐槽。翻唱、学跳视频
更如雨后春笋般密集出现，让

《小苹果》一跃成为现象级歌
曲。

意义：

电影宣传使新招，

火速点燃大票房

片方之所以在《小苹果》
上砸这么大力气，因为这是

《老男孩之猛龙过江》最具代
表性的宣传曲，这首歌也大大

促进了电影票房的火爆。王太
利解释说：“影片也有其他风
格的歌曲，但偏情怀和感动，
而在前期，《小苹果》的曝光是
电影爆笑风格的最好注解。”

《小苹果》MV的颠覆就是
全部吗？并非如此！在电影《老
男孩之猛龙过江》中，主演肖
央和王太利前往纽约参加“美
国好声音”的选秀，在乡土遭
遇国际化的背景下演唱的这
首歌，前后剧情的连贯铺垫，
中西碰撞的大俗大雅，使片中

“苹果舞”段落极具戏剧反差，
甚至被无数观众誉为最有料

爆笑桥段。太利也表示，
“拍这段简直豁出去了，

差点没被玩坏，如果电
影是欢乐大餐，《小苹
果》MV只算是一盘
开胃小菜。”

齐鲁晚报首届钢琴音乐节
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《《小小苹苹果果》》为为啥啥这这么么火火
一首神曲炒火电影

《我们一起来！》

上演公主蜕变记

微博联手Gaon

打造明星势力榜
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