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盛夏里，最让人心驰神往的可能就是
一场抛开一切的旅途：远离喧嚣的都市生
活，静静躺在海滩边上，落日的余晖洒在
海面，徐徐的海风带着慵懒的夏日气息，
触摸着人们古铜色的肌肤。海滩上迷人性
感的红男绿女，伴随着世界上最美的日出
和日落，一起徜徉在这沙滩天堂。

我们最初对于性感泳衣的理解就是比基尼。比
基尼泳装可以说是服装史上最具有视觉冲击力的服
装，背后系带的胸衣和三角裤的装束不亚于原子弹
爆炸。直到20世纪50年代，这种能体现人体雕塑感的
服装款式才被接受。今天，它已是柔美而自然的身
体曲线的代名词。

比基尼风靡世界后，各种大胆富有设计感的泳
衣开始涌现。泳装的时装化和风格化已经成为当今T

台上不可忽略的潮流趋势之一，今天的泳装可以完
全不必下水，像解放自我一般是个响亮的时尚声
明，成为设计师争相打造的设计品。沙滩的公路
边，比基尼等设计感十足的前卫泳衣可以让周围绝
美的风景也黯然失色，沙滩成为了一个秀场。

□王迁

沙滩上从来不缺少颜色。但唯有
那一抹亮色才是最耀眼的。拥有视觉
冲击力的明亮色彩，渲染出夏日海滩
的热情。个性张扬的3D立体印花，带
你瞬间置身于热带海岛的风情之中，
散发出独特的异域之美。这些迷人的
印花，配合现代手法的剪裁，在与阳
光亲密接吻中，已经让你心驰神往。

不知什么时候，泳衣设计已经成了
时装设计中。那些最大胆最让人不可思
议的设计师都竞相比拼泳衣。不管如何
设计，在沙滩上，泳衣总是能让人以最
大胆的姿态，最前卫的想法展现自我。
在那块舞台上，总有一些惊喜等着我
们。正如某位著名设计师说的：“我喜
欢酷夏的感觉，希望我的设计使所有女
性朋友都能在夏天大放异彩。”

跳过了窈
窕的连体式、
性感分体式、
经典比基尼。
沙漏形的连体
泳装等异形泳
装受到追捧。
无论典雅唯美
的经典纯色抑
或炫目多彩的
时尚印花，在
2 0 1 4之夏，性
感的纯黑、神
秘的蓝紫，异
形泳装闪亮登
场令你成为沙
滩或派对上的
瞩目焦点。

A：选择泳衣颜色时应注意与肤色相称，偏棕色皮肤可选亮
色，如鹅黄、浅绿、银色等，象牙色的皮肤可选用粉彩色及优
雅的蓝紫色。
B：最好选择不易变形、较厚和有弹性的面料，购买时可用力
拉一拉，测试布料的厚薄情况。一般泳装购买前是不可试穿
的，所以选择泳装前一定要知道自己需要的尺寸，一般选购泳
装比平常的衣服尺寸略微大一号即可，因为泳装是以躯干和胸
部来衡量的，宜大不宜小。
C：就泳衣的款式而言，连身式泳衣是最保险的泳装打扮，对
于害羞的女生来说是合适的选择。色彩的纵向排列及拉链的运
用可以使人看上去更高挑，适合较胖女生穿着。
D：身材瘦削或身段缺乏曲线的，可选择浅色、全身有图案的
泳装，或是胸部有装饰的泳装。腹部大、腰粗的女士，不要买
有腰带或腰围颜色特别鲜明的泳装，会使腰部显得更突出。大
腿较粗的女性，宜选裙式的泳装。整体较胖的女士，不适合穿
明亮的净色泳装，而适宜选用不同颜色相搭配的泳装。
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7月19—20日，全国规模最大、品种最丰富的特
大珠宝玉石感恩特卖会在济南良友富临酒店温情开
启，全场翡翠、和田玉、青金石、琥珀等珍贵珠宝2

折起价，空前实惠，凡是携带本报样的消费者，优惠
完再低100元。

据悉，本次特卖会坚持三大特色，一、全部保
真，如有质量问题假一赔十，二，每件珠宝均有国家
出具的权威检测证书，三，无中间商，省去中间经销
商的加价环节，价格优惠到底，难得的实惠盛宴，仅
此三天机会不容错过。

活动地点：济南市泺源大街5号良友富临大酒
店，咨询电话4006022010

7月13日晚18：00，恒
隆广场“狂欢世界杯”活动
落下帷幕，在恒隆广场西翼
中庭上演了活动闭幕式，足
球宝贝和激昂非洲鼓陪伴顾
客度过了最后的狂欢。

一直以来，青少年的发展都是“恒隆一心”义工
队重点关注的领域，闭幕式上，“恒隆一心”义工队
的队员现场向泉城路街道办事处辖区内32位热爱足球
的小朋友捐赠了足球、球衣，为他们的足球梦想助
力，借此传递足球梦想，启发明日之星，也希望将来
世界杯的赛场上可以看到更多中国球星的身影！

7月13日上午10点整济南公司荣盛·锦绣澜湾样板
间开放盛典正式启幕。

33度的高温，3000余人，荣盛·锦绣澜湾创造了
济南房产行业又一次奇迹！江南风情模特秀、足球宝
贝秀、小达人激情架子鼓让现场气氛持续火热，随着
济南公司副总经理吴秋云、宁喆等几位嘉宾触动启动
球，样板间的红纱随即被揭开，“蝶恋花”“忆江
南”“西江月”三个样板间正式公开面世。数千客户
在三个样板间门口排起了长龙，秩序参观。活动持续
到下午3点，样板间持续开放。紧接着傍晚华灯初
上，广场舞、民族乐团，夜场看房客户络绎不绝，全
天不降温！

7月10日起，济南市商品房限购政策全面放开，居民
今后购买新建商品住房和二手房不再需要开具限购证明，
这也标志着实行了3年多的商品房限购政策正式取消。

济南市住房保障和房产管理局的工作人员表示，从10

日起居民购房不再需要到房管部门开具限购证明。
济南限购政策的放开，意味着二套房及二套房以上均

执行二套房政策。本市户籍人不再受“限二禁三”的影
响，可以买三套以上住房，外地人也不用提供一年以上纳
税或社保证明，可以直接购买，并且购买的套数也不再有
限制。

有多数本地改善型置业者们，早就想换个大点的房子
或者换个居住环境改善下居住条件，但是一直受限于济南
的房屋政策。还有多数外地户口的高端置业者，想在济南
置业安家，但是刚来济南不久无法提供一年以上的纳税或
社保证明，受限购影响无法购房。限购取消后，这些问题
都不再存在。

济南大平层改变城市豪宅市场

真正的城市豪宅一定是占据城市中心，拥有稀缺资源
和配套，有着不可替代的价值。空间尺度是评价豪宅的重

要因素之一，空间开阔才会让功能分区更加合理。城市大
平层则能实现别墅空间的“扁平化”，空间开阔、大面
宽，大大提高在城市高层建筑里的居住舒适度。

恒大天玺177-260m2欧式奢装大平层，占据西城绝版
地段，尽享大城规划国际配套，集经济、文化、休闲购
物、娱乐于一体的综合性生活中心。

奢装豪宅缔造超高性价比

没有精装修的房子不能称之为豪宅。恒大天玺9A豪
装，用的是国际标准的精品准则，也是国际大师级团队的
钜献之作。同事还与TOTO、松下、三菱、雅鼎、马克波
罗等一线品牌达成合作，满屋世界名牌荟萃。

恒大天玺用领先的设计理念，用恒大17年的精装经
验，实现艺术美学与建筑哲学的完美融合，每一处空间都
流露出奢华贵族气质。满足济南上层人士的需求，成就济
南豪宅巅峰之作。

恒大天玺迎来泉城豪宅新时代，火爆认筹中，本周认
筹享额外85折优惠。

营销中心：北园高架西下桥口南行200米(大剧院东邻
500米)

新媒体时代到来，每个品牌都
不愿意放弃世界杯营销的大好机
会。2014年世界杯堪称“首届社交世
界杯”。球迷们在世界杯期间不只
观看球赛，还会通过社交网络发起
看球活动，查看比赛信息花絮，分
享自己的看球心语，各大品牌的社
会化营销战在6-7月愈发激烈。

移动端用户争夺之战：不走
寻常路，蒙牛用朋友圈发起反摩
擦联盟

说到世界杯营销，我们想到最
多的品牌一般是运动品牌和啤酒品
牌，但社会化媒体的出现让各大品

牌都有了同等的机会。从社会新闻热点、群体间看球摩擦的
角度切入，蒙牛抓住了成为本届世界杯“营销黑马”的机会。

针对可能阻止球迷看球的“老婆、老板、老师、老妈”四
个群体，蒙牛早餐奶成立了“反摩擦联盟”，在微信平台发起

“反摩擦联盟拯救看球夜猫”的微信端互动活动，用户只要
从官方微信进入早餐奶活动页面，选择汇报对象，并与其签
署“反摩擦协议书”，当他们将此协议发给朋友或分享到朋
友圈，他们的家人、老板、老师便会看到这个协议，进而理解
球迷看球的心情。

从蒙牛早餐奶本次的世界杯营销来看，与其他品牌有
三个差异化的地方。

第一、与大部分运动品牌、啤酒品牌将受众定位为大众
并强调运动的精神不同，蒙牛将受众聚焦于球迷和跟他们
拥有亲密关系的人，并倡导世界杯期间的“和谐”关系，这便
使得营销活动真正走进了受众的生活。

第二、蒙牛将营销的战场选择在微信端，将营销受众聚
焦于熟人关系，从而实现精准营销，仅上线2周蒙牛的活动
受到了超过10万人的关注。

第三、世界杯小组赛期间每天早晨6点均有一场球赛，
为了让看球夜猫恢复“早活力”，蒙牛早餐奶还让里约活力
小鸟充当活力大使，在北京、深圳、南京、广州四城市发起

“早活力6点党”线下观赛趴，让看球夜猫也能拥有早活力。

特大玉石珠宝感恩特卖会

将温情呈现泉城

“恒隆一心”义工队

助力少儿足球梦想

“大美锦绣，星耀泉城”

暨荣盛锦绣澜湾样板间开放盛典

不走寻常路！看蒙牛如何颠覆世界杯营销

限购取消，趁机买豪宅
——— 西城奢装豪宅恒大天玺，火爆认筹中
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