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今日菏泽

综合

在奠定“微车领军者”地位之
后，上汽通用五菱开始深耕家用车
市场。2014年上汽通用五菱旗下乘
用车品牌宝骏投放了全新车型宝
骏610。借势浙江卫视亲子真人秀
节目《爸爸回来了》的“东风”，上汽
通用五菱将五菱和宝骏两个品牌
联合参加，全面发力家用车市场。

蓄势为“家”升级
上汽通用五菱集成各方平台

的优势资源，不断积累和提升自主
研发能力，于今年4月推出了五座
家用车宝骏610。宝骏610搭载1 . 5L
排量P-TEC发动机，共4款车型，售
价为6 . 58万元至8 . 58万元。这种平
白明确的市场定位，体现了上汽通
用五菱一向的务实风格。就像宝骏
的品牌主张“可靠的伙伴”一样。

承袭宝骏品牌的可靠品质，依
靠高性价比、越级配置、良好驾控、

实用大空间以及高效便捷的服务
网络等优势，可望成为入门级家用
车市场的搅局者。目前已经形成宝
骏630、610、乐驰为主的五座家用
车车型，以及宏光、宏光S、宝骏730

“兄弟”携手的七座家用车车型。
借势“爸爸”东风
在品牌营销层面，宝骏610在

上市之际就筹划了一场营销大戏，借
势浙江卫视明星亲子真人秀节目《爸
爸回来了》的“东风”，与节目达成战

略合作伙伴关系，并搭载着节目中的
明星爸爸与孩子亲密互动。

“东风”作为决定事物成败的
关键因素得以流芳千古。时过境迁，
在市场经济的今天，各企业品牌大战
硝烟弥漫，“东风”的力量显得尤为可
贵。上汽通用五菱慧眼识珠、迅速决
策，借着这股“爸爸”东风，促使2014
年五菱与宝骏品牌情感营销首战告
捷。

(闫雪冰)

据中汽协最新数据显示，2014
年 6月，上汽通用五菱销售新车
1 2 3 , 7 1 2 辆 ，较 去 年 同 比 增 长
10 . 8%。今年1-6月，上汽通用五菱
共销售新车890,950辆，同比增长
11 . 3%，基本完成全年180万销量
目标的半数。其中乘用车宝骏610、
宝骏630、宝骏乐驰和五菱宏光全
系共销售410,050辆，商用车五菱
荣光、五菱之光共销售480,900辆。

在单一车型排行榜中，屡创销
量神话的五菱宏光毫无悬念的以
37 . 2万辆，同比增幅71%的成绩，
荣登国内畅销车型榜首；而“大微
客”引领者的五菱荣光表现亦不
俗，全系产品上半年累计销量也达
到29 . 2万辆，摘得榜眼；车坛长青
树的五菱之光因产能供不应求致

销量稍有下滑，但仍以18 . 9万辆位
列第四位。

五菱宏光全系的销量证明了
消费者对“7座家用车”的高度认
可。另据消息称，上汽通用五菱即
将出的“7座家用车”宝骏730已在
全国范围内接受用户预订，并定于
7月30日正式上市，届时将与五菱
宏光“兄弟”联手，共同做大“7座家
用车”这个正在快速崛起的市场。

一般而言，下半年才是汽车市
场销售的传统旺季，而上汽通用五
菱凭借上半年的销量表现，已经为
全年目标打下坚实的基础，随着新
车宝骏730的上市，上汽通用五菱
的销量将有望冲击更高目标！

(闫雪冰)
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