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今日威海

关注

同同样样是是营营销销，，卖卖报报、、卖卖玩玩具具大大不不同同
小报童刘家诚说，他想尝试不一样的营销体验

本报7月17日讯(见习记者
孙丽娟) 12岁的小报童刘

家诚卖过玩具，有着两年营销
经验的他却是一名新报童。与
卖玩具相比，他显得有点力不
从心，因为在他看来，虽然同是
营销，但卖报和卖玩具可大不
同。

在华联站点都有一个小伙
子，每天早晨都满头大汗，却顾
不上擦拭汗水，争分夺秒整理

着自己的报纸，他就是小报童
刘家诚。作为一名“营销员”，刘
家诚既是一名老手，又是一名
新手。

说他是老手，是因为12岁
的刘家诚有过两年的营销经
验。刘家诚家里开了商店，售卖
各种玩具，一到寒暑假，刘家诚
就担任起了营销员的角色。在
妈妈和奖金的共同激励下，刘
家诚会从商店里拿出水枪、魔

方、汽车模型等玩具，跑到大街
小巷兜售。然而，与卖玩具不
同，有着营销经验的刘家诚却
是第一次参加卖报活动。他说，
已经卖了两年的玩具，妈妈想
让他参加卖报，感受不一样的
营销方式。

讲起卖玩具和卖报有何不
同，刘家诚滔滔不绝讲了起来。
刘家诚坦言，玩具所面对的受
众是小孩，有时候大人不得不

妥协为孩子埋单，这样玩具的
销售显得更容易。与卖玩具不
同，报纸所面对的受众是大人，
大人在“诱惑”面前可没那么容
易妥协，这就增加了不少难度。

刘家诚每天订报数量不
多，有时甚至卖得比较艰难，但
他说卖报虽枯燥和艰难，但会
一直坚持下去，要继续报名参
加第二期的营销秀活动，因为
他想尝试不一样的营销体验。

我的卖报宝典

“风里来，雨里去”，挥手间、转
头间、擦汗间、呼喊间，我已经在卖
报中度过了三个春秋，作为一名老
报童，我要把经验与大家分享。

每当遇到顾客，第一句话一定
是称呼，称呼不一定叫得准，这就是
我卖报的第一招“叫准”。有些小报
童一看到顾客叫喊姐姐哥哥，就连
对老太太也叫姐姐，卖报称呼得叫
准了，顾客才能买。一些报童认为，
人多的地方就好卖，我觉得这是错
误的。对于报纸，我划分为两种人，
一种人是从手机、网络上看新闻，及
时性很好；另一种是从电视、报纸获
取新闻的人，他们需要报纸，所以，
人多，需要报纸的人就不一定多。

“哇，我又发现了一个很好卖的
地方”一个报童兴奋地说。结果，他
天天去那卖。每天总是缠着顾客买，
顾客不仅不买，还搞得双方心情不
愉快，这样就不太现实。这些就是我
卖报的三大宝典。

威海八中 七年级一班 马世纪
见习记者 孙丽娟 整理

微微笑笑售售报报 17日，小报童用微笑面对每一位顾客，这也是她卖报的
“法宝”。 记者 王震 摄

营销秀第一期
(截至7月17日)

记者 许君丽 整理

名次 姓名 份数

1 段佳林 1390

2 鲁博源 1150

3 刘栋生 1116

4 王沐恩 1060

5 姜文豪 883

6 毕中兴 862

7 程鸣翔 790

8 苗佳慧 770

9 梁 凯 760

10 陈鹏睿 720

11 赵茂森 680

12 许好好 670

13 孙梓允 590

14 王钰涵 530

14 姜佳妤 530

14 何世昌 530

17 宋彦君 520

18 梁瑗祝 510

19 周晓冬 485

20 林瀚铭 470

21 郭 阳 455

22 贺佳康 420

23 于宸浩 400

23 题兴亮 400


	W07-PDF 版面

