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为为““中中国国休休闲闲3300人人””点点赞赞
如何引导国民养成健康向上的休闲文化，如何开发满足不同市场需求

的休闲产品，如何引导居民理性休闲消费，成为休闲发展绕不过的一道道
“坎”，需要一批思考者、探索者和先行者去引领。

□游方朔

首届“中国休闲30人”揭晓
了！这是继“中国经济50人”、“中
国财富管理50人”、“中国魅力50
人”等之后，近年来推出的又一个
以人为统领的有影响项目。

休闲30人是国民休闲应运而
生的新生事物。休闲在我国自古
有之，历史上的个别时期还达到
过世界巅峰。但对时下的城乡居

民而言，大张旗鼓地宣传和追求
休闲，则是分享改革开放成果以
后的事，总的时长不足20年。2008
年，国务院把引导休闲度假的政
府职能，明确由国家旅游局承担，
从此休闲发展突飞猛进。近些年，
国家发布了职工带薪休假条例、
设立了中国旅游日、颁布了国民
旅游休闲纲要、实行了小客车节
假日高速路免费，以乡村旅游为
代表的大众休闲产品快速发展，

一批旅游休闲行业组织、休闲公
共设施与服务标准、休闲节庆论
坛等次第兴起。“中国休闲30人”
的揭晓，就是休闲发展与时俱进
的新生事物。

休闲30人是适应时代需要的
休闲先行群体。在中国推动和发
展国民休闲，拥有十几亿的海量
人群，注定了既是一项艰巨的社
会系统工程，也是充满诱惑的利
益渊薮。如何引导国民养成健康

向上的休闲文化，如何开发满足
不同市场需求的休闲产品，如何
引导居民理性休闲消费，成为休
闲发展绕不过的一道道“坎”，需
要一批思考者、探索者和先行者
去引领。“中国休闲30人”作为休
闲各领域与业态的领军者，他们
来自旅游、文化、收藏、景区、酒
店、演艺、摄影、登山、垂钓、游泳、
游艇、保健、媒体、网络等各领域，
其专业的学识、独到的阅历、广泛
的影响，对推动和影响国民休闲
发展无疑是十分必要的。

休闲30人是促进国民休闲的
媒介和桥梁。由国内权威旅游媒
体牵头组织起这样一支队伍，既
是一个尝试和探索，也是一项创
新与超越。它以揭晓休闲行业代
表人物的方式，向社会公众首次
清晰呈现了休闲的诸多业态和要
素；它以跨行业、跨领域、跨专业
的聚会商讨的方式，实现了休闲
领域首次诸多要素、链条、环节的
对接；它以覆盖旅游休闲领域的
新闻媒体为依托，搭建了首次沟
通供需、联络业界、面向市场、发
挥优势的专业化服务平台。

休闲30人是休闲领军者充分
施展影响的舞台。休闲是什么，
休闲有多大，是有待不断深化和
认识的研究课题。休闲30人是蕴
含巨大潜能的群体，他们作为休
闲业态和细分行业的代表，具有
对国民休闲形势“春江水暖鸭先
知”的本能，具有熟悉休闲产业
基因和细胞的专长。他们的感
触、评判、发声，不会空洞、外

行和离谱，而是接地气、有底气、
懂门道，这正是当前中国休闲发
展所最需要的。把休闲诸多业态
的代表人物汇聚一堂，将这样的
一批精英汇集一处，发挥出的就
是集成效应、综合效应、互补效
应、融合效应，不仅能够实现预期
的1+1>2，而且还有可能大于3、
大于4、大于5。

万事开头难。“中国休闲30
人”揭晓了，头不仅开了，而且开
得很好。业界交口赞誉，国民眼前
一亮，休闲充满了希望！

把好事做好，仅开好头还是
不够的。“中国休闲30人”今后的
路还很长，而且不会平坦和笔
直。如何发挥休闲30人的综合优
势，如何沟通与引领休闲业界和
业态，如何促进国民休闲发展，
都需要逐步地探索、尝试和积
累，这是一个较长的时间过程。
但我们应该充满信心地认识到，
只要坚持以促进国民休闲为宗
旨，以沟通和服务业界为前提，
以发挥休闲30人集体智慧为基
本，明确方向，脚踏实地，坚持
不懈，就一定能够把“中国休闲
30人”品牌打响，逐步引领人们
跨入休闲王国的理想彼岸！▲“中国休闲30人”在烟台揭晓
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