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今日威海

关注

报报童童““元元老老””营营销销有有道道
刘栋生利用快餐店的早餐时间，每天早晨卖报六七十份

本报7月31日讯(见习记者
陈乃彰 实习生 陈奎莲) “我
已经琢磨出了卖报的好办法！”本
报暑期营销秀活动利群站点的小
报童刘栋生自豪地说。刘栋生自
去年开始参加本报暑期营销活
动，已经是小报童中的“元老”了，
他经历两年的卖报锻炼后，熟能
生巧，早已摸索出了自己独特的
营销策略。

“我现在每天主要去一些
快餐店，趁着客人们吃早饭、午
饭的时候，向他们卖报纸。”目
前，刘栋生的卖报地点主要集
中在文化西路与吉林路的三、
四家快餐连锁店，抓住店里的
客人餐饮消费的间隙，推销自
己的报纸，通过这种有效的策
略，他“一上午就能卖出大半部
分的报纸”，每天都能基本维持

在六七十份的销量。
“去年刚开始卖报纸时，我

和其他人一样，聚集在这附近
的公交站点，但是后来渐渐觉
得聚在一起的小报童太多了，
报纸卖的不好。”于是，刘栋生
开始尝试进入周边的餐饮店，
虽然有时会遭到员工的驱赶，
但是“大部分的店子还是允许
我在里面卖报的”，很快他便探

索出一条独特而高效的销售渠
道，甚至还培养出了自己固定
的“客户群”。

“这些孩子这么小就知道
利 用 暑 期 卖 报 锻 炼 自 己 的 能
力，我觉得很了不起。他们进入
我的店子卖报纸，正好有些客
人也喜欢在等餐或餐后小憩时
看报，这样既给孩子们大胆推
销报纸的机会，又不耽误我做

生 意 ，还 给 客 人 们 提 供 了 方
便。”文化西路一家快餐店的老
板告诉记者。

参加暑期营销秀活动后，
很多小报童都有了自己的体会
和成长。“他现在已经能够独立
完成任务了，并能体验父母工
作不容易，我为他感到骄傲。”
刘栋生的妈妈说出了很多家长
的心声。

““小小向向导导””
7月31日，小报童刘栋生在

给路人讲解如何到国际海水浴
场。由于暑期营销秀正值威海
旅游旺季，不少外地游客都选
择到威海休闲度假，土生土长
的刘栋生自然不自然地就成为
了外地游客的“小向导”。

本报见习记者 陈乃彰
摄影报道

名次 姓名 份数

1 周晓冬 330
2 段佳林 270
3 刘栋生 190
4 王钰涵 160
5 王沐恩 155
6 房韩 130
7 程鸣翔 120
8 谷卓恒 120
9 安骏豪 110

10 何世昌 106
11 王璀琛 90
12 梁凯 90
13 于智超 90
14 姜佳妤 90

记者 许君丽 整理

营销秀第二期排行榜

(截至7月31日)
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