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77月月楼楼市市高高温温收收尾尾

7月住宅网签创新高

据克而瑞济南机构数据统计，2014
年7月，济南共网签成交普通住宅8032
套，约95万平方米，成交面积是6月份
的2 . 7倍，限购政策取消的市场反响比
强烈。7月普通住宅成交均价8487元/平
米，与6月基本持平。鲁商常春藤、绿
地中央广场、中海国际社区等楼盘迎来
火爆成交，网签数量名列前三。

刘先生是聊城人，孩子大学毕业后
留济工作，他也经常有济南的生意往
来，一直想在济南买套大户型的房子供
一家人居住。据了解，刘先生的儿子已
经在济南购置了婚房，儿媳在婚前也有
一套小房子，小两口刚结婚就被列入了
限购的行列，一直想在济南置业的刘先
生也没法以儿子的名义购房，当得知济
南放开限购的消息后，刘先生立即全款
买下了南部一楼盘的一处四室房源。记

者了解到，像刘先生这样被限购政策挡
在门外的异地在济购房群体不在少数，
此次政策的松绑圆了许多人的省城安家
梦。

据了解，异地置业群体对7月成交
有一定贡献，但占据大多数的还是恐怕
房价走高的刚需群体和济南本地的改善
型购房者。

8月推盘量有望再增加

7月作为传统的楼市淡季，全国楼
市整体市场有所下滑，这跟六月各家上
市房企放量冲业绩也有不少关系，而济
南受限购放开影响逆市上行也不足为奇
了，记者走访得知，多家开发商销售人
员表示，想借着政策放开继续冲一把，
争取8月迎来更好业绩。

位于汉峪片区的重汽1956项目作为
八月份开盘的新盘代表，受到了市场的
热切关注，重汽文化再次传扬。一位业

内人士表示，以重汽生日命名的项目必
将是重汽地产倾注心血的项目，楼盘定
位为高端产品，品质应该不错。据了
解，重汽1956项目将于8月16日首次开
盘，目前认筹客户已经远远超出预期，
同时正在进行的“寻找1956”活动也引
起很多人关注，出生于1956年的王先生
看到活动消息后立即兴奋起来，去售楼
处报名参与。

据悉，位于唐冶片区的鲁商凤凰城
也将于近日加推房源，配套不断完善的
唐冶片区又将迎来新一轮的购房潮流，
记者了解到，此次鲁商凤凰城推出的11
号楼户型涵盖90-140平米房源，准客
户中，不少是冲着历城二中的学区来
的。

业内人士表示，作为金九银十的前
奏曲，8月很多开发商会试水市场，加
推一部分房源，又加之限购取消后市场
处于上升期，八月整体市场供应有望再
增加。

(楼市记者 葛未斌)

8月3日，三四十位业主聚集在万象新天入
口处，要求退房款，原因则是缩水的房价。但是
被保安挡在了售楼处门外。双方发生了肢体冲
突。4日，名为@余生.飘零的网友又发出“万象新
天保安再打业主，已送往医院”的微博，而且还
上传了几名业主抬着被打业主就医的照片。

其实房子也是商品，商品是使用价值和价
值的统一体，而价值是价格的基础，价格是价值
的货币表现。随着我国经济体制改革的不断深
化，我国已经基本形成了以市场定价为主的价
格机制，市场对价格甚至有决定权。万象新天作
为经济型低端刚需盘，价格本身就是卖点，业主
大都是普通小康之家，资金并不雄厚，短时间内
丢了10多万，难以接受要求维权是正常的事情。

2011年，北京、上海等城市上演着一场接一
场的维权事件，有的闹得凶了就被称为“房闹”。
维权也好，房闹也好，讨得就是个说法，要的就
是个态度，当然要是有实质行动更好。根据国家
有关价格管理的法律法规，商品房销售价格是
由房地产企业和购房人根据市场供求关系协商
约定，房地产企业也应该按照规定实行一套一
标明码标价，接受监管。如果双方当事人发生矛
盾纠纷，应当根据约定协商解决，如果协商不
成，可以通过司法解决。

好商好量，沟通是最重要的。所以，万象新
天保安打人就不对了。对于万象新天的做法，有
网友回复“不选择沟通的途径解决问题，拉几个
可能是‘临时工’的人付诸暴力，只会让事态一
步步恶化”。对啊，有什么不能好好谈的呢。对于
一个楼盘来说，销售很重要，甚至是最重要的，
可是业主花了上百万买房子，也是买了对开发
商的信任，买了后期的配套、物业。既然退房很
困难，那就想办法弥补业主的损失，而不是暴力
相向。刚买了房子还没入住就挨了打，这让业主
还怎么安心入住。还没购买的潜在业主也只是
三思而撤离了。在距离不远处的祥泰城就给业
主返还业主装修基金，总额高达1500万，同样是
在工业北路，两个楼盘的差距怎么就这么大呢？

卖楼，卖的是品牌，卖的是质量，卖的是配
套，卖的是物业，卖的是业主对开发商的信任，
因为这决定了业主未来的生活。济南万象新天
出问题也不仅是这一次，前段时间的业主无法
上学的问题闹得沸沸扬扬。同样是天鸿集团开
发的北京万象新天也是问题频出，论坛声讨一
片。如此开发商，让辛辛苦苦攒钱买房的购房者
如何安心居住？想必如此下去，即使靠低价吸引
了少数购房者的眼球，但失去的却是长远的市
场。 (木易)

( 欢 迎 投 稿 热 评楼 市 一切 ，投稿 邮 箱：
qiluloushi2012@163 .com)

由万象新天打人说开去

楼市辣评

放开限购的济南7月楼市无声中渐渐起暖，政策放松对许多挡在限购门外的购房者来说
无疑是一个重大利好。政策的松绑也让市场竞争更加充分，品牌开发商也紧跟市场节奏应市
做出调整，享受政策红利的同时计划着下一步的推盘节奏，为金九银十的销售旺季做准备。

7月14日,财富中文网公布2014
年中国企业500强排行榜,金科股份
名列第300位，较之去年跃升76位。

在房地产调控持续的背景下，
中国房地产行业正在加速分化，呈
现出强者更强、大者更大的发展趋
势。但房地产企业整体业绩还是再
上了一层楼。金科在此等良好环境
中得到了前所未有的发展。

此次，为庆祝金科地产获此殊
荣之际，济南金科城特推出“百套金
科房”，特惠济南广大市民。

金科品牌地产，实力保证

金科相关负责人表示，本次跻
身财富中国500强行列，首先要归
功于集团前瞻性的战略布局。据了
解，金科自2010年开始，就提出以
一二三线城市均衡发展的战略思
路，发力中国城镇化建设。坚定实
施“622”战略，即以重庆为中心
的中西部城市发展规模占比将达到
60%，而长三角和环渤海占比分别
达约20%；同时推进“1060”战
略，用10年时间进入中西部的60个

城市发展，这与政府的新型城镇化
建设的政策方向一致。2014年房地
产处于前景未明的下行通道中，但
是金科股份却逆市热销，半年实现
1 1 3 亿 的 销 售 总 额 ， 同 比 增 长
20 . 2%。正是其对未来战略的正确
选择，才实现了金科业绩的稳定增
长。

其次，金科在产品打造上的实
力，其针对产品打造的“333”法
则已运用多年。在规划方面实现城
市价值最大化、项目价值最大化、
客户价值的最大化；对产品强调
观、感、用三维融合；在园林景观
上创造人与自然的和谐共生。金科
十大产品系列，涵盖别墅、洋房、
高层、商铺等多种形态，备受市场
认可。在强大产品力的支撑下,此
次企业500强榜单的公布，是对金
科上半年业绩的最好印证。

百套金科房，大“惠”泉城

本次济南金科城推出的“房交
会”，成为购房者享金科优惠买金
科好房的最佳契机。每年的8月的

金科“一会一节”期间，是全年买
金科房最划算的时候。购房优惠，
看房大礼包，金科都以最优质的产
品和最合理的价格，让市民轻松购
房。

从去年首期千人抢房高潮到今
日，金科城赚足了泉城的眼球，并
在崛起的西部一路唱红！从她登陆
济南以来，便对全城人居格局产生
革新撼动。

当选金科好房这一观念逐渐成
为济南人选房的标准时，大家要
问，金科城何以拥有如此之大的魅
力？纵观金科品质，不仅渗透了
“建筑人居梦想”的崇高使命及
“做好每个细节”等理念，更通过
17年深耕全国32城的游历视野，将
艺术之心赋予空间、景观、园林和
建筑，树立起了由内到外的品牌魅
力。

位踞经十路上的品质大盘金科
城，占据得天独厚的地理位置、立
体园林规划、金牌式物业服务以及
86-137メ全明通透户型、采用连
廊特色设计、科学精细布局，都成
为吸引广大购房者的重要原因。

72-253メ中心金铺，成就

城西商业传奇！

此外，金科城·熙街——— 金
铺，不仅临交通主干道，享全时
段、全域鼎盛客流，还通过巧妙规
划，达到内外贯通、人气聚留的效
果；超大铺面面宽，让高端品牌门
店形象俱佳呈现。

低投入产出高收益是投资客
的精明体现，金科城街铺深刻了
解创富需求，每间商铺都力求小
面积、短进深，更为有效聚留人
气，也控制了整体的投资成本，
通过低总价获取超高回报，顺应
城市发展大势，实现四两拨千
“金”的创富梦想。纯正商业风
情建筑，缔造区域时尚生活消费
地标。

金科地产——— 中国企业500强

金金科科房房交交会会：：百百套套金金科科房房 88月月大大““惠惠””战战
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