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烟烟台台服服装装试试水水OO22OO购购物物体体验验店店
舒朗35家门店尝试整合线上线下营销，全国计划推千家

发展电商已成

不少企业的选择
对于舒朗打造的阳光生活

O2O新购物模式，鲁东大学商学院
副教授邓兆武说，这是本土知名
服装企业走出的关键一步。电商
在消费生活中扮演的角色越来越
重要，发展电商也已成为越来越
多企业的选择。

邓兆武分析，这种方式打破
了原先的购物时间限制，可以24小
时通过电子平台购物，购物空间
进一步提升，给消费者提供了更
多的选择。“企业的成本也降低
了。”邓兆武说，企业的利润空间
也更大一些。

电子商务在发展中也面临着
很多问题，应该引起企业重视。邓
兆武认为，要做好服务，保证售
后，才能留住稳定的客户群，给企
业带来更多的利润。

“可以为市民量身定做。”邓
兆武说，比如舒朗，如果客户有看
中的款式，可以上门量身定做，虽
然与规模化生产相比，成本提高
不少，但针对高端客户做一些尝
试也未尝不可。

本报记者 王永军

77月月烟烟台台楼楼市市成成交交量量大大涨涨价价却却跌跌了了
六区房子销量环比涨27 . 4%，成交均价环比降7 . 4%

本报8月6日讯（记者 齐金
钊） 楼市经历一段时间的惨淡
后，7月刚需项目开始发力，烟台
楼市成交量有所上升，但成交均
价呈现结构性下滑。

6日，同策咨询监测数据显示，
7月烟台六区房地产共成交2497套，

环比上涨27 . 4%，同比下降31%。7月
烟台六区成交均价6741元/平方米，
环比下降7 . 4%，同比上涨2%。成交
均价环比下滑，主要原因是刚需项
目的成交占比上升，导致全市均价
结构性下滑。

“7月高价楼盘和商业项目的

成交量占比降低，而福山区、开发
区的一些价格相对便宜的刚需项
目占比升高，导致整体的成交均价
较低。”业内人士分析，近期信贷政
策无明显放松，虽多地取消限购，
但市场大势未见明显好转，市场观
望情绪依旧浓厚，但一些刚需项目

开始选择少量顺销，及时消化客
户，避免客户流失，因此带动了7月
成交量小幅回升。

同策咨询监测数据同时显
示，烟台六区7月有19个项目新获
预售，合计新增预售7021套62 . 54

万平方米，套数、面积环比分别

上涨33 . 3%、15 . 2%。7月新增量突
破7000套，月度新增达今年新高，
7月新增项目较多，新增高峰为
下半年市场提供充足供应，有望
通过大规模供应吸引市场关注
度回归，高新区5个项目集中供
应，区域市场或将升温。

本报8月6日讯（记者 王
永军） 最近一段时间，市民发
现舒朗女装专卖店里出现不少
二维码和触摸屏，原来是舒朗
进行O2O购物模式试点，整合
线上线下营销。据了解，这在烟
台还是头一家，以后将推广到
全国其他门店。

8月6日中午，记者来到位
于烟台开发区泰山路的舒朗女
装旗舰店。在收银台附近，有一
台移动触摸屏，上面循环播放
着一些模特图片，市民可以方
便地看到服装的穿着效果。据
了解，移动触摸屏其实就是数
字货架，顾客可以轻松浏览海
量商品信息。

旁边的展示柜里有不少展
板，上面有服装款式图片。每个
展板上还有一个专属二维码，
轻轻一扫，关于商品的信息就
都出来了。

旗舰店店长赵雅琴介绍，这
是6月底新推出的，舒朗和腾讯
电商达成战略合作，创建了烟台
女装第一家O2O新购物模式体

验店。赵雅琴说，市民只要关注
舒朗的微信二维码，就可以实现
24小时轻松购物，“现在店里通
过线上每天能卖出20多件。”

舒朗电商事业部总经理陈
佳强介绍，舒朗现在正打造全渠
道营销，这种线上线下结合方式
已在烟台35家门店中试点，以后
将推向全国的千家门店。

烟台市服装行业协会秘书
长娄礼仁说，当前服装业发展
面临电商的冲击非常大，不少
企业在不断尝试，发展电商是
一个趋势。

陈佳强告诉记者，早在
2010年，舒朗就成立专门的部
门来发展电商，现在适时推出
了这种阳光生活O2O新购物模

式。“可以选择线上下单，门店
提货。”陈佳强说，市民可以根
据需要选择购物方式，此外还
会在线上定期推出优惠活动。

陈佳强说，通过这种方式
还可以实现“全民营销”，市民
只需通过手机微信报名，就有
可能成为舒朗微购物的导购
员，增加舒朗和市民间的互动。

通过移
动 触 摸 屏 ，
市民可以看
到服装的穿
着 效 果 。
本报记者
王永军 摄

锐眼消费


	J08-PDF 版面

