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天津卫视新奇骏《秘境》第二季
重磅归来，以更加丰富有趣的内容，
为“灰色星期二”增添了更多精彩。
同时，《秘境》还以0 . 5的收视率创下
同时段新高，成为时下最火热的电
视节目之一。

秘境生存+挑战比拼 新内容
引爆新看点

第二季《秘境》延续了第一季户
外探险的核心内容，但难度上有所加
大，进一步提升了节目效果。其中，在
第一、二期里，探险队就来到了新疆
喀纳斯湖，试图寻找传说中的湖怪。
由于淡水湖泊密度小、水温低，新晋
队员阿尔法几经周折之后一度昏厥，
后来在队友们的帮助下才得以脱险；
而自称潜水达人的强子，也因水温太
低损耗严重。“水太凉了，下降三四
米，就能明显感觉到水温的差异，这
根 本 就 是 玩 命 呀 ！”，强 子 如 是
说……惊险、刺激，正是新奇骏《秘

境》的标签，也是它区别于其它节目
的魅力所在。新奇骏《秘境》第二季
播出之后，得到了观众的一致好评。
微博上有网友表示：“在雷同节目层
出不穷的今天，《秘境》能够另辟蹊
径牢牢抓住我们的猎奇心理，本身
就是一种成功，希望它收视长虹，把
更精彩的内容分享给更多的观众。”

产品过硬+营销创新 新奇骏
或筑新格局

《秘境》广受观众青睐，自然大幅
增加了其主角——— 新奇骏的曝光量。
每一期节目，新奇骏都一如既往地承
担着整个探险队的先锋和后勤任务，
带领队员们穿越在各种人迹罕至的复
杂道路上，并为他们的衣食住行提供
全程保障，把“主角”的职责体现得淋
漓尽致。第二季中，新奇骏除了做好自
己的角色，还经常客串明星们比拼的
重要参与者，如在第二期中的“盲驾”
环节出境，展现了出色的操控性能。

实际上，新奇骏《秘境》是东风日
产创新营销的又一成功案例。在上市
之初，东风日产就以新奇骏为基石，倡
导成立了首个消费者互联生活联
盟——— 本色圈。“本色圈”聚合了新老
奇骏车主，让自信激情、崇尚本色生活
的进取者们，以极致的驾驭体验和豪
迈的生活态度，寻觅真我本色，享受发
现与征服的成就感。而《秘境》就是本
色圈在营销上的成功践行，它帮助新
奇骏大幅度提升了声量，为其产品力
和品牌传播做出了重要贡献。

作为当今城市SUV的代表作，新
奇骏早已凭借“越野+城市”的“代差”
产品力在业界树立起全新标杆，其出
众性能也已被广大消费者所熟知。但
是，《秘境》通过山路、沼泽、上下坡、弯
道等多种路况实地展现，以明星体验
的方式把新奇骏的卓越产品性能和

“突破束缚、释放本性、真我本色”的品
牌精神直观地传达给了观众，让观众

有了身临其境的感受，从而又促成新
奇骏产品和品牌知名度的提升。

产品知名度和品牌形象最核心
的作用，便是促进终端销量的增长。
据乘联会数据显示，东风日产新奇
骏上市短短数月，就以月均过万的成
绩跃居城市SUV TOP3。另一方面，受

新奇骏热销影响，原本统治城市SUV

市场的两强格局已开始出现动摇。
新奇骏能够在市场上具备如此

强大的号召力，自身产品力足够强
大是必然前提，但也与创新的营销
方式息息相关，而《秘境》正是新奇
骏创新营销的典型代表。

周周二二不不无无聊聊 新新奇奇骏骏《《秘秘境境》》第第二二季季火火爆爆来来袭袭

D02都市车界·车展

22001144齐齐鲁鲁秋秋季季车车展展日日系系车车看看点点

在国内合资品牌中，日系车是最庞大的一个群体。在本届齐鲁秋季车展上，众多日系车品牌也如约而至，为消费者而带带

来新车及热销车型，其中很多车型极具竞争力。让我们提前了解一下，为车展购车做好准备。

新车看点

“全享型”MPV新奥德赛

8月7日，全新一代奥德赛在北京上市。作为
换代产品，新款奥德赛采用了全新的设计风格，
相比现款更显沉稳大气。全系标配电动侧滑门，
凸显商务定位。1625mm的车内宽度，以及1850mm

的超长1~3排座椅串联距离带来宽式豁达的舒享
空间，第二排的航空座椅也是一大亮点，除了头
枕和扶手外，还具有五种手动调节等功能，乘坐
舒适性大幅提升。整车搭载卓领时代的2 . 4L i-
VTEC直喷发动机动力强劲，与之匹配的是CVT

变速箱，综合工况油耗为7 . 8L/100km。

热销看点

小车新飞度

第三代飞度从上市后，就一直处于市场热销
状态。新车外观变化较大，给人感觉更加年轻时
尚，全新的中控台显得更加现代化，大尺寸中控
屏更加实用。值得注意的是，该车不仅进行了售价
下调，在空间、动力以及配置等方面却进行了全面
升级，尤其在配置方面较老款车型多出13项。搭
载1 . 5L“Earth Dreams”直喷系列发动机，并且匹
配新开发的小型CVT变速箱，动力在老款基础上
大幅提升。
展位：高新展馆二层B区，舜耕展馆室外新奥德赛
专属体验区

新车看点

历久弥新的卡罗拉

卡罗拉已经进化至第11代，全球累计销量超
过4000万台。相比现款，新卡罗拉惹人眼球的
2700mm超长轴距带来更大的空间享受，高安全
性、舒适的驾乘体验所带来的“人性化用车感受”
成为车主在选车时的重要考量标准。采用丰田
Keen look的家族设计风格，外观更显时尚与大
气；配合焕然一新的内饰设计，成功诠释了“先进
质感”的设计核心概念。成熟稳定的技术为卡罗
拉在节油经济性、高耐久性和低故障率、高残值
和保值率等方面营造了超越同级的“高性价比”
优势，成为车主家庭轿车的首选。
展位：高新展馆二层C区

新车看点

雷凌 雷动你心

与卡罗拉出自同一平台，是广汽丰田十年发展历程中的
第一款中级车，凭借丰田全球最先进的新MC平台和“全球车”
的号召力，雷凌来势汹汹。雷凌集时尚、动感、大气于一身，外
形动感犀利，远近一体投射式透镜+LED灯组合，拥有超越同
级的穿透力和更高的行车安全性，内饰也极具“运动质感”，针
对中国路况和市场需求，做了适应性的调整和重新开发令操
控性能也相当出色。雷凌共有1 . 6L和1 . 8L两个排量8款车型，搭
载8速S-CVT超智能无极变速器，实现了5 . 9L同级超低油耗。
展位：高新展馆三层B区

新车看点

阿特兹：技术潮流先锋座驾

马6品牌的最大一次改款。阿特兹
外形设计最为引人注目，完全突破日系
车四平八稳的传统。内饰设计中规中
矩，配置应用丰富多样，得益于2830mm

的超长轴距，阿特兹的内部空间大幅提
升。搭载突破压缩比极限为核心“创驰
蓝天”技术的2 . 5升直列四缸自然吸气
发动机，动力表现十分强劲，加速线性
出色，转弯与制动稳健可靠。与之相配
的变速箱则通过大幅加宽离合器锁止
范围，让燃油经济性提升4%到7%。

CX-7：SUV市场老兵

Mazda CX-7诞生于2008年，但在
今年才引入国内，填补了一汽马自达
SUV的产品空白。这款新车主打运动
型性能，在外形设计、动力装备、驱动系
统、安全性等方面有自己的独特造诣。
它跑车化外形设计借鉴了家族著名跑
车RX-8的整体风格，宽大的空间也为
驾乘需求提供了更多可变性。
展位：高新展馆二层B区

新车看点

昂克赛拉：智美伙伴

与阿特兹一样，昂克赛拉是马自达3的全新大改款车型。
作为长安马自达第二款全面应用“魂动”设计和“创驰蓝天”技
术的全新中级车，Mazda3 Axela昂克赛拉兼具三厢、两厢，多
达11款的丰富车型和配置组合受到各类消费者青睐。运动感
十足的颠覆性外形设计吸引了众多粉丝，在内饰设计上，昂克
赛拉同样可以说取得了质的飞跃。整体简洁大气，设计感出

色，集成了导航、娱乐、手机互联的多媒体系统
着实亮眼，优化升级的内饰做工彰显运动
风范，集聚智能科技于一身让“人马合
一”不再是空谈。“创驰蓝天”技术的发
动机动力充沛，燃油高效。
展位：高新展馆二层D区

新车看点

新奇骏：完美改款

作为东风日产的经典SUV车型，奇
骏在2008年就导入国内。但此前以硬朗
的形象示人，并未取得较好成绩。而今年
上市的新奇骏则对外观进行了颠覆性改
变，更加符合国人的审美需求。同时，这
款车型汇聚日产先进的C平台造车技术，
同级最长的轴距及搭载新的直喷发动
机，更有智能全模式四驱系统、AVM全景
式监控影像系统和“CARWINGS智行+”智
能全方位行车服务，完美融合了卓越的
SUV通过性、领先的智能配备与宽大舒适
的内部空间设计，让新奇骏具有超越同级
城市SUV的高性能。
展位：高新展馆二层B厅

热销看点

杰德：80后专属

面对越来越多的“外貌协会”车主，杰德一
上市就赢得众多粉丝芳心。犀利的X型前脸、黑
色蜂窝状中网、凤眼LED前大灯、雅致车尾造
型，以及由高倾斜度的A柱和凌厉的侧面腰
线，让无数年轻车主为之动心。同时，自由组合
变化的超大空间加上更多炫酷科技配置，也让
现代都市青年有了更多的选择搭配。搭载
1 . 8Li—VTEC发动机，凝聚了HODA先进科技，
在保证燃油经济性的同时，更带来澎湃动力的
驾驶感受。荣获C-NCAP碰撞实验五星安全标
准，更添加了ESS紧急制动提醒、VSA车辆稳定
系统、DWS智能胎压监测、HSA坡道辅助、全视角
可视化倒车影像等多项安全防护科技，无愧为80

后年轻消费群体的专属座驾。
展位：高新展馆室外展区

广汽丰田
一汽马自达

长安马自达

一汽丰田
东风日产 东风本田

广汽本田

□ 本刊记者 陈颖
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