
D08 2014年8月15日 星期五

编辑：曾现金 组版：张颖 校对：苏洪印

今日邹城

专题

8日，金钢山酒业公司2014
中秋供货会在百大生态园火爆
开场，来自本市和周边市县的千
余户客商汇聚一堂，选订金钢山
系列产品，为即将开启的中秋节
旺销市场备货预热。

在新形势下，公司客观分析
供需变化，灵活调整产品结构，
把生产经营着力点向大众化、基
层化和优质化、特色化转移。通
过采取聘请国家级著名白酒专
家莅临公司，指导生产；与中国
酒业协会、酿酒科研院校加强联
合，把握行业前沿信息和技术工
艺；提高优质酒产能，节减包装
物耗费；调整完善企业内部管理
机制和市场营销网络，强化应对
市场能力；运用国家专业媒体和
省、市主流媒体，开设宣传推介
栏目；在全国、省级糖酒会上搭
建展销平台，扩大产品知名度等

有效措施，增强了企业的竞争力
和抗风险能力，品牌声誉进一步
扩大，公司的影响力进一步增
强。

为打造个性特色，依托现址
地势开发建成了活泉藏酒山
洞——— 圣泉洞，使公司拥有了得
天独厚、自然生态的储酒优势。
在2014年1月揭晓的首届中国酒
业公众大奖评选和山东主流消
费品牌评选中，金钢山品牌分别
荣获“山东地标酒”、“山东主流
消费品牌”称号，公司被评为“中
国酒业最具竞争力企业”；在3月
举行的济宁市酒业协会第二届
理事会上，公司董事长王宪军当
选为济宁市酒业协会新一任会
长。4月28日，公司隆重举行甲午
年封藏大典，推出的“活泉洞藏
原浆酒”在酒体、包装、性价比等
方面，受到中国酒业协会理事长

王延才领衔的10多位著名白酒
专家的高度评鉴，成为市场新
宠。

金钢山酒业公司副总经理
范明旗介绍，此次供货会推出的
产品档次更加丰富，参加的客商
范围更加广泛，订货总额创出近
年来新高。

金钢山酒业公司董事长王
宪军说，全国白酒市场的变化是
对酿酒企业的一大考验，在这种
形势下，只有科学运筹，积极应
对，才能使企业站稳脚跟，保持
活力。经过改革调整，公司目前
呈现出企业健康发展、效益稳中
有升的良好局面。现拥有的“活
泉洞藏”、“十年典藏”、“风雅
颂”、“金钢山”、“钢山特曲”、“孟
府窖藏”、“中国梦”等7大系列产
品，既巩固了原有市场，又形成
了新的消费群体。

中中秋秋备备货货，，首首选选金金钢钢山山
本报记者 黄广华

传统主打产品保持良好销售。

公司董事长王宪军向金融人士介绍供货情况。

“中国梦”系列吸引客商眼球。

新推出的活泉洞藏原浆酒成供货会新宠。

孟府系列酒彰显地方特色。
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