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葡葡萄萄酒酒文文化化需需多多些些““本本土土味味儿儿””
烟台的葡萄酒文化元素还不足，消费者文化认同感不强

本报记者 李静

葡萄酒产业的发展离不开葡萄酒文化。业内专家认为，目前，整个葡萄酒行业都缺少文化注
入。消费者对葡萄酒文化内涵缺乏认同，企业对文化不重视，整个城市葡萄酒文化元素还不足，这
就要求企业深入挖掘中国古代葡萄酒文化的民族特质和文化底蕴，将国内葡萄酒与本土文化相
结合，使葡萄酒产业更好地发展。

茅茅台台五五粮粮液液中中秋秋节节前前价价格格““大大跳跳水水””
中高端白酒降价促销，部分产品出现价格倒挂

本报 8月 1 4日讯（记者
齐金钊） 中秋临近，在许多
过节用品开始涨价时，中高端
白酒价格却出现了“大跳水”。
记者调查发现，为了在中秋前
刺激销量，以茅台、五粮液为
代表的中高端白酒终端零售
价出现大幅下调。

在过去白酒黄金时代里，每
到中秋消费旺季前，白酒企业最
流行的动作就是“涨价”，而如今
这种态势出现了大反转。为了在
中秋期间“走量”，一夜之间，港
城各大商超内的中高端白酒打
响了“降价促销”的发令枪。

14日，记者调查烟台白酒市
场发现，53度飞天茅台和52度五
粮液等高端旗舰产品单瓶零售
价下跌了100元至200元不等，最

大跌幅超过3成，中端白酒境遇
更惨，部分品牌价格遭遇“腰
斩”。

“这瓶酒原价800多元，现在
已经在赔钱卖了。”在沃尔玛超
市酒水专柜，工作人员拿出扫码
器查验了一瓶52度的五粮液的
价格，为629元，而后面显示的毛
利率已变成了负数。紧邻五粮
液，酒水柜台上的53度飞天茅台
现在价格为989元，而几天前的
售价还是1099元。

除了特定品牌价格直降外，
超市内的酒水专区还推出了“买
500减50”的促销。沃尔玛酒水专
柜的工作人员称，为了配合中秋
销售旺季，酒水专区半数以上白
酒产品价格下调，许多产品的零
售价比进货价还要低。

除了茅台、五粮液等高端白
酒品牌节前放下“身段”迎客，中
端白酒的促销竞争更是激烈。在
大润发超市的酒水专柜，黄色的
促销价签占据了整个酒水专区
的“半壁江山”。许多产品下面更

是标注了“买一赠一”等醒目标
识，售价在300元以内的多款杜
康、郎酒等品牌下的中端产品价
格都遭遇“腰斩”。

“千元以上的酒半年也卖不
掉几瓶，白酒市场越来越不好做
了。”建设路附近一家酒水批发
商行的老板说，中高端白酒市场
遭遇“重创”，与近几年的“节俭
风”有直接关系，另外前些年酒
企不断扩大产能，导致市面上白
酒品牌扎堆，也为市场萧条埋下
了隐患。

中高端白酒节前降价是目
前国内白酒格局变化的一个“缩
影”，从2014年各大酒商发布的
半年报告的数据中可以看出，

“下滑”字样频繁出现在各项数
据中。白酒专家认为，目前高端
白酒正处于市场低谷，并且尚未
见底，高端白酒的客户群已经发
生变化。目前白酒调整期到来，
供大于求，价格大幅下降。降价
已经成为高端白酒业的发展趋
势，新的格局即将产生。

锐眼消费

国产葡萄酒反击战之之

中国酒业协会葡萄酒分会秘
书长王祖明说，葡萄酒是舶来品，
在中国的文化根基浅，消费者没有
天然接受它的“基因”。酿酒大师滨
州医学院党委书记刘树琪则说，葡
萄酒不是舶来品，而是中国人的创
造，葡萄与葡萄酒历史文化的根源

“在中国”。
他们的观点虽然不同，但都说

明了葡萄酒在消费者中的影响力
很大，这与葡萄酒文化的推广是密
切相关的，这也是国内葡萄酒推广
中不可或缺的组成部分，“国内的
葡萄酒一定要与本土文化相结
合。”

“在2008年，英国第一酒商贝
瑞兄弟与鲁德预测说，在50年以
内，中国的葡萄酒质量将可以跟波
尔多相抗衡，我的观点是中国将更
快地与波尔多葡萄酒相抗衡，也就
是在未来20年内，而不是在50年
内。”世界美酒美食评委会爱德华·
君度说，“在中国主要的饮料文化
是茶文化，而在西方主要是葡萄酒
文化，就像王富（音）在他的书里
面，茶与红酒的对话中提到的一
样，我认为应该将葡萄酒文化融入
到中国的文化中。”

目前，葡萄酒行业低迷，众多
企业业绩下滑，也有专家认为这样
的情况会持续一段时间，但大部分
人认为葡萄酒行业的前景还是很
好的，葡萄酒产业的发展道路还很
长。“在2070年，我希望能够用中国
最好的葡萄酒，在烟台庆祝我的家
族800周年的葡萄酒酿造历史。”爱
德华·君度说，他已经向他的兄弟
姐妹们通知了这一决定。

本报记者 李静

市民多把葡萄酒

看作是酒精饮料

中秋节快到了，大半年没
有回家的张女士打算趁着节日
回家看看父母。逛了一圈商场，
购物车装得满满的。“我给老妈
买了钙片，给老爸选了绿茶，弟
弟上学，给他买了安神补脑的
保健品，还买了两瓶红酒。”张
女士逛完商场说，这两瓶红酒
是帮老公买来送客户的。

“平时我也不喝，偶尔陪客
户的时候才喝。”在一家广告公
司上班的小李说，对品酒、鉴赏
的知识了解得也不多，没有养
成喝葡萄酒的习惯。“不过我周
围倒是有人在家里常备红酒，
平时也喝喝。”

采访中记者了解到，在烟
台，经常喝红酒的人不多，了解
葡萄酒文化的更是少。不过，随
着生活水平的提高和饮食的多
样化，葡萄酒也逐步被人们所
认可。

酿酒大师滨州医学院党委
书记刘树琪说，整体看来，目前
消费者对葡萄酒文化内涵缺乏
认同。“国内多数葡萄酒消费者
只把葡萄酒看作是酒精饮料，
认识不到它的文化属性和包涵
的文化元素，对葡萄酒的民族
文化价值缺乏认同。”

要把本土元素

融入葡萄酒文化

提起葡萄酒文化，市民首
先想到的是张裕葡萄酒。1892

年近代爱国华侨张弼士在烟台
种葡萄建酒厂，开启了中国近
代葡萄酒工业发展文明史，中
国人还创造了富有华夏文化属
性的赤霞珠、蛇龙珠、长相思、
琼瑶浆等葡萄名称。

刘树琪说，在国内葡萄酒
文化和消费意识尚不成熟的背
景下，普通消费者会认为广告
打得越多、包装越精美、价格越
高就越是好葡萄酒。在这种潜

意识的影响下，急功近利的葡
萄酒企业开始加大宣传投入，
对葡萄酒进行过度包装、过度
广告、过度营销，人为增加了葡
萄酒的生产成本，这种理念与
行为成了整个中国葡萄酒行业
的通病。

“我们在引进国外葡萄酒
文化的同时，未能结合民族文
化和企业自身文化。”中粮长城
葡萄酒(烟台)有限公司仲惟明
分析，在葡萄酒文化推广上一
味崇洋媚外，好像中国的月亮
就是不如国外的圆，文化导向
缺失严重影响了国产葡萄酒消
费群体的培养，在一定程度上
影响了产业的发展。

“中国的酒庄就应该有中
国自己的文化，有自己的元
素。”蓬莱国宾葡萄酒庄有限公
司副总经理杜宜龙说，国宾酒
庄是一座中式唐风酒庄。确实，
走进国宾酒庄，处处流露出中
国元素。具有中国古代建筑风
格的亭子、走廊，一排排高高挂
起的大红灯笼，标有“盛唐”字
样的葡萄酒，耳边传来的中国

古典音乐……
杜宜龙介绍，酒庄在产品

上结合“盛唐”品牌，推出了贞
观、开元等系列产品，结合蓬莱
葡萄酒深厚的历史文化内涵，
深入挖掘中国古代葡萄酒文化
的民族特质和文化底蕴，发展
本土葡萄酒、弘扬民族葡萄酒
文化的重要产业区，走出了过
去产区一味生产型酒庄的老
路，推出了产权式、旅游式、定
居式、度假式等多种酒庄消费
经营方式。

国际葡萄酒城

还需要再加把劲

1987年，烟台被授予国际
葡萄·葡萄酒城。2006年，蓬莱
被国际葡萄·葡萄酒局命名为
世界七大葡萄海岸之一。2007

年，首届中国烟台国际葡萄酒
节举行，之后每年一届，烟台葡
萄及葡萄酒业逐渐走向世界。
但有业内人士认为，这座城市
似乎还缺少点什么。

“青岛都有葡萄酒博物
馆，而烟台却没有属于这个
国际葡萄酒城市的博物馆。”
烟台市葡萄与葡萄酒局工作
人员说，张裕酒文化博物馆
坐落在烟台，是葡萄酒文化
的一个载体，同样，烟台这座
城市也应该有博物馆去记载
烟台的葡萄酒文化。

业内人士表示，烟台这座
城市的葡萄酒文化还不够浓
厚，整个城市对葡萄酒文化的
体现还差一大截。“一个不了解
烟台的人到烟台来，如果没人
告诉他，他很难通过一些标志
性的东西去了解烟台是一个国
际葡萄与葡萄酒城市。”

“近几年在文化打造和宣
传上也加大了力度。”烟台市葡
萄与葡萄酒局工作人员说，政
府和企业纷纷想招，报纸上设
立烟台葡萄酒文化专栏，组织
参加全国春、秋季糖酒商品交
易会，葡萄酒博览会，在中央电
视台制作投放烟台国际葡萄·
葡萄酒城形象宣传片、大型户
外公益广告牌等。

葡萄酒产业的

发展道路还很长

不少游客来张裕酒文化博物馆参观游玩。 本报记者 赵金阳 摄

前景展望
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