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今日泰山

城中事

购物卡实名登记，中秋节前效应初现———

购购物物卡卡遇遇““寒寒流流””销销量量减减两两成成
本报泰安8月19日讯(见

习记者 李茜) 中秋邻近，
泰城很多商场开启节日模
式，有的打出了“送礼自用
两相宜”的宣传语，有的用
购卡返利、送赠品鼓励市民
购卡。1 9日上午，记者走访
泰城三家大型商超，办卡处
都十分冷清，鲜有市民咨询
购卡。

“以前，中秋节前半个月
就有单位开始团购订卡了，
今年到这个时候都没怎么接
到订单。”泰城一大型超市的
贾经理介绍，“今年与去年相
比，购物卡和礼盒销售量下
降了20%。”

记者看到一家商场的售
卡处设有6个窗口，现在只有
一个窗口有顾客。记者等待
的二十分钟里，只有三位顾
客前来办卡，且额度不大。工
作人员表示，再过半个月就
是中秋，本该很忙的时间段，
现在却十分冷清。原来是排
队办卡，现在即来即办。

“我们这有各种金额的
购物卡，200、300、500、1000元
不等，单张面值2000元以上
的，合计金额是10000以上需
要出示身份证等有效证件。”
负责办卡的工作人员指了一
下公告。记者观察到在办公
室的墙上挂着“关于规范商
业预付卡管理的意见”。公告
明确表示：加大对购物卡实
名制登记，一次性购不记名
卡超1万元须登记；一次性购
卡单位超5000元、个人超5万
元须经银行转账；不记名卡
面值不得超过1000元，记名
卡不超过5000元。

本报泰安8月19日讯(记者
赵兴超 ) 市民王国庆在2010年
花九万五千元购买李某停车场
手续，签订合同后发现没法转让
过户，索要转让费被拒。虽然法
院也判决归还，但李某就是不还
钱。1 8日，王先生发现李某手机
换号，再也联系不上。

19日，拿着胜诉判决书已经
四年的市民王国庆，迟迟拿不回
一笔九万五千元的合同款，欠款
人也已经人间蒸发。无奈之下，
他把自己的受骗经历发到网上，
想寻找消失的借款人李某。

2010年，王国庆经人介绍从

李某处购买停车场营业手续。
“当时李某的停车场手续还有一
个月到期，手续一年一审，我们
签了合同，他转让给我。”王国庆
说。

双方签订的转让合同约定，
李某帮王国庆办理手续过户，转
让费九万五千元，王国庆先行支
付。而在签了合同、支付完毕后，
去办理过户时才发现，李某许诺
的停车场手续不能转让，还需要
行政部门一年一次的审批。“转
让不成功，我就让他退钱。”王国
庆说，而李某以各种理由不退。
没办法，王国庆当年告到了泰山

区人民法院。经过法院调查审
理，判决王国庆胜诉，李某归还
九万五千元转让费。

在拿到判决书后，王国庆不
断和李某讨要，也通过法院执行
庭申请强制执行，但李某一会说
不在泰安，一会说手头没钱。王
国庆也曾到李某及其妻子老家，
始终找不到人。

“我那九万五也是东拼西凑
借的，还欠着别人利息。”王国庆
无奈地说。1 9日，记者拨打李某
电话无法接通，王国庆表示，将
向法院再次申请强制执行。

本报泰安8月19日讯
(记者 赵苏炜) 近日，美
团、糯米团等一些团购网
开展“1毛钱看电影”活动，
新用户只需1毛钱即可在
全国多个城市的院线看场
电影，这让一些用户心动
了。可就在众多用户支付
购买成功后却又被自动退
票，商家回应：你的信息不
够“新鲜”。

花费1毛钱能看场电
影是多么实惠的事儿，大
部分电影院还包含了3D

影票，放暑假的王敏也心
动了，她知道自己不是一
个新用户，于是就鼓动母
亲用她的手机下载APP，
并用手机号注册。王敏的
母亲顺利购买了1毛钱电
影票，过了五分钟，母亲
手机上显示电影票被取
消了。王敏立即打电话给
团购网询问，得到回应

说：“您是否以前下载过
我们的的软件后没有使
用删除了，现在又重新下
载。”这让王敏蒙了，母亲
以前没有注册过，从手机
删掉又重新下载都不合
要求吗？客服表示：“已经
很多人遇到这种问题了，
我们要求必须是全新客
户。”

还有市民反映，手机
号码从未注册过，是第一
次下载APP软件的，用银
行卡支付的，购买成功的
票也被自动取消了，客服
回应：您的银行卡可能被
使用注册过，名字好像有
过记录。

“想要一张便宜的电
影票也不容易，还要提交
这么多新用户信息，交出
去都被电商详细记录，真
觉得不安全。”市民陈女士
说。

本报泰安8月19日讯
(见习记者 邓金易 ) 19

日，记者走访了泰城3家销
售婴幼儿配方奶粉的药
店，发现销售奶粉的柜台
前很少有人光临。据药店
相关工作人员透露，奶粉
进药店，销售量并不好。

上午，记者走进泰山
区一家药店，发现近三米
长的货架上摆满了婴幼
儿配方奶粉。但是等了两
个多钟头，别的柜台前客
人络绎不绝，这个柜台前
始终没有一人光临。“买
奶粉的人比较少。”店员
说。

而另一家试点销售婴
幼儿配方奶粉药店的相关
工作人员私下透露，从开
始允许卖奶粉之后，销量
一直不是很好。“一个月也
就卖10桶左右吧，跟母婴
专卖店根本没法比。其实
消费者还是比较认准母婴

专卖店和大型超市。我们
给消费者推销起来也比较
费劲。”

一家不是销售婴幼儿
配方奶粉试点的药店工作
人员称，他们并没有去申
请成为试点。“一些消费者
已经有固定的奶粉购买的
母婴专卖店了，虽然成为
试点单位很好，但也担心
销售情况达不到预期会赔
本。”工作人员说。

记者采访了正在哺乳
期的王女士，王女士说，她
不太愿意去药店买奶粉。

“一方面是心理原因，总觉
得去药店就是买药的，感
觉不舒服；另一方面，药店
里刚刚开始允许卖奶粉，
品种也不全，也不知道销
售情况怎么样，万一滞销
的话，担心有的奶粉会快
过期了。所以我还是会选
择母婴专卖店和大型超
市。”

花“一毛钱”看电影
其实有附加条件

药店卖奶粉
销量不大行

花花九九万万五五买买纸纸空空合合同同
收收钱钱人人如如今今找找不不到到影影

通天街一个礼品收购商表示，商
场1000块钱的卡，在他这920块钱回
收，如果从他那买卡，是960块钱。“现
在实在不好干，没怎么有生意，即使
出再高的价格，也基本收不到卡。前

两年干这行挣钱多，干的人也多。现
在泰安没几家干的了。”一店主表示。

“原来路边经常能看到摆个牌子
收烟酒和购物卡的“黄牛”，现在很难
找见了。”路边摆摊的赵大爷说。

“黄牛”收卡难，想要改行

头条相关

亚太地区最具影响力的
经济合作官方论坛——— 亚太
经济合作组织 ( A PEC )峰会将
于 8 月在北京举行。作为全球
最畅销的五大高档护肤品牌
之 一 ，安 利 旗 下 品 牌 A R T -
ISTRY雅姿成为APEC女性领
袖峰会唯一指定护肤品牌，将
与各界精英女性一起加强女
性呼声，发掘女性在各个维度
中的卓越领袖气质。APEC女
性工作小组 ( A P E C W om e n
Wo r k i n g G r o u p )在 2 0 1 1年由
美国国务卿希拉里 ?克林顿推
动建立，APEC女性领袖峰会
则在2013年由时任女性工作小

组联席主席的台湾代表王雪
红女士提议，中国代表王树彤
女士联合发起。2 0 1 4 A PEC女
性领袖峰会将于8月20日-22日
在北京举行。

在全球范围内，女性的力
量正在崛起，也迅速成为这个
时 代 无 法 忽 略 的 激 昂 旋 律 ，
APEC旨在打造一个独特的女
性社区，今年女性领袖峰会的
主题为“关联·榜样·共享式增
长”。中华人民共和国外交部
前副部长傅莹、印度尼西亚前
总统梅加瓦蒂 ? 苏加诺普特、
HTC和威盛电子股份有限公
司主席王雪红、凤凰卫视《鲁

豫有约》著名主持人陈鲁豫、
著名青年流行歌手李宇春等
200名在商业、政治以及公共事
业领域有杰出影响力的亚太
女性领袖将出席，并就如何强
化商业人脉、发挥楷模对下一
代领袖的引导作用、女性在商
业领域所面临的挑战和机遇
展开探讨，同时探索新的战略
以求实现可持续增长。届时 ,

雅姿品牌将在活动现场为参
会女性领袖提供美容服务，帮
助女性嘉宾发现自我，享受超
凡护肤妆容体验。

虽然女性的话语权与日
俱 增 ，但 纵 观 世 界 整 体 大 环

境，女性地位依旧不够明显，
企 业 中 只 有 不 到 5 % 的 公 司
CEO为女性。安利一直致力于
帮助女性成功，根据2 0 1 3 年
安利全球调研显示，全球安利
营 销 人 员 中 女 性 占 比 达 到
6 6%。而在安利 (中国 )，女性营
销人员比例为62 . 92%。

ART I STRY雅姿是一个
有着5 0多年历史、传承优雅和
智慧涵养的品牌。雅姿将其品
牌 的 精 髓 诠 释 为“ F o r w a r d
B e a u t y超越之美”，它将带给
人们对美的全新领悟。雅姿品
牌与APEC女性领袖峰会达成
合作正是要传递这种永无止

境的超越之美，希望通过此次
峰会进一步提升雅姿高贵优
雅的品牌形象，帮助女性领袖
拓展美丽疆界，在职场和生活
中发现全新的自己。多年来，
雅姿一直致力于为女性提供
释放魅力的舞台，聚焦女性的
美丽事业，如在第1 8届釜山国
际电影节设置“艺术家X雅姿”
展览项目，助力新晋女艺术家
实现梦想；2 0 0 9年与上海大剧
院缔结战略合作关系并推出

“雅姿杰出女性艺术家系列演
出”，实现雅姿品牌的融合与
女性魅力的跃升。

雅雅姿姿联联手手AAPPEECC 推推动动女女性性““超超越越之之美美””

回收卡的摊位前冷冷清清。 本报见习记者 李茜 摄
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