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零配件降幅不大，整车降价几无风声

汽汽车车降降价价时时代代到到来来？？为为时时尚尚早早

厂家屯的高价货，降价卖很难

20日，在济南的一家广汽本田4S店内，
工作人员表示，他们已经收到厂家通知，将于
9月1日起下调部分零部件价格，但具体下调
幅度和配件种类尚不清楚，还要等待具体通
知，整车销售价格不受影响。“此前配件价格
也有过调整，都是一些电瓶、雨刷片等常用配
件，一般调价的比例不会超过10%。”该工作
人员说。

而雷克萨斯的一名销售人员则告诉记
者，他们销售的车辆都是整车进口，受处罚厂
商的配件在整车售价中所占比例还不得而
知。因此，此次反垄断调查能在多大程度上影
响车辆终端的售价，还要观望一段时间。

众所周知，与家电、服装等一般商品不
同，汽车采用特许销售的模式，没有车企的授
权，商家不得销售特定品牌的汽车。因此，像
宝马、奔驰等豪车，在指定经销商的过程中就
掌握定价权。“价格的变动不掌握在我们手
里，而在厂家那里，我们想降价也不可能。”济
南的一家汽车经销商说。

业内人士分析，长远看，汽车垄断现象消
失后，在充分的竞争下零配件价格会降低，但
因为汽车厂家是分批采购，肯定会在采购到
较低价格的配件后，再考虑降价。降价何时会
传导到销售终端还不好说，短期内恐怕很难
实现。

零配件降价，小恩惠是有的

“在国家发起反垄断调查后，很多企业主
动降低了价格，还有些企业被处罚后被动降
价。”首创证券分析师万冬说，其实，厂家的降
价只是挤掉了虚高的水分，让汽车价格回归
理性，并不能真正拉低整个汽车行业的价格
水平。

一位汽车销售商告诉记者，反垄断高压
下，多数品牌选择下调配件价格，也有个别品
牌宣布下调市场指导价，这对消费者来说无
疑是个利好。

以捷豹路虎为例，厂商宣布共有六款车
型降价，平均幅度为20万元，这对计划购买捷
豹、路虎相关车型的消费者来说，是很有诱惑
力的。

但需要看到的是，目前只有捷豹路虎、克
莱斯勒等少数厂商下调了少数车型的指导价，
终端汽车售价并未出现大范围的调整。现在有
些“雷声大雨点小”的意思，说反垄断调查将推
动进口车降价时代的到来，还为时过早。

即便如此，业内人士认为，国家执行的反
垄断措施，还是会对相关汽车销售形成震慑
作用，市场会得到一定程度的规范，长远看对
整个行业的发展是有利的。

巨额罚款会返给消费者吗？
高额罚款去哪儿了？相信这是很

多人的疑问。中国企业联合会研究部
经济研究处博士冯立果介绍，罚款将
充入国库，成为公共预算的收入部
分。但财政收入和支出是两条线，具
体到这笔钱最后花到哪儿，确实很难
统计。

“性质不同，对于罚款的处理方式
会有所不同。”北京律协竞争与反垄断
专业委员会秘书长魏士廪说，如果直接

对垄断企业进行罚款，钱会进入国库，
不会退还给消费者或垄断行为的受损
害方；如果要求垄断方直接向受损害方
返还多出的利益，那么“退款”就会成为
一个独立的整顿措施。

“汽车行业还未形成完善机制，车
主太多难以统计。因此如果将钱还给消
费者，那么就不应该对垄断企业进行罚
款，而应该让企业将钱全部返还给消费
者。”有分析人士说。

随着12 . 4亿元巨额罚单的开出，发
改委挥舞了数月的汽车反垄断大棒终
于落到实处。与反垄断调查相随，不少
车企闻风降价，指望减免处罚。不过，业
内人士预计，尽管巨额罚单威力显著，
但消费者所期待的汽车降价，短期内还
很难实现。

本报记者 李虎 见习记者 刘相华

反垄断为何频频针对外企？
在此轮汽车反垄断调查中，受调查

的都是奔驰、宝马、奥迪、日系车等国外
企业，而不见一家中国车企，是不是反
垄断调查也有选择性？

“针对外企，主要是因为国内车企
的技术水平，与国外车企特别是大型
的跨国公司相比，存在较大差距。这种
差距集中体现在中高端汽车领域，由
于这个市场进入的品牌不多，竞争不

激烈，容易形成垄断。这也是此次调查
的企业都是外企的缘故。”首创证券分
析师万冬分析道。

对于这一质疑，国家发改委秘书
长李朴民在8月20日曾有过回应，他
说：“中国是个法制国家，在法律面前
人人平等，无论是国内的企业，还是外
资企业，只要是违反了《反垄断法》，都
要受到查处，都要接受处罚。”

为何放过石油、通信等领域？
随着反垄断调查的深入，消费者期

盼反垄断利剑进入石油、水电、天然气、
通讯等行业，但现实可能未必如此。

“首先需要澄清的概念是垄断地位
和垄断行为。我国《反垄断法》并不反对
经营者具有市场支配地位，反对的是经
营者滥用市场支配地位的垄断行为。”
去年8月，国家发改委价格监督检查与
反垄断局局长许昆林曾做出如是解释。

记者查阅《反垄断法》发现，国有经
济占控制地位的关系国民经济命脉和
国家安全的行业以及依法实行专营专
卖的行业，国家对其经营者的合法经营

活动予以保护，并对经营者的经营行为
及其商品和服务的价格依法实施监管
和调控。前款规定行业的经营者应当依
法经营，不得利用其控制地位或者专营
专卖地位损害消费者利益。

“这里有两个判断标准，定价权和
是否侵犯消费者的权益。而像石油、通
信等行业的定价权是掌握在发改委手
中的，不是100%充分竞争的领域。因
此，这些大块头企业很少遭到发改委
的反垄断调查。”反垄断法律师方正宇
说。

本报见习记者 刘相华 记者 李虎

反垄断三问
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我国近年来开出的反垄断大单

●依视路、博士
伦、强生、尼康4家
眼镜厂商
●案由：限制下游
经营者转售价格。

1950万

2014年5月29日

●云南、海南39家
旅游业单位
●案由：一批旅游
购物店、旅游宾馆、
旅行社缔结价格同
盟。

1800万

2013年9月

●美赞臣、雅培、
富仕兰、恒天然等
乳企
●案由：对下游经
营者进行转售价
格操控。

6.6873亿元

2013年8月

●老凤祥银楼、老
庙黄金等５家上海
金店
●案由：垄断黄
金、铂金饰品价
格。

1009万元

2013年8月

●五粮液、茅台
●案由：限定经销
商向第三人转售
商品最低价格，与
经销商达成并实
施价格垄断协议。

4 . 49亿元

2013年2月

● 三 星 、L G 、奇
美、友达等6家面
板生产商
●案由：协商并操
纵液晶面板价格。

3 . 53亿元

2013年1月

国家反垄断行为效果尚未传导到汽车销售终端市场，消费者得实惠还得等一等。（资料片）

本报见习记者 刘相华 记者 李虎 实习生 王晓慧 整理

早在反垄断落地前，多家车
企已集中对零部件价格进行下
调，以积极回应国家发改委进行
的反垄断调查。然而，对中国汽车
业反垄断来说，降价和罚款不是
终点。借助反垄断调查的东风，从
根本上解决汽车流通、售后服务
领域的垄断顽疾，才能长远维护
消费者权益，促进市场良性发展。

汽车业反垄断也要与国际接
轨，相关企业不能视法律环境宽
松“看市场下菜碟”。美国司法部
反垄断部门此前曾在汽车零部件
价格与投标操纵调查中起诉20家
公司和21位高管，所有20家公司
都认罪或同意认罪，同意支付16

多亿美元刑事罚款。由此可见，汽
车行业在零部件领域遭遇的反垄
断调查并非我国独有。归根结底，
相关企业要反思自己的垄断行
为，并积极改正错误做法。

此外，“史上最大”反垄断罚
单直接戳中我国汽车业的零部件
软肋。我们经常说中国汽车工业
大而不强，一个突出表现就是核
心零部件技术和产业的双重缺
失。虽然中国汽车市场已经连续５
年成为全球最大新车市场，年产
销突破２０００万辆，但绝大多数乘
用车的核心零部件企业由外资独
资设立或者绝对控股。

因此，反垄断的重点应放在破
旧立新的制度建设上。目前，有关
部门正在着手修订汽车产业发展
政策，应当借这次的零部件反垄断
案总结前１０年乘用车核心零部件
产业惨痛的教训，从顶层设计的高
度予以纠偏。 据新华社

汽车反垄断

罚款并非终点
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