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今日运河

城事

今今秋秋月月饼饼礼礼盒盒““瘦瘦身身””更更亲亲民民
百元上下为主打，高价月饼礼盒难觅踪影

本报济宁8月2 0日讯 (记者
于伟 ) 在“三公”消费禁令

下，支撑高档餐饮业的公款聚
餐基本绝迹。20日，记者走访发
现，今年中秋节，高端餐饮场所
打出平价牌，人均消费百元的
中秋宴成主流。

“中秋宴现在已开始预订，10
人一间，有888元、988元两类。”在
常青路，一家高档酒店的大堂经
理表示，酒店虽推出中秋宴，人均
消费不足百元，但还未接到一张
订单。

在火炬路一家四星级酒店，
中秋宴还未正式推出。“价格肯定
不会太高，人均消费100多元。”该
酒店前台工作人员称，今年的中
秋宴价格肯定低于去年。前两年，
该家酒店的中秋宴，人均消费多
在三四百元。

“以往高端酒店，大多数以政
务接待为主，如今，各机关企事业
单位取消节日聚餐，高端餐饮行
业的营业额下滑了四成。”

济宁市烹饪餐饮业协会常务
副会长王冠良直言，如今高端餐
饮行业改打亲民牌，“亲情宴”将
成为今年中秋节主打品牌。

中秋主打平价牌

人均百元成主流

本报济宁8月20日讯(记者
高雯) 随着中秋临近，城区

各大商超月饼礼盒促销战已正
式打响，与去年开始“瘦身”的
月饼相比，今年身价更是大幅
跳水。约八成价位都在120元上
下，往年包装夺目的400元左右
的高价月饼礼盒已难觅踪影。

20日上午，大润发超市“浓
情中秋”的促销档期拉开大幕，
精致的月饼礼盒吸引了不少市
民驻足。记者注意到，月饼礼盒

上的标价牌与去年相比有了明
显变化，大多数都在120元上
下，只有两款大型礼盒价位超
过300元，而去年包装精致、价
位在四五百元的高档礼盒已退
市。

“根据去年销售的情况，月
饼礼盒的供应商今年都换了对
策。不仅不再进购高价礼盒，大
众礼盒的利润空间也大幅压
缩，比如去年能卖到200多元的
月饼，今年的定价就在100元上

下。”大润发超市杂货部胡经理
说，经过市场“大浪淘沙”后，今
年推出的60多个月饼礼盒品类
中，价位在120元上下的占到八
成。“生产商开始把个人消费、
家庭消费作为目标顾客，100元
到200元的礼盒是月饼价格带
的主力。”

“去年进购的400多元的月
饼礼盒，一盒没卖出去，中秋一
过全砸在了手里。”为城区多个
商超供应月饼礼盒的代理商张

先生，经历去年高价礼盒近乎
零销售的惨淡市场后，今年决
定不仅不再涉足高价礼盒市
场，大众月饼礼盒也“拦腰”降
价。“这款99元的礼盒，去年还
卖160多元。”代理7个月饼品牌
的张先生坦言，因竞争加大，礼
盒利润空间不断压缩，加上不
断上涨的人工工资和仓储物流
费用，今年很多供应商选择转
行不再代理月饼礼盒。

百元上下
月饼礼盒，
成为商超主
打。本报记
者 高雯
摄
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