
本报“扫动”水城首届置业会即将启幕
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15分钟，您可以到哪里？是
从汽车站到闸口用餐，还是从开
发区到市中心购物，您始终置身
于城市的喧嚣与繁华之中！

眼下，随着聊阳路的半幅通
车，15分钟车程，您就能够享受
到从熙攘的城市到僻静田园的
华丽游走。

房地产业有句名言，“第一
是地段，第二是地段，第三还是
地段”。那地段又是什么呢？不外
乎是指繁荣的程度，交通的便捷
度以及老百姓日常生活的方便
指数。二十多年前的浦东隔江
远离上海市中心，商业网点稀
疏，公交线没几条。这样的环
境，老百姓不愿去是情有可原
的。然而地段不是一成不变的，
过了二十多年我们再来看一
下！经过近二十年的开发，浦东

高楼平地而起，住宅小区比比
皆是，大小商场星罗棋布，黄浦
江上有大桥，江底有隧道，公交
车四通八达；上海最大的金融
区—陆家嘴金融区在浦东，上
海最高的市政建筑—东方明珠
电视塔在浦东，上海最靓的商
务楼—金茂大厦在浦东，上海
最大的公共绿地—世纪公园在
浦 东 ，上 海 价 格 最 高 的 房 地
产—汤臣一品在浦东……浦东
的房地产升值最快，平均房价已
超过了浦西。浦东现在成了上海
市民公认的最好地段，最早搬到
浦东的人们在为自己的英明决
定而庆幸。

历史总是惊人的相似，对比
上海和聊城的发展，竟然可以发
现惊人的雷同。

上海的发展轨迹，沿着世纪

大道从陆家嘴一直到张江高科，
而聊城，沿水城大道的方向，徐
徐南进，直至江北水城旅游度假
区。“江北水城旅游度假区”这个
名词对于很多人来说都还很陌
生，在很多人看来“江北水城旅
游度假区”还只是一个遥远的规
划，而就在现在，就在这样一个
区域，一个超大体量的高端项目
正在动工，是洞悉城市发展趋势
的先见之明？还是益华集团对于
未来的盲目乐观？盛世天湖这一
大体量高端集群将给聊城一个
怎样的答案？

随着城市化进程的加快，城
市的发展从经济导向逐渐倾向
于生态导向，雾霾、污染和噪音
的困扰，让人们的居住选择从中
心逐渐扩展到了周边，“向生态
更好的地方居住”成为越来越多

的城市共同面临着的情况。
另一方面，单纯的生态对于

城市而言“毫无价值”，若仅有野
生的生态资源，而无城市配套，
居住价值便无限趋近于零，江北
水城旅游度假区首先规划超前，
整体规划以旅游资源导向为主，
城市配套规划丰富，形成“一核、
三心、八区”的功能结构。凤凰湖
及周边绿地，是整个江北水城生
态旅游度假区的核心。环湖形成
商务服务中心(城市CBD)，娱乐
休闲中心(城市RBD)，公共管理
中心，是驱动凤凰湖地区开发的
重要节点。

另外，生态滨湖区、生态公
园区、生态办公区、站前商务区、
创智休闲区、养生度假区、田园
度假区、生态居住区八个功能区
和谐发展。生态旅游与城市资源

并重，江北水城旅游度假区必将
成为聊城人居宝地，吸引越来越
多的城市人口。

而观盛世天湖的整体规划，
以”高端居住“为主，无论是星级
酒店或是天幕水疗，均是国内一
流规划，更涵盖企业总部与聊城
前所未有的坡地退台极致湖墅，
这种规划与时下流行的单纯地
产开发理念是截然不同的，是一
种将配套集群化的跨界式的规
划。盛世天湖的这种规划，将高
端生活配套融入了日常生活中，
与国际潮流相同步，具有超越视
野。

总体而言，这是一个在具有
未来价值的区域，具有超前规划
的生态大盘，盛世天湖，必将书
写聊城高端人居明天。

(文 张超)
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本报8月20日讯 (记者 张
超) 精彩楼盘，“码”上呈现。齐
鲁晚报《今日聊城》“扫动”水城
首届掌上置业会即将启幕，参与
者只要扫一下任一房企的二维
码，均可获得本报提供的精美礼
品，更有机会获得豪华韩国游的
机会。

如今，二维码运用已无处不

在。利用二维码的桥梁作用以及
强大的产品展示功能，齐鲁晚报

《今日聊城》将推出《“扫动”水
城—掌心上的全民房展会》，实
现平面、网络跨媒体融合，让传
播更立体、更多元、更迅捷。

消费者通过扫描各房企的
二维码，在二次传播中，可以获
得更多项目动态延伸信息，如楼
盘样板间视频展示、楼盘景观园
林展示、户型展示、项目沙盘、企
业品牌形象宣传以及优惠折扣
信息，也包括更多新闻内容等。

30日上午，本次置业会将在

银座商场举行落地活动，参展房
企将在特定展位摆放桌椅，安放
易拉宝等宣传资料，接受现场咨
询。参与活动的顾客还可赢取由
房企及本报提供的大量奖品。参
与者只要扫一下任一房企二维
码，都可获得主办方提供的精美
礼品，更有机会获得超值购房券
和惊喜大奖。

据了解，本次活动吸引了城
区多家房地产公司的十余个楼
盘项目，各种户型应有尽有，届
时，各家房地产公司将在特定展
位摆放易拉宝等宣传资料，集中

展示各楼盘项目的二维码。消费
者只需扫描二维码，就可获知各
楼盘项目的信息，包括楼盘位
置、价格、户型、优势、近期活动、
工程进度等等。

“现在微营销已经成为大势
所趋，绝大多数房企都有自己的
微信、微博、二维码，甚至每个楼
盘都有。”聊城一家房地产企业
的市场部经理表示，尤其是微信
具有使用便捷、成本低、见效快
等优势，各家房企都在大力推广
微信营销。

据了解，随着互联网技术的

发展，众多行业都正在被互联网
思维改变甚至颠覆，房地产行业
也进入到了“微营销”时代。利用
二维码的桥梁作用以及强大的
产品展示功能，本报彻底突破平
媒局限，推出《掌心上的全民房
展会——— 二维码全景房展》，楼
盘广告内容除平面媒体展示外，
同时在手机端推送进行二次传
播，实现平面、网络跨媒体融合，
让传播更立体、更多元、更迅捷。

据了解，活动当天，本报还
将有精彩文艺活动展演、模特走
秀等多个活动。

16日上午，一场别开生面的拓展训练
营在西安交大科技园拉开帷幕，聊城鑫鹏
集团携手交通银行聊城分行展开为期一天
的拓展训练，室内的精彩讲演与室外的互
动游戏相得益彰，学员们在紧张愉悦的心
情中提升了自我，团队意识和合作能力得
到很大提升，整个活动取得了圆满成功。

上午的授课环节中，既有风趣幽默的
经验分享故事，又有智慧与趣味相结合的
体验游戏，学员们在寓教于乐的活动中进
一步增强了集体价值认同感和团队协作观
念。

下午的训练活动以一曲铿锵有力的
《奔跑》拉开帷幕，鑫鹏集团和交行工作人
员在专业老师的引导下，手牵手开始了下
午的拓展训练活动。队员们精诚合作，将团
队力量发挥到极致。整齐的秩序，饱满的士
气，与敢为人先的豪迈勇气，使得大家进一
步完成了对自身的突破，团队的融入上取

得长足进步，同时，在成员间的分工协作以
及团队凝聚上都表现得相得益彰。

在饱含刺激与趣味的活动中，学员们
得以放松减压，增进了团队成员间的沟通
与交流，进一步增进团队感情和团队归属
感，展示了每个参训人员的精神风貌。

活动最后，参训人员集体合影留念，为
表示对交行感谢，鑫鹏集团向参与拓展训
练的交行人员赠送摩天轮首次开转乘坐
券。

近年来，交通银行对鑫鹏集团的发展
给与了极大支持。鑫鹏集团凭借强大的经
济实力和发展前景，通过和交通银行的精
诚合作，各项业务接触丰硕成果。作为西交
大科技园首次开课，此项拓展训练活动是
一次难得的学习训练机会，为鑫鹏集团事
业的发展注入了新鲜的动力，更为两单位
的共同发展进一步奠定了良好基础。

(文 张超)

鑫鹏集团携手交通银行
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训练营成员合影。
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