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爱情宣言：爱萍才会赢

李寿明
陈萍

□实习生 苏迎雪

有人说，网络拉近了人与人的距离，让地球变成“地球村”，
再远的距离也能实时传输恋人的音容笑貌，让异地恋人一样甜
蜜。也有人说，网络让我们变得疏远，习惯对着屏幕敲击键盘，
减少了见面的机会。但是不管怎么说，我们就是生活在网络时
代，一对一对的“网络恋人”修成正果。本期主角李寿明和陈萍
就是通过网络相恋，在现实中携手众生。特别的是，本次采访也
是分别通过两个人的QQ进行，让网络再一次纪念他们的爱情。

8月18日，中国文化名酒孔府家在山东
济宁万达嘉华酒店，隆重举行“品东方智
慧，享得意人生”孔府家酒战略新品上市发
布会。当天，中国白酒行业泰斗高景炎、联
想控股丰联集团总裁汤捷，孔府家酒业总
经理刘智涛，孔府家酒优质经销商代表，以
及国内主流媒体代表等350余人出席了本
次活动。

丰联收购孔府家后，经过一年的调整
期，最近动作频频。继今年6月大笔投资16
亿开工建设孔府家新厂区以后，又推出“得
意”系列新品。丰联酒业总裁汤捷在发布会
上说：“能够代表中国文化的酒，只有孔府
家。孔府家品牌有其天然的文化基因。我们
希望把传统的文化精髓与现代的管理经验
和市场推广融合起来，把孔府家打造成中
国第一文化白酒。”对此，孔府家开始了全
面的改革：重塑品牌线、重构孔府家品牌文
化、开发新厂区等等措施都已经起步。

汤捷告诉记者：“消费者已经不可逆转

地掌握了消费的主动权。从厂家向经销商
压货的模式已经开始转变为以客户需求为
准绳的模式。”因此，孔府家“得意”系列新
品大胆尝鲜市场导向的生产方式。先对国
内8个省份和国外市场九千余人进行了细
致的综合测评，对白酒口感进行调试，以此
适应顾客的需求。“以消费者为中心”的理
念不仅反映在酒体口感上。孔府家酒业总
经理刘智涛告诉记者：“白酒是中国人情感
交流的载体，也是消费者消费白酒的目的
之一。‘得意’系列三款白酒‘故交’‘折桂’

‘青云’三款酒就是从消费者的饮酒情景出
发研发生产的。符合消费者在不同心境、场
合都能与他人快乐饮酒、畅聊人生的酒成
为新产品的研发主题。而与知己、故友相聚
时畅怀痛饮，在问鼎桂冠时举杯畅饮，在人
生成就时刻尽欢尽饮，正是孔府家酒得意
系列三款产品‘故交’‘折桂’‘青云’对快乐
饮酒消费情境的生动诠释。”

(孟萌)

孔府家酒新品“得意”上市

打造中国文化第一白酒

网络初相识

“其实也真是缘分，茫茫人海
中，千里来相会。都是大龄青年，
通过现在流行的QQ相识相知相
恋的。”李寿明告诉我们，现在快
捷方便的社交软件确实为很多恋
人起到了“牵线搭桥”的作用。

“他是安徽滁州天长人，我是
山东滨州惠民人，算是有缘千里
来相会。”陈萍与李寿明分别在
QQ上接受了我们的采访，对于两
人的相识相恋，两人的回答却如
出一辙，两颗相距甚远的心在网
络相遇，一段跨越网络与现实的
恋爱就此展开。

跨越网络与现实的爱恋

“2009年1月19日我们见面，
那天他献血做纪念，把献血的水
杯给我，说让我补充水分，当时我
很感动。恋爱的时候他总爱给我
些惊喜，最感动的是2009年七夕
为我绣十字绣了，说是笨手笨脚
的扎了好多次。”陈萍幸福地回忆
道。两人“跨越”网络见面之后的
点点滴滴，都还历历在目。

“我是外地人，因工作原因调
到本地工作不久,人生地不熟的,
和她相识时间也不长，记得有次
我的钱包丢了,吃饭都成问题，给
她打电话，她听说后，二话不说，做
长途车过来给我送钱，还给我买了
真皮钱包。我很是感动，到现在钱
包还在用着呢。”李寿明告诉我们，
这段跨越网络与现实的爱恋就在
两人的精心呵护下修成正果。

有缘终成眷属

“我想对她说，你给我的爱和
付出，我会永远铭记于心，虽然你
有些小脾气，但我会迁就你呵护
你，照顾你的。因为我也真的爱
你。让我们执子之手，与子偕老。”
借此机会，李寿明说出了为陈萍
准备的“惊喜”。两人通过网络相
遇，再一次用网络的方式纪念自
己的爱情。有缘，自会千里相会；
有缘，自会终成眷属。

“我们是2010年5月20日结婚
的，今年孩子都三岁多了。有了孩
子一切都围着孩子转了，他是个
好父亲，每个周末都尽量的陪我
和孩子，感谢他的包容和理解，谢
谢他的爱，希望我们能一直幸福
走下去。”陈萍告诉我们，本来这
次登报活动是李寿明为她准备的
惊喜，后来两个人都参与了QQ采
访。

他们的爱情也向我们证明
了，并不是所有的“网恋”都不靠
谱，只要真心相待，有缘人总会相
遇，终成眷属，祝福你们！

婚庆版寻求合作商家

齐鲁晚报《婚庆版》是以婚庆
为主题的专版。为更好的服务读
者，树立婚庆企业品牌，现诚邀酒
水经销商、影楼、旅行社、珠宝店、
喜铺、婚庆公司等相关机构参与
合作。让更多的消费者了解你的
品牌。

合作热线：15953115613
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