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新广告法能否锁住“乱代言”

明明星星做做代代言言 必必须须先先使使用用
鲁迅郭沫若手稿

亮相文博会分会场

本报讯(记者 霍晓蕙) 第
五届山东文博会渐行渐近的消
息，恰似文化艺术的秋波，点燃人
们对这场盛宴的期待。记者获悉，
作为文博会最重要分会场活动，

“相约文博会·第二届济南艺术品
博览会”将于28日在济南舜耕国
际会展中心盛大开幕，迎接广大
的济南市民和艺术爱好者。

记者从组委会了解到，第二
届济南艺博会得到多家艺术机构
及艺术家的大力支持，北京、上
海、广州、武汉、杭州、宜兴、景德
镇、辽宁、安徽等省市，以及我省
的青岛、烟台、潍坊、淄博、青州、
德州等地市和济南本地的艺术
家、艺术机构、艺术品企业踊跃参
展。参展的各类艺术品涵盖了中
国书画、油画、版画、雕塑、当代陶
瓷、紫砂壶、木雕、仿古家具、铁
壶、唐卡、麦秸画等艺术品种，还
有古玩等多个种类的收藏品。

另外，本届艺博会还有几个
亮点。第一个亮点是同期举办免
费鉴宝活动；第二点是12辆世纪
经典老爷车进行展览，这些老爷
车均为原装，具有极高的收藏价
值；第三个亮点是艺术品微拍，也
就是艺术品微信拍卖；第四是景
德镇陶瓷、紫砂等艺术名家将现
场进行技艺展示；第五点是湖北
日报传媒集团旗下楚天艺术集团
及国内北京翰墨千秋移动艺术交
易平台两大战略合作媒体加盟本
届艺博会，带来很多重量级的艺
术品。

此外，展会亮点纷呈。20世纪
著名文学家（鲁迅、郭沫若、茅盾、
巴金等）的手稿、版本、画像特
展，中国书画名家邀请展，山东
学院派陶瓷精品展，北京798青
年雕塑家雕塑邀请展，山东实
力派写实油画展，俄罗斯当代
经典油画主题展，以及王雪涛、
吴冠中真迹展等等，都是吸引人
眼球的高档次艺术展览。展会将
于31日结束。

本报记者 邱祎

乱象

明星代言缺规范太混乱

广告“傍”上名人早已不是什么新
鲜事儿，商家为了增强营销效果,瞅准
名人、明星的影响力，可劲儿“追星”。现
在打开电视、点开网络，形形色色的广
告中铺天盖地都是明星。浙江卫视广
告部一位工作人员告诉记者，据不完
全统计，目前中国每天平均有1 . 8万
次以上的电视广告中可以看到明星
代言，明星代言感召力巨大，市场也
越来越大，已经成为广告行业的一种
普遍现象。

去年宋丹丹代言的某儿童药品被
爆出伤害儿童肝肾，代言人宋丹丹随后
被卷入舆论漩涡备受指责，压力巨大的
宋丹丹随后表示今后不再代言任何药
品广告。宋丹丹不是第一个也不是最后
一个因为代言的产品出问题而备受指
责的明星。伴随着巨大的市场，由于监
管的不完善，近年来多位明星屡陷“代
言门”，前些年，从成龙代言某洗发产
品被查出批号不合格，到唐国强等代
言不孕不育医院遭受质疑，再到郭德
纲代言藏秘排油被爆涉嫌虚假宣传，
一大批明星在收获广告代言的暴利之
后，也将消费者带到了一个个消费误
区和黑区。

现状

辨别力有限明星也叫屈

对于屡次出现的“代言门”事件，
26日，多家经纪公司在接受记者采访
时也是一肚子委屈。宋丹丹经纪公司
告诉记者，对于明星和经纪公司来说，
都不愿意自己代言的产品出现问题，
当初在接广告时也是慎之又慎，但是
因为不是专业人士，分辨能力有限，很
难完全避免出现问题。“当初接那个药

品广告时，我们对厂家及药检部
门的审批做了详尽的调查，当时
也没发现什么问题，但是最后还
是发生了最不愿出现的情况。”

孙俪的助理告诉记者，为了
尽可能避免问题的发生，孙俪近
两年在接广告时尽量选择日常
快销品，例如洗衣粉、婴儿车等
等，对于专业性
过 强 的 产

品 如 药 品 、
食品等领域则比较

慎重，尽量避免。在接广告
前公司都会对产品和厂家进行多方了
解，要求商家出示质检证明和相关凭

证，以表明产品的可信赖性。对于
明星来说，能做到的也就是

这些，过于专业和严谨的考察和检测目
前很难做到。

影响

让明星代言更谨慎

对于广告法修订草案关于明星不
得为未使用过的商品和服务作证明的
规定，业内人士都给予了认可。法律人
士告诉记者，2013年，全国人大常委会
表决通过关于修改消费者权益保护法
的决定，规定明星代言广告如涉及虚假
宣传，将与商家一起承担连带责任。这
次广告法修订草案对广告荐证者的法
律责任再次予以明确和强调，同时更加
细化和具体。

这次广告法修订草案规定，广告
荐证者在广告中对商品、服务作推荐、
证明，应当依据事实，并符合广告法和
有关法律、行政法规规定。广告荐证者
不得为其未使用过的商品或未接受过
的服务作证明。法律人士表示，上述条
文意味着今后明星代言相关产品，必
须自己先使用，否则不得代言。明星做
虚假广告，将承担法律责任。相比过
去，监管和处罚更为严格，细化的法律
条款严格明确代言人的事前事后责
任，会倒逼其依法代言，有助于遏制目
前明星代言的乱象。

执行

靠明星使用发现问题难度大

虽然业内人士对本次广告法修订
草案给予了高度评价，不过不少网友
和业内人士对于如何执行仍颇为担
忧。“明星如何证明自己使用过代言的
产品，是口头说说还是要有公证的书
面材料，这个需要进一步细化。”浙江
卫视广告部的工作人员表示，电视台
对于明星代言风波深恶痛绝，一直希
望能让这个行业走上规范，对于这次
草案的新规，业内都很关注。但是他研
究了目前的草案，比较担心如何执行。
即使明星提供了使用过该产品的书面
材料，但不同的产品需要不同的时间
去验证效果和安全性，一刀切的证明
材料究竟有多大的可信度值得商榷，
如果对不同产品的试用期和效果分门
别类进行规定，这个工作量太大了，操
作起来难度很大。

对于让明星使用代言产品的规定，
不少网友也表示了不同意见。“宋丹

丹代言儿童药品，她一个成人使
用后能发现什么问题？汪东城
给卫生巾代言自己如何使用？
给不孕不育医院代言，怎么接

受服务？试用商品，试用多久算是
合格？比如，一款汽车发动机有设计
缺陷，明星代言前要试用多久才能测
试出这种缺陷？挖掘机的性能，也不
是 一 个 明 星 使 用 之 后 就 证 明 得 了
的？”多数网友建议，明星误导了消费者
该受处罚，但是，在明星犯错之前，落实
监管才是王道。

66届艾美奖颁奖

“绝命毒师”封视帝

本报讯 北京时间8月26日，
一年一度的电视界盛会——— 第66

届美国黄金时段电视艾美奖逐一
颁出。本届艾美奖入围作品由大
量的续集和少量的新剧组成。

本届喜剧类最佳男主角得奖
者是吉姆·帕森斯，他在《生活大
爆炸》中饰演“谢耳朵”。这已经是
吉姆第四次获得艾美奖了。喜剧
类最佳女主角则由茱莉亚·路易
斯凭借《副总统》斩获。《绝命毒
师》持续发威，剧情类最佳男主角
由布莱恩·科兰斯顿获得，视后则
是《傲骨贤妻》朱丽安娜·玛格丽
丝。《绝命毒师》至今共获得58项
艾美奖提名，今年获得16项，也拿
下了含金量最高的五个大奖。

(腾腾)

广告法修订草案25日提交第十二届全国人大常委会第十次会议审议。草案增加了广告
荐证者的行为规范和法律责任，这意味着明星在代言时将有更多规范，不得为未使用过的商
品和服务作证明。目前，楼盘、汽车、手机、饮料、皮包、服装、药品、食品几乎各类商品都在找
明星代言，一出出的明星“代言风波”屡见不鲜，成为大家关注的焦点。业内人士表示，广告法
的修改有利于进一步规范明星代言，但是执行起来尚有难度，需要进一步细化措施。

在美国，明星代
言广告属于证人广告

范畴，美国对于证人广
告有着明确的规定：凡是证言

性质的广告，内容必须有真人真事为
证，即向消费者推荐产品或服务的证
人，无论是明星、名人还是专家或普通
人，都必须是产品的真实使用者，否则
按虚假广告处理。就是说名人必须是其
所代言产品的直接受益者或使用者，而
且广告中有关产品效果的部分必须有
事实依据，否则就会被重罚。

国外明星代言如“走钢丝”
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