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本刊记者 张德生

9月6日，由本报《爱家》以及
生活日报牵头组织的一次大众日
报社家居内购会，将在大众传媒
大厦(泺源大街2号)10楼华丽开
幕，并向《爱家》读者免费开放。本
次内购会诚意邀请了与本报和生
活日报相知多年的家居界领袖品
牌倾情参与。为有需求的读者和
业主提供家庭装修整套的产品和
服务。

这里有家装所需的全套产
品，从墙面到地面，从卧室、客厅
到餐厅、厨房，各类家装产品，在
本次内购会上都有精品呈现。这
里没有不负责任的价格战，这里
没有见利忘义的同行相欺。这里
是地道的家居名牌盛宴。这里遵
循最公开透明的商业竞争精神。
而且，这次内购会上所有的产品
和服务，都保证是全年最低价。

有道是水不在深，有龙则灵。
家庭装修亦是如此，家居市场上
产品纷杂，任凭谁也难在短期内
分辨良莠。所以，在各产品类别
中，甄选出品质上乘的优秀品牌，
帮助读者和本集团员工召集一次
放心的家居内购会，对于有十多
年家居行业运作经验的《爱家》专
刊而言，却是责无旁贷的。那么，
亲爱的读者，请一起来吧，内购会
上，定会让您的家装一点即灵。

自上周家居内购会的消息发
布之后，很多读者打电话询问具
体事宜，也表达了对活动的疑虑
之情，归结起来，主要有以下两点
疑问。

疑问一：为什么要选择内

购会的参与品牌？

古语说，人以群分物以类聚。
目前市场上各种活动层出不穷。
为了节约成本，不少品牌跨界联
盟，抱团开发市场，共享客户资
源。可是，相当多的联盟团体很快
就销声匿迹了。为什么？记者认为
很重要的一个原因是参与品牌不
相匹配。着眼点不同，故尔不能做
到步调一致。同样地，很多团购组
织，唯利是图，经常复制简单的团
购展会，同时为了做大规模，对于
参与品牌不加以限制，往往泥沙
俱下。结果就是优秀品牌的品质
被忽略，杂牌军的低格优势被无
限放大。对市场是一种侵蚀，对消
费者，更是一种隐形伤害。

而本次家居内购会，主办方
定向邀请的家居品牌是有限的。
再经过几番磋商，最后能呈现在
业主面前的品牌只有20余家。对
于庞杂的家居市场而言，真可谓
百里挑一。而这些品牌的市场美
誉度，产品质量，销量排名都是稳
居同业前列的、顶呱呱的一线大

牌(大牌名录，请见附表)。
做家庭装修，有什么比质量

更重要的吗？相信这些品牌的实
力，相信《爱家》的选择，您大可以
在内购会上从容下单。

疑问二：内购会的产品价

格为什么低？

在得到品质保证之后，读者
最关心的问题就是价格。如果物
既美，价又廉，那就再美不过了。

自从市场上出现了一个口
号：一个人也团购。团购这个词就
被彻底用滥了。商家为了招徕顾
客，给出降价的理由千奇百怪。
所有那些站不住脚的谎言的背
后，都有一个共同的真相：那就
是没降价。凭什么在一场活动

中，我要相信你就是最低价？消
费者又不是有精力经常去市场考
察价格。

在筹备本次内购会的前期工
作中，有很重要的一项工作就是
价格要求。内购会不是一场普通
的商业展会。主办方承担着为业
主开路的“先锋”角色。必须要探
得产品的市场低价。并在此基础
上以量压价。

打个比方，比如柏林世家橱
柜，在市场上推出一个整体橱柜
套餐。市场价为10000元。经考察，
最低可以9000元成交。那么在内
购会上，此套餐最高限价即为
9000元。以此价格为前提，《爱家》
接受读者团购报名，如果有10户
业主选取本套餐，那么柏林世家
须以8500元价格出货。以此类推，

数量越多，价格可以越低，直至迫
近成本为止。因为同一套餐订购
的数量越多，商家就越方便形成
标准化流水作业，平均成本就越
低，价格自然可以降低。经主办方
要求，本次内购会所有参与品牌
除了推出大量畅销的特供低价产
品外，还都将分别推出团购产品，
供广大业主选择。

请广大读者和集团宿舍员工
参照本表品牌，可预先到正规家
居卖场中选定产品型号或服务项
目，以方便在9月6日到14日的内
购会上迅速做出选择。

爱 家 读 者 热 线 ：0 5 3 1 -
85196153。《爱家》工作室欢迎广大
业主读者致电垂询，或提出宝贵
意见。以便更好地帮您完成家装
大计。

《《爱爱家家》》读读者者的的福福利利来来啦啦
本周末，大众日报社家居内购会面向读者开放

品类 参展单位

装饰公司 意大利九号元素设计机构；

沙发软床 顾家家居、爱依瑞斯家居、慕思寝具、索菲莉尔智能床；

家具配套 美克﹒美家、亚振家具、百强家具、青木堂家具、良木家具、金富通家具；

家装主材
立邦涂料、多乐士涂料；圣象地板；冠军瓷砖；安华卫浴；欧派橱柜衣柜、柏林世家橱柜；玛堡
壁纸；华昌木门；

电 器 三菱重工中央空调、方太厨电、帅康厨电。
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