
赶赶个个时时髦髦，享享受受目目的的地地度度假假

“黄金周”
熬 成 “ 黄 金
粥”，近年来，
多 少 人 在 “ 十
一”这个小长假
上 憧 憬 了 又 失
望 ， 人 堵 、 车
堵、心堵，疲惫
不堪。你还能想
象在喧闹的大环
境中，尚有那么
一些地方安静、
惬意；在泛泛的
旅游线路中，还
有那么一批创意
十足的度假产品
么？没错，这个
“黄金周”，就
教教你怎样赶时
髦，愉快地享受
目的地度假。

□李芳芳

“现在的旅游基本是同一化
的，进同一样的山门，住同一样酒
店，有同一种导游语言来跟你介
绍：这石头像不像一个龟，这石头
像不像一个老虎。所有的文化都通
过导游的嘴传给你，而没有加进游
客自身的思考，甚至你跟团都没有
机会吃到当地的饭菜，更没有机会
知道当地的人是怎么生活的，所以
旅游时，游客没有吸取一个地方的
文化的话，只是看山和水，这就是

坏事。”与张艺谋联手打造“印象系
列”的观印象艺术公司创始人王潮
歌曾这样评价过传统旅游。

什么是目的地旅游？就是不
限制游客所在地，自行选择合适
的时间及合适的出行交通工具，
到达任意想要游玩的城市或景
点，并在到达后享受接送、导
游、游览、娱乐、当地交通、门
票、住宿等一站式品质游服务。
行程结束后，自行安排回程日期

及返回交通工具的旅游形式。
从周边游演变而来的目的地

旅游，介于传统参团游和自由行
之间，集中了参团游的价格优势
和自由行的时间优势。参加目的
地旅游的游客即可享受自由行的
乐趣，又能得到参团游的实惠，
可谓一举两得。

诸多业界专家普遍认为，由品
质线路组合而成的目的地旅游将
是未来旅游业的新宠。

据了解，近几年多家目的地旅
游电商纷纷冒出来抢占市场，比如
传统旅游电商携程网和同程网，
专门开辟目的地主题频道；还有途
家、蓬达等主打“分时度假”理念，
依托其所托管或交换的房产和酒
店资源，打造度假产品；值得一提
的还有发迹于山东，立足全国的酷
旅网(http：//www.kulv.com/)，超
酷的旅游度假产品一经上线，便
吸引了广泛关注。

目的地旅游已经成为时尚

9月15日正式上线之前，酷
旅网前期已经运作了近半年时
间，这个为省内1100家景区服
务的电子商务平台，从筹建之
初就没有马虎。

伴 随 “ 仙 境 海 岸 ” 的 诞
生，酷旅网开始运作，整合境
内成熟度假区资源、糅合周边
知名景区、挖掘主题卖点、压
缩产品价格，将一个个精品创
意包价度假产品拿到平台上。

历时几个月，正式上线之

时，酷旅网已经推出近500种特
色旅游产品，覆盖了山东全省
17地市的知名景区景点。除了
针对青岛、日照、威海等目的
地城市推出的特色产品外，还
打造了蒲松龄的神笔、畅游齐
国古都等独具齐鲁文化神韵的
主题旅游。

虽然酷旅网刚刚“杀”入
目的地旅游电商，但它根植于
山东、发迹于山东，对于山东
的旅游资源更加了如指掌，对

于主题的挖掘也更加深入。山
东 省 旅 游 局 局 长 于 冲 这 样 评
价，酷旅网是山东在发展智慧
旅游的又一个大胆尝试，不但
为山东游客提供了多样性和独
特的度假产品，还解决了在线
旅游“最后一公里”的瓶颈，
是助推山东旅游产业转型升级
的重要举措。

打开酷旅网的界面，“长岛
美景等你拍”、“台儿庄古城与你
相遇”、“秋意浓漫山，红叶染醉

了心”、“走进青岛仿佛就是一场
梦”等主题鲜明，意境优美的产
品映入眼帘，更有“在大海中央
垂钓”、“品尝最美的酒”、“在日
照用双手捧起阳光”等极具特色
的线路。也许这些风景都是你平
时没有发现过的，或者在匆匆的
旅途中没有放慢脚步好好体验，
酷旅网用别样的心思，将山东的
旅游变个妆呈现出来，作为山东
人，怎能不先试试这些度假产
品，让这个“十一”假期更享受。

山东人怎能不知道“酷旅”产品
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