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您是否在计划购车，却为
找不到合适的车型而苦恼？

或者是看中了某款车型，
却又被其价格所阻碍？

明天，三菱汽车全系金秋
特惠，全民到店大型团购会，现
火爆招募中。邀您体验三菱纯
进口发动机劲炫SUV，一降到
底的改装之王、9 . 98万元包牌开
回家的“翼神”，突破价格的底
线的蓝瑟……数目有限，仅有
10台。

还在为买不起车烦恼么？
还在为高昂的首付而担忧么？快来参加团购
会吧！超低价购车，惊喜好礼送不停。马上就
有车，明天三菱汽车专场团购会正式开始。

报名方式：
QQ群：116214057

活动地点：济南富雷经十西路店
活动时间：9月27日下午2：30

三菱汽车限量特卖会suv按揭置换更优惠
1、厂家倾力支持团购会，延续齐鲁车展

大优惠！

2、团购会回馈用户 旧车置换就享3000

现金补贴！
3、按揭购车 贷款、利率更优惠！
0利率：贷款50000元起，两年0利率
0月供：首付一半，0月供，尾款一年后结清
低日供：劲炫每天8元，劲畅每天7元，首

付一半，利息日供，尾款一次性结清
低首付：首付广汽汇理20%起，商业银行

30%，兴业银行可将购置税，保险费和车款一
起分期。

“十一”黄金周即将来临，为方便广大
消费者的出行、旅游，东风日产将继续演绎
感心之旅，进一步深入对车主的关怀服务，
推出2014秋季“感心公路”服务活动，为国
庆自驾出游的车主带去全程的贴心关怀。

作为东风日产旗下知名的服务项目，
“感心公路”活动专程配合春节、国庆等出
行高峰时节，通过在主干道上设立服务站点
的方式，随时为车主提供车辆免费检测、保
养及其它紧急救援服务。多年来，一直备受
消费者的认可和好评。

而为了让更多消费者都有机会享受到
“感心公路”活动带来的便利，此次，东风
日产更是从服务站点的覆盖面、服务内容的
丰富性等方面着手，实现全新突破。

152个站点

“感心公路”无处不在

其实，只要仔细回顾东风日产历年的
“感心公路”活动，便不难发现：改变从未
停止。几乎每一次的“感心公路”都会在前
一次的基础上有所变化和丰富。与以往相
比，此次秋季“感心公路”活动在站点覆盖
面、站点类型以及服务内容上颇为用心。

据东风日产售后服务部副部长杜霖介
绍，为了让更多的消费者在出行途中都能享
受到“感心公路”的贴心服务，东风日产首
次将站点数扩充到152站，遍及全国近90条
主要干道，覆盖近100个城市，以“史上最
强网络阵容”为广大消费者的国庆保驾护
航。

而有别于过往单一的高速站点，东风日
产此次还新增了“社区站点”和“景区站
点”，同时把日产专营店也囊括其中。更丰
富的站点布局和类型，无疑让消费者能够更
加便易的享受到东风日产专业、贴心的高品
质服务。

在积极完善站点布局的同时，此次“感
心公路”的服务内容同样拥有不少惊喜。据
悉，除了提供车辆的保养、检修等服务以
外，东风日产还将在服务站提供“WiFi热
点”、“堵塞预警”、以及“周边信息咨

询”等服务。特别是在“逢假日高速必堵”
的当下，“堵塞预警”服务的推出无疑将为
广大车主规避堵塞提供莫大的帮助。

感心服务

以“价值”回馈客户

中国的汽车市场正在日趋成熟，消费者
对汽车的关注正逐步从以价格为主的产品层
面转移到以服务为核心的品牌层面上。对于
企业来说，抢占服务制高点，回馈消费者以
“价值”，成为企业换取消费者“真心”的
重要筹码。

作为一家备受消费者青睐的汽车企业，
东风日产更是早早的就将“服务”列为工作
的重中之重。2010年，东风日产服务品牌———
“感心服务”推出，在“专业专注 全心全
程”服务理念的指引下，为消费者提供贯穿
从买车、用车到换车的系统化专业服务，让
消费者真正感受到放心、安心、省心的全程
专业服务。

而秉承“感心服务”的品牌理念推出的
“感心公路”活动，正是东风日产饯行对消
费者的“价值承诺”、贯彻“为消费者提供
最具价值的移动驾乘体验”服务理念的最好
表现。

自2009年推出以来，在短短几年的时间
里，东风日产“感心公路”活动站点就已覆
盖了90%以上的主要高速公路，其中，涵括
50%以上的国道和省道，累计站点高达1527

站，共为44712名车主提供了免费检测、一
般故障排除以及应急物资提供等贴心服务。
在为消费者带来切实“价值”的同时，更是
树立起了东风日产在服务上的金字口碑。

“推出‘感心公路’活动的目的就是为
了感谢消费者对东风日产品牌的关注和支
持，通过将服务延展到客户的身边，为客户
提供最大程度的帮助，以此进一步为消费者
带来更大的价值，让消费者在无微不至的关
怀和专业贴心的全程服务中感受到作为一个
东风日产车主的精彩和骄傲”，杜霖如是说
道。

(天骐)

江淮旗下首款小型SUV——— 瑞
风S3近期可谓红遍车市，不但别具创
意的网络上市发布会吸引了近200万
人同时围观，在各区域市场也是订单
不断，甚至创下单日销量破900台的纪
录。而距离上市之日不到一个月，瑞
风S3又再引爆重磅炸弹：仅上市27天，
瑞风S3就获得了12127台终端客户订
单的喜人成绩，轻松取得进入车市月
销量“万辆俱乐部”的资格，跻身中国
车市的第一阵营，成为小型SUV市场
的一匹实力派黑马。

瑞风S3跻身“万辆俱乐部”
抢下小型SUV市场主导权

在中国汽车市场上，月销万辆
是一道分水岭，因此也有“万辆俱乐
部”的说法。成功进入“万辆俱乐部”

的车型，说明其在品牌形象、产品品
质、性能表现等方面都更契合细分
市场主流消费人群的需求。这是量
变导致的质变，将让“万辆俱乐部”
的成员在后续市场竞争中拥有更大
的差异化优势。

因此，瑞风S3晋身“万辆俱乐部”
更显意义重大。近年来合资品牌不断
下压，自主品牌面对的生存环境更加
恶劣，在合资品牌已强势多年的轿车
市场更是阻力巨大。在此背景下，江
淮成功锁定新兴的小型SUV蓝海市
场，面向全面崛起的年轻消费群推出
瑞风S3，并取得成功。这为自主品牌
聚焦细分市场寻求发展开启了全新
的路径，提供了成功突破的范例。

而立足小型SUV市场，瑞风S3更
以“万辆俱乐部”的身份成功夺得主

导权。虽然小型SUV市场上瑞风S3对
手并不少，但是能达到月销量万辆
规模的车型并不多。瑞风S3的热销，
率先在小型SUV市场树立起“易
驾”的价值标杆，成功引领细分市场
的消费潮流，让对手与后来者都不
得不适应瑞风S3的节奏。

消费者用订单投票
瑞风S3口碑取胜

自上市至今，消费者对瑞风S3的
关注度持续走高，终端一车难求。有
江淮经销商表示：“消费者对瑞风S3的
需求非常高，订单源源不断，到店新
车暂时满足不了需求，甚至包括展
车、试驾车都被客户抢先提走。”

面对不断走高的销量和急切希
望提车的消费者，江淮也已在严控

质量的基础上全力
推进生产进度，预计
终端现车告急的情
况将于10月份得到
明显缓解。届时“弹
药”充足的瑞风S3无
疑又将掀起新一轮
的抢购潮。

除了市场表现
给力，瑞风S3的首批
用户已陆续开始反
馈用车体验，新车主
们对瑞风S3纷纷“点
赞”。一位来自苏州的85后车主说，“瑞
风S3的性价比非常高，外型漂亮、开
起来特别顺，一点都不烧油，再加上5

年或20万公里质保，买这辆车非常
值。”首批车主良好的口碑反馈也吸

引了更多消费者特别是年轻人的关
注，瑞风S3在各大论坛上“粉丝”数
快速增长，更登上主流汽车媒体细
分市场口碑榜第一位，足见其“易
驾”魅力深入人心。 (晓丹)

0 .35秒能做什么？这个瞬如一丝
灵感闪过的时间却足够雷凌完成一
次完美换挡。这款基于丰田全新MC

平台打造的，拥有北美卡罗拉的纯
正血统的“全球车”雷凌，集时尚、动
感、大气于一身，并在空间、操控、油
耗、品质等方面均具有领先同级的
优越品质，其新感官领秀独特魅力
和10 .78万元起的亲民价格刷新了同
级主流产品的“性价比”和“质价
比”，在硝烟弥漫的中级车市场投下
了巨大的冲击波。

“型”、“动”兼备
新感官领秀只为怦然心动

作为新晋中国车坛的实力偶像
派，雷凌继承了全球销量领先的北
美卡罗拉的优良基因，并在此基础
上进行了全面的优化。雷凌不仅平

台比美版卡罗拉领先半代，更是根
据中国消费者的需求在外观、操控、
配置等方面进行了深度定制。

雷凌拥有“全球车”“型”“动”兼
备的领袖气质，采用清晰而犀利的
设计风格。“运动+高质感”氛围设
计，完全贴合年轻消费群体的用车
需求，真皮座椅、真皮多功能方向盘
的奢华配置打造出比肩豪华车标准
的价值体验。强调科技感领先同级，
仪表台采用4 .2英寸彩色TFT薄膜晶
体管多功能信息显示屏，彰显雷凌
的高端科技感。

精准调校
史上最具操控性的中级车

在新MC平台基础上，雷凌针对
中国消费者进行了一系列的本土化
精心调校，达到了“随时随地拥有优

越灵动性和敏捷操控性”的效果。雷
凌采用的是1 . 8升发动机+S-CVT这
一黄金组合，拥有超凡动力的同时
也带来了超低油耗，其百公里最低
综合工况仅为6 .1L。尤其值得一提的
是，在手动换挡模式下，它的换挡速
度小于0 .35秒！驾驶雷凌带给你的绝
对是赛车级的享受。除此之外，雷凌
底盘采用三角板及横梁加固，利于
高速行驶稳定性；增强型的稳定杆
使车辆弯道行驶时车尾跟进矫捷、
稳健；并且，雷凌还带有换挡拨片功
能，有利于进一步提升车辆的操控
乐趣。

环保节能入围“惠民目录”
专享3000元补贴轻松拥有

消费者通过“雷凌好易购”活
动，只需千元首付即可把雷凌开回

家，更有“0”利
率、2年保养8

次0费用多样
选择，并尊享4

年12万公里超
长保修礼遇。
据悉，雷凌上
市的8款车型
当中，1 . 6G精
英版CVT国
五、1 . 6G-L领
先版CVT国五
这两款车型，
更是以出色的燃油经济性，进入刚
刚公布的第一批“国家节能产品惠
民工程推广目录”，消费者购车可获
得3000元节能汽车补贴。

此外，由中国交通运输部委托，
中国汽车维修行业协会主办的“2014

年度中国汽车售后服务满意度卡思
调查”结果日前公布：广汽丰田获得
合资品牌第一名。广汽丰田继连续
两年取得“零不良率”评价之后，这
一喜讯无疑又增强了雷凌对消费者
的吸引力。 (陈颖)

9月20日，新奔奔乐趣秀场在青岛方特
梦幻王国嗨翻上演。活动现场，近两百多名
长安汽车客户以及二十家媒体共同见证了新
奔奔的极致乐趣魅力，丰厚的礼品更是拿到
手软。在营造专业车型品鉴的同时，通过90

分钟的团购现场斩获百台长安汽车订单。在
合资小车风生水起，中国小车举步维艰的今

天，新奔奔乐趣秀场紧随时代开启了一次创
新营销尝试，给这个秋意正袭的岛城刮了一
阵乐趣魅力风暴。在当天的活动中，最引人
注目的要属乐趣秀场的四大乐趣体验，乐趣
三连拍、血拼乐趣街、保龄球乐趣冲关、百
米加速度依次魅力上演，充分显现出新奔奔
出色的车辆性能。 (本记)

0 . 35秒的快感

中中级级车车市市场场迎迎来来雷雷凌凌时时代代

上市27天销量12127台

瑞瑞风风SS33成成功功跻跻身身““万万辆辆俱俱乐乐部部””

三三菱菱金金秋秋钜钜惠惠 抄抄底底团团购购集集结结号号更更多多服服务务网网点点，，更更贴贴心心服服务务内内容容

东风日产“感心公路”护航“十一”黄金周

长长安安新新奔奔奔奔乐乐趣趣秀秀场场青青岛岛站站上上演演


	C23-PDF 版面

