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受去年涝害影响，今年产量普遍减少

商贩果园探行情
不敢轻易出手

牟平区果农老侯的8亩苹果园
里的苹果今年长得不错，不少都是
85、90级别的，有的甚至达到100级
别。前几天摘果袋时，老侯还特意
用秤称了一下，一个苹果1 . 3斤重，
真不错，想到个头大能卖一个好价
钱，老侯心里美滋滋的。

这几天，又有商贩打电话来想
要到他的果园子里看一看，而之前
已经有好几个商贩来过了。老侯
说，每年到了10月份，就会有一些
外地大商贩到村里设置收购点，收
购村里的苹果。今年有不少都到果
园子里溜达，来看苹果的长势，探
探苹果的价格。

“80级别的，有给我4块8一斤
的，有给我5块的，不过我不着急
卖，等等看。”老侯说，一个是苹果
成熟还要再等几天，一个是供应量
少，大部分果农不愁卖，大多持观
望态度等价。

“今年贩子也不敢轻易收购。”
老侯说，往年有贩子提前包果园，
与果农签收购合同，今年苹果产量
普遍低，价格比往年一斤要高一两
块，贩子也不敢轻易出手，“这么高
的价格收购，到时候要是降价了，
他们就赔死了。”

本报记者 李静

电商比实体更复杂

企业间要多交流

烟台是山东服装行业大市，近
年来，烟台服装业发生着一系列变
革，不少企业外贸转内销的同时，
开始涉足电商销售。卯卯哥、TOT

等本土品牌服装都开设了网店，出
现了“拓森”这样的淘品牌企业，短
短三四年时间，在圈内已经小有名
气，也有舒朗这样的产研销全产业
链电商龙头。

然而电商只是开设一个网店
那么简单吗？作为烟台服装行业的
龙头企业，2010年舒朗便开始着手
电商事业，和大多数企业一样，舒
朗电商的初衷也是为了处理一些
库存。“当时就10个人，规模很小。”
陈佳强说，2011年，把旗下的“高
歌”品牌纳入电商销售中，2012年
电商销售额达到1000多万元，而在
2013年，销售额达3000多万元，“在
没有任何推广的情况下，这个数字
很难得。”

陈佳强说，经过多年的经验积
累，舒朗电商事业开始发力，今年
的销售目标是1个亿。“从目前看，
每个月都是超额完成的。”但让人
艳羡的背后，全产业链的舒朗也付
出了很大努力，电商的建设非常复
杂，不是开个网店那么简单，光电
商部门就包括计划、商品研发、陈
列、美编、策划、推广、摄影、售后、
版式、技术等15个部门。

这是服装行业的“电商时代”，
但也存在一些问题，一名业内人士
说，相比南方市场开放的环境和氛
围，北方市场还较为保守，“大家缺
少沟通交流，大都在家闭门造车，
其实作为一个新兴的东西，电商经
验更需要交流。”

本报10月7日讯(记者 李
静) 进入十月，又到了烟台红
富士苹果成熟的季节。已有果
农给红富士摘袋，提前高调上
市，80级别的零售价6块钱一
斤，比去年高一块。果农说，受
去年涝害影响，今年红富士普
遍减产，价格要高于去年。目前
上市量还比较少，主要在零售
市场销售，预计十月中旬将大
量集中上市。

7日一大早，牟平区果农
曲文才开车将提前摘下的红
富士苹果运到芝罘区红利市
场，这一车加起来有四五百
斤，他打算今天全部卖掉。曲
文才说，这是今年第二次卖
新苹果，3日运来满满一车，
不到一上午就被抢光了，8 0

级别 (直径80毫米 )的卖6元一
斤，小一点的 4元一斤，那种
有伤疤的2元一斤，那个筐里
有烂点的，1元一斤。“80级别
的，去年市场价是5块钱左右
一斤，今年能贵一块钱。”

一名市民挑了8个4元一斤
的，花了11 . 8元，“1块5一个，今
年的苹果真贵，快吃不起了。”

“受去年涝害影响，苹果
树花芽分化不好，今年的红
富士产量低，价格要高于往
年。去年80级别的卖给贩子4

块钱一斤，带伤疤的卖1块钱
左右。而今年 8 0级别的目前

收购价已经有贩子给到 5块
一斤了。”曲文才说，为了能
提前上市，他把果园里的部
分苹果提前摘袋，抢先在零
售市场销售。

“今年大果多，85、90级别
的也有不少，价格一定低不
了。”曲文才说，今年产量普遍

减少，但个头大得多。“目前上
市量比较少，苹果等级分得还
不够精细，一般80以上级别的
都混在一起卖，等大量上市后，
不同等级将严格区分，我家有
将近20亩的果园，今年打算主
要走零售市场。”

据了解，为保证红富士的

糖度，多数果农在十月初摘袋，
等苹果颜色上好，预计在十月
中旬集中销售。不少果农说，目
前虽然没有大量上市，收购价
格还没有敲定，但价格高于往
年是一定的，今年供应量少，不
愁卖不出去，大部分人还在观
望等价。

开网店，发展线上品牌，推出百姓营销模式

烟烟台台服服装装业业迈迈入入““电电商商时时代代””
本报记者 秦雪丽

和很多年轻人
一样，闲暇时候，烟
台的小王也喜欢刷
微博、逛朋友圈，但
与其他人纯粹娱乐
不同，小王还有一个
业余身份，那就是服
装营销者：在手指与
屏幕的点击间，在每
天的消遣娱乐中，就
能赚到可观的零花
钱。

由传统销售到
全面营销，烟台服装
业已经迈入线上线
下相互融合的“电商
时代”，在烟台服装
业的电商发展浪潮
中，小王正是其中的
一个缩影。

8天卖出8000多元

民间爆发力不容小觑

在互联网的浪潮下，电商
成为一种不可忽略的商业模
式，对服装行业而言，更是如
此。“无论在哪个城市，服装业
的电商数量总是排在前列。”作
为阿里巴巴、天猫指定电子商
务运营服务商，烟台华商网络
科技有限公司一名负责人说。

作为省内的服装大市，烟
台服装行业的电商也如火如荼
地发展着，并做出了特色。“除
了网店，今年4月份，我们推出
了‘全民营销’的模式。”舒朗电
商事业部总经理陈佳强说，小
王的业余身份便是“全民营销”
中的一员。

陈佳强说，很多人喜欢刷
微博、逛朋友圈，这种传播媒介
快速、不受地域限制且成本低。
因此，舒朗今年招募了很多百

姓营销者，每个营销者手机上
都安装一个系统，可以将产品
链接分享到朋友圈，如果在分
享转发中衣服销售出去，首发
者将可获得销售额5%-9%的提
成。

“民间的爆发力是很强
的，除了拉动销量之外，还能
更好地扩大品牌知名度，传
播和推广力度非常强大。”陈
佳强说，他们的百姓营销员
有的是高校学生，有的是企
业白领，有的是工厂工人，其
中一个人，短短8天的销售额
就达到8000多元。

这些百姓营销员经常接受
企业培训，比如发布产品信息
需要选择合适的时间，每天上
午10点以及晚上最合适，这些
时候是浏览的高峰期。

线上线下无缝覆盖

考虑各种消费可能

网上营销和实体门店，曾
经是势同水火的冤家对手，而
如今两者成为相互交融的一对

“兄弟”。在近期召开的烟台服
装行业大会上，烟台服装行业
协会会长、舒朗董事长吴健民
说：“打破地域限制，线上线下
的共融共和将是今后发展的趋
势。”

开设电商的服装企业不
少，但真正实现线上线下共融
的则在少数。对服装行业而言，
大批量的规格订单时代已经结
束，消费者对衣服的要求越来
越碎片化和差异化，越来越注
重体验，在这种“买方市场”下，
考虑到消费中的各种可能尤为
重要。

陈佳强说，为更好地满足
消费者的体验，他们将线上线
下有机结合起来，消费者在实
体店购物之后，如果不想带着
衣服逛街，店里可以直接邮寄
到家，或者消费者看好之后，直
接在网上下订单。此外，消费者
网上下单后，也可以选择到店
内取货。

“这种服务看似琐碎，但是
实现了线上线下的无缝覆盖，
满足了消费者不同情况下的需
求。”陈佳强说，相比之前传统
的实体店模式，这种服务有很
大的优势。线上销售除了在天
猫、京东、当当等交易平台开设
网店之外，还利用社交类媒体
圈、微信、微博、移动电子货架
等资源。

用吴健民的话说，对服装
行业来说，现在到了必须发展
电商的时候了，必须顺势而为。
面对行业不景气的现状，他们
也在调整电商与实体店铺的比
例。

头条相关

果农曲文才说，这样的苹果一斤能卖到6块钱，比去年高1块。 本报记者 李静 摄

电商建设很复杂，不是开个网店那么简单，比如舒朗电商事业部，就有15个部门。 本报记者
秦雪丽 摄
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