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东东风风标标致致330088月月销销近近万万““明明星星产产品品””再再创创新新高高
无论是全球还是国内，各大汽

车厂商都在不断揣摩、迎合主流消
费群体的喜好，在竞争尤为激烈的
中级车市场更是如此，不少车型因
产品过于“保守”，或是缺乏创意营
销而被消费者遗忘，逐渐淡出市
场。而作为中级车市场的明星车
型，东风标致308上市三年，销量一
直稳步增长，，今年9月销量再创历
史新高，达到9060台，向月销过万
发起强烈的攻势。

【外更有型 内更有质】
外形是吸引消费者的第一因

素，它是与消费者沟通的第一印
象，而内饰则是勾起消费者买车
欲望的关键，在定价都相差无几
的中级车市场，这两点也就成为
了一款车型吸引消费者的关键因
素。

用“外有型内有质”来形容308

这款车型的整体魅力可谓恰到好
处。外观设计大走雕塑感路线，并
将曲线和直线完美运用，在柔美与
硬朗之间，动感与优雅之间，时尚
与品质之间，找到了平衡。而细节
亦不可忽视，C型LED光导带尾灯
设计显现了和谐的比例感，与侧腰
线相互呼应，尽显时尚的同时又增

添柔媚的视觉感官。内饰上，308中
控台整体采用软性塑胶材质，无论
是装配工艺还是用料都处同级车
型的上等水平。

【“乐”相随 越出色】
除了强大的产品外，308自上

市以来便用创新的音乐营销理念
在中级车市场奠定了良好的口碑，

也受到了消费者的一致认可。
选择音乐作为营销的主题正

是成功的关键因素之一，首先我们
来做一个简单的算术题，中国的80
后人口达到2 . 4亿人，其中有五成
以上的人有听音乐的习惯，也就是
说至少有1 . 2亿的80后人群有可能
会对308“乐行动”感兴趣。有了强
大的关注群体，308音乐营销接着
要做的就是与时俱进，在不同的时
间抓住消费者不同的喜好。在第一
季和第二季取得了成功的前提下，
今年308“乐行动”第三季加入了全
新的音乐元素，再次吸引更多人群
关注。首先，东风标致308与草莓音
乐节合作。近两年，草莓音乐节已
经成为年轻人潮人的一种生活方
式，参与者都是那些喜欢音乐并走
在时尚最前端的社会精英，这与
308的消费人群完全相符。此外，

308“乐行动”第三季还瞄准了年轻
人较为关心的公益活动，由陈坤发
起的“行走的力量”也成为“乐行
动”第三季的另一个亮点。在音乐
中享受激情，在公益行走中净化心
灵，一动一静的“出色”活动为这一
季的“乐行动”带来了不一样的成
功。

上市三年，在东风标致308身
上我们可以看到，最出色的产品与
最创新的音乐营销理念合二为一，
不断碰撞出更“出色”的火花，使其
稳步成为中级车市场最受欢迎车
型。自今年10月起，东风标致308再
次推出“周年感享季，乐享出彩好
礼”促销活动，3重大礼、0负担、8重
惊喜的“给利”优惠势必又将吸引
一大批消费者的关注。年底将近，
308向着月销过万的目标发起了最
强势的攻势。

北京现代ix25菏泽通源店耀动上市
“正青春 新力量”，10月11

日，北京现代全新小型SUV ix25在
菏泽通源4S店正式上市。ix25是北
京现代针对中国市场开发，为满足
年轻、新生代消费者需求推出的一
款“青春实力派SUV”，提供4款
1 . 6L和2款2 . 0L车型，配备两驱和
四驱系统，全车系共计10种车身颜
色可供选择，尤其针对年轻消费者
的需求，新增了格调灰、罗兰紫和
摩卡棕，使青春、活力特色更加鲜
明。

ix25命名延续了大获成功的
SUV车型ix35的风格，是一款有着硬朗越野
特征的小型SUV。动力方面，ix25搭载技术
纯熟的Gamma 1 . 6 L 和黄金动力Nu
2 . 0L 两套动力总成，完美满足经济型与
高动力用户的需求，配备6速手动或6速手
自一体变速器，兼具都市行驶和越野性能，
符合全路况SUV标准。

x25上市后，将弥补北京现代在小型

SUV领域的空白，与现有三款SUV全新胜
达、ix35、途胜一起形成全新的“SUV家族”，
实现北京现代在SUV市场各个细分级别的
充分覆盖，巩固北京现代在SUV领域的王
者地位。同时，ix25加入后，北京现代产品线
进一步完善，形成2+2+2+4产品格局，“D+S”
阵营再次壮大，成为北京现代提升品牌、完
成年度目标的重要推力。 (张虹)

天津一汽全新品牌揭晓
首款产品骏派D60亮相菏泽

10月12日，天津一汽全新品牌：骏
派，旗下首款都市SUV骏派D60亮相菏
泽鑫升店。

伴随着中国经济的蓬勃发展，为
更好地适应和满足广大用户对汽车消
费的需求，天津一汽在现有夏利、威志
产品线的基础上，再打造一个全新的
品牌——— 骏派。骏：华车骏马，璞玉浑
金，自古以来就有华美典雅、品质卓越
的寓意；派：激情澎湃，潮流时尚，代表
着创新与活力。而骏派品牌“骏?享?驰
骋”的精神诉求，寓意天津一汽用一路超越
的激情，塑造潮流经典，同时带给广大消费
者更昂扬、更新派的汽车生活，伴随他们体
悟生命的激越与感动。

骏派品牌的诞生以及骏派D60的亮相，
是天津一汽向着品质、技术发展之路迈出
的实质性一步，标志着天津一汽的产品系
列由性价比驱动逐步转变成品质和技术驱

动，产品品牌向着更年轻、更时尚的道路发
展和迈进。品牌架构的丰富和升级，也表明
了天津一汽在坚定不移干好自主汽车事业
的同时，更加注重品牌产品规划建设，力争
实现更加符合用户需求和期待的企业。相
信伴着全新品牌产品的不断出现和丰富，
未来，天津一汽必将在发展的征程上实现
新的、更大的突破。 (张虹 立平)
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