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□本刊记者 朱俊义

十一黄金周已经过去，许多
期待黄金周期间带来销售惊喜的
家居厂商很是失望，个别厂商甚
至没有开单。黄金周期间济南家
居行业这样的销售情况是近年来
少有的，家居行业许多经理人对
市场做出种种分析：有房地产影
响家居行业说、有消费者旅游
说、有消费者持币观望说、有家
居行业无序竞争说、有市场饱和
说等等。昨天，一位在家居行业
从业十几年的经理人告诉记者：
“虽说黄金周销售和平时周末没
有什么区别，但济南这样以刚性
需求为主的城市，家居市场潜力
还是很大的，只要精耕细作年底
完成厂家的销售任务还是有很大
希望的，当然冲量时间得从现在
开始！”因此，迫于销售压力，
预计今年家居行业内的许多品牌
将会提前降价换量。

销售：
建材、家具两重天

今年十一黄金周期间，记者
多次到济南各个家居卖场采访，
看到许多家居卖场除了抽奖当天
人气高涨之外，其他时间人气较
为平淡。十一黄金周过后，记者采
访了多位家居行业的职业经理人，
许多建材品类的经理人表示，今年
十一销售整体还行，或者九月底就
已经降价签单了，当然很多家居卖
场建材销售单店销售过百万。

与建材销售不同的是，今年
十一黄金周家具销售整体下滑明
显，记者调查发现与去年十一黄
金周相比较，今年济南家居卖场
中单店销售过百万的寥寥无几，
而去年单店过百万的有几十家之
多。今年十一甚至有家具职业经
理人中出现了以销售5万元家具
成为请客的由头，这虽说是玩笑，
但体现了家具销售的乏力和家具
经理人的无奈。

数据：
家居卖场和品牌有差距

十一之后，记者采访多位家
居行业的职业经理人，他们告诉
记者，现在个别家居卖场发布的数
据和他们店销售情况有较大差距，
甚至个别职业经理人认为家居卖场
的销售数据要打五折才是真实情
况，往年这种情况较少出现。

为了了解家居卖场发布的数
据和家居品牌实际销售数据的差
距，记者采访了某知名品牌的销
售人员，她告诉记者：“十一期间，
我都在店里能看到来了多少人，
除了抽奖当天人数多一点之外，
其他时间和去年没法比。因此，直观
感受销量没有发布的那么多，至于
为什么会有差别，你懂的？！”销售人
员的普遍看法是，八九月份家居行
业的活动太多该下单已经下单，十
一假期很多消费者都出去旅游去
了，因此才会出现十一期间家具
销售冷清收场的情况。

趋势：
定制产品和独立店

今年十一家居行业出现了两
个新趋势，并且这两个趋势第一
次让家居行业的职业经理人眼前
一亮。其一是定制产品已经成为
家居品牌做大做强的一条新途
径。如：原有的木门品牌可以为消
费者定制橱柜、衣柜、窗套等，这
就使原来的单值翻了翻。其二是
独立店成为家居品牌提升形象的
新平台，独立店提升了品牌在消
费者中的形象。目前，济南有以美
克美家、亚振家具为代表的完全
独立店模式，以及顾家家居、金凤
凰为代表的家居卖场店外店独立
店模式。

无论是定制家居产品还是独
立店，这两种趋势的优势在今年
十一才体现出来，这让济南家居
行业的职业经理人看到了希望，
看到了济南家居行业未来发展的
趋势。

冲量：
时间大大提前

每年的销售年会上，家具建
材生产厂家都会为代理商或区域
经理预定全年的销售计划，并制
定相应的奖惩措施，对于完成销
售量甚至超额完成销售量的代理
商或区域经理给予兑现乃至增加
返点的奖励，对于完不成任务的
代理商或区域经理进行扣点甚至
不给返点的处罚。这种销售奖惩
制度给全国各品牌的代理商造成
较大的销售压力，促进各品牌代
理商年底前想尽各种办法促进销
售，有的代理商为了完成任务甚
至会采取突击进货的措施，以完
成销售量争取返点。

今年济南家居行业的整体形
势不是很乐观，因此许多家居行
业的品牌将年底冲量时间大大提
前，这也为选购家居产品的消费
者提供了实实在在的优惠。

济济南南家家居居行行业业提提前前吹吹响响冲冲量量号号角角
——— 迫于销售压力，建材、家具提前降价换量

10月26日，圣象集团大家居旗舰店
将在东亚家居隆重开业。集圣象品牌
的：地板、橱柜、衣柜和木门四大品类
的全新产品即将亮相，同时将会给广
大消费者带来家装一站式购物的全新
体验和VIP专享服务！并承诺开业当天
四大品类的产品将成本价、零利润销
售，买地板即送28元/平米圣象专利净
化膜等一系列优惠让利活动，价格让
利超乎想象，产品优质让你乐翻天！

自2008年以来，圣象集团已从单一
产品拓展为以木业产业为中心，逐步
延伸至标准门、橱柜、衣柜和圣象年轮
家具等家居领域的多元化发展，开始

布局圣象大家居的产业发展战略。
同时，圣象团队经过多年的经验

探索和研究，无论是在标准化还是定
制领域都积累了一定的管理、运营及
营销经验。由此可见，其背后强大的产
业链和品牌基因积累，正是它做大做
强、多品类发展的核心优势。那么，圣象
大家居的个性具体有哪些表现？从结
构、功能、外观、包装来看，圣象一直都
在追求精益求精的设计，和最优的品
质；从环保、健康、态度、理念来看，圣
象一直将简单、轻松、称心的情感诉
求放在首位。“简单有内涵、轻松无束
缚，无过多修饰的实用，与环境永续

的绿色、稳固恒定的可靠”的品牌个性，
成就了圣象大家居的个性与内涵，也
彰显出圣象集品质、环保、美观、实用
等多功能为一体的亮点与卖点。

模式创新是事业成功的基础，在
行业不断优化的前提下，满足大众主
流需求的居家环境，势必迎来各方点
赞。从圣象大家居旗舰店的成功启
程，标志着圣象集团多元化的产业发
展战略已经进入大跨越时代。可以
说，圣象大家居是将企业发展与消费
者的需求合奏出共鸣的一片未来新
版图，10月26日，圣象大家居旗舰店
东亚家居期待您的惠顾。

圣圣象象集集团团大大家家居居旗旗舰舰店店成成功功落落户户济济南南

日前，立邦中国携带着“N”
多精彩在北京举办了品牌升级
发布会，展示了其从涂料生产向
服务运营的转型。在涂料行业，
先进的技术和多元化的产品一
直是企业满足市场需求、保持竞
争优势的关键因素，消费者对于
涂料产品本身以及涂装服务的
需求也给涂料企业提出了更高
的要求。为此，立邦中国开启品
牌升级计划，包括品牌识别更

新、涂装体系与产品体系完整
化、开启涂刷服务新纪元、企业
社会责任升级等四大内容，旨在
推动创新技术的研发、多元化产
品的拓展，让广大中国消费者在
涂料功能、涂刷效果和环保、服
务等方面有更大选择，从而提供
以消费者为核心的服务，开启了
新的商业模式，从市场趋势研
究、产品研发到服务创新，为消
费者提供一站式服务。

立立邦邦中中国国品品牌牌升升级级
向向全全方方位位涂涂料料服服务务商商迈迈进进

10月5日，由品格健康吊顶
举办的钛丽珑抗菌易洁板全国
巡演——— 济南站，暨钛丽珑抗菌
易洁板济南上市剪彩仪式，在银
座家居中心店完美落幕，包括媒
体、经销商、新老顾客等一百多
位来宾莅临发布会现场，共同见
证了品格钛丽珑微光动力技术
给集成吊顶行业带来的一场产
品新革命。

钛丽珑微光动力技术，简称
钛丽珑，是一种特殊的表面处理
技术，具有超亲水性和分解力两
大特性，能起到抗菌、除醛和易洁
的作用，是全屋抗菌易洁的核心技
术。钛丽珑基于特殊的纳米级二氧

化钛，在微光的照射下，催化产生
出氧化能力极强的自由氢氧基和
活性氧，可杀灭细菌，分解有机污
染物成无污染的水、二氧化碳和其
它无害物质，因而具有极强的抗
菌、除醛、易洁等功能。

品格集成吊顶独家掌握钛
丽珑技术，也是行业内唯一掌握
全屋抗菌易洁核心技术的品牌。
这与品格一直坚持的健康品牌
定位战略有密切的关系。品格以
推动中国集成吊顶行业的良性
发展为已任，从民间联盟的领导
者到国家标准制定组长，实现了
质的飞跃，无愧于中国集成吊顶
行业领军品牌称号。

品品格格健健康康吊吊顶顶新新品品———
钛钛丽丽珑珑抗抗菌菌易易洁洁板板面面世世

10月12日，银座家居济南两店联
袂上演的“十一热促，全诚放价”大型
主题促销活动，随着中心店4周年庆
典的落幕，完美收官。活动主题“全诚
放价”取意“全心全意，诚心诚意”，在
十一假期大力度回馈泉城顾客。投之
以桃，报之以李，诚心的让利收到了顾
客的强烈反响，十一期间，卖场内客流
熙熙攘攘，热闹非凡，最终的全球游
大抽奖将整个活动推向了最高潮。

本次活动，银座家居济南两店首
次推出“预售升值”及专家导购相结
合的模式，得到顾客的高度认同，预

售火爆。满额返现，大幅补贴，继续唱
响“放价”主题曲。送家电、送豪礼，品
牌送，卖场送，很多顾客朋友礼品拿
到手软。大抽奖，抽银座旅游大额畅
游券，既要圆顾客置家美家之梦，也
要用心去圆顾客十一购物无暇顾及
的“旅游梦”。

十月，也迎来了银座家居中心店
的4周年店庆。作为济南市体量大、品
类全的中高端家居卖场，中心店在银
座家居整体活动的基础上，推出了更
多的店庆福利。10月12日，银座家居
特地将十一活动压轴的大抽奖放到

了中心店四周年庆典上，与顾客共度
盛典，更享欢乐。

一年之中，银座家居促销活动轮
番上阵，客户服务推陈出新，每一次
作为都在刷新着自己的记录。用心经
营，诚信待客，在省内家居市场上占
得鳌头，引领着整个省内家居行业的
发展。

十一热促的落幕，只是一个节
点，2014年的最后一季，银座家居会
继续发力，推出好的活动，提供品质
的服务，售卖优质的家居商品，好戏
连台，温暖这个秋冬，后惠有期。

银银座座家家居居：：十十一一热热促促，，完完美美落落幕幕，，好好戏戏连连台台，，后后惠惠有有期期
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