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10月10
日，东风日
产花都工厂
总部东风日
产乘用车公
司市场销售
总部专职副
总 部 长 叶
磊，格子衬
衫外加牛仔
裤，一身休

闲装扮，表现出这位启辰汽车掌门人
如今气定神闲的态度。

启辰汽车今年以来，可谓新闻不
断。年初斥资1亿签下恒大足球的胸前
广告，和恒大足球结成战略合作伙
伴。伴随着恒大在中超的稳定表现，
启辰给消费者带来的品牌形象也越来
越稳定。7月16日，启辰R30上市。这
款完全脱胎于东风日产玛驰的入门级
小车，以和摩托车价格相差无几的
3 . 99万起售。一下子让整个行业发出
“还让不让自主品牌活”的惊呼。正
当人们以为启辰要在低价道路上走到
黑的时候，启辰又推出了电动汽车晨
风。因为有一个在美国销量第一的孪
生兄弟聆风，所以晨风一上市，就引

来媒体围观。叶磊告诉笔者，目前因
为国家补贴政策尚不明确，但是大连
市的意向客户已经突破1000。

自广汽本田推出理念品牌以来，
国内大多数合资品牌均推出了自己的
合资自主品牌。但是，几年下来，真
正做起来的合资自主品牌只有启辰一
个。今年1-9月份，启辰品牌的销量已
经超过8万辆。其中，启辰D50和R50
的销量占了6 0%以上。叶磊表示：
“作为一个主流品牌，我们已经站稳
脚跟，50系列已经已经成为细分市场
上主力车型，证明了我们的实力。”

启辰汽车作为东风日产的一个子
品牌，几乎全部的供应商均来自日产-
雷诺全球联盟。这种发展模式也为国
内相对粗放的自主品牌提供了借鉴意
义。“从事业角度来比喻，做启辰品
牌可能我们打开了另外一扇窗，这一
扇窗就是在产品上我们的自主权更大
一些。启辰对我们来说，第一次真正
有了这样一个自主权——— 对于产品造
型、装备、价格的自主权，同时在对
消费者的了解上也让我们更近一步。
另外，从大一点的方面说，我们所培
育的一个整合资源的能力和结合其他
品牌经验的能力，比如启辰R30 能

做到39900的价格又能保证国际大厂
产品的水准，就是因为通过这么多年
在全价值链上累积起来的在研发方面
的能力，首先是前段研发上去投入，
在从供应商管理上进一步去加强，在
从生产制造系统上去提升效率，而且
这一套经验对于我们来说也是对于过
去 自 主 品 牌 粗 放 的 管 理 模 式 的 借
鉴。”

对于接下来的发展，叶磊对启辰
充满信心。“过去的四年，我们从零
做到年销量10万，并打造出了50和30
系列产品，得到市场的普遍认可。如
果把这个阶段定义为启辰汽车的1 . 0时
代的话，我们马上就要迈步进入2 . 0时
代。在这个时代，启辰汽车无论是整
体的品牌形象，还是产品设计开发营
销能力，都会有一个显著的提升。”
今年内，启辰汽车将推出自己的一款
全新SUV，这款产品无论是设计风
格，还是产品品质，都将引领启辰汽
车进入一个全新的发展阶段。“我相
信，媒体朋友将会以这款产品的上市
为标志，见到一个更加完美的启辰汽
车。”叶磊所说的标志性产品，将于
年底的广州车展亮相。届时的新产品
和新启辰，值得大家拭目以待。

启启辰辰汽汽车车跨跨入入22 .. 00时时代代
——— 本刊专访东风日产启辰事业部总部长叶磊

首付2万三菱翼神运动、操控、节油王开回家
想省油，开三菱翼神。第1 0代LANCER

EVO“街车版”——— 与生俱来的运动基因，高效节
能全铝发动机搭载CVT变速器(1 . 8L搭载原装进
口发动机)。独创四维安全系统，空调1秒速冷，
EVO战神级轿车，极致操控性让驾驶成为享受！翼
神继承了纯正的Lancer Evolution X血统，保持了
和EVO完全相同的车体构架，翼神将激情的碰撞
与极致的操控完美结合在一起，产生澎湃的动力。

首付2 . 58万开时尚都市SUV
新劲炫赛车动力系统加外观时尚潮流引领

SUV时尚潮流。三菱新款的“鲨鱼嘴”前脸造
型极具视觉冲击力，配合镀铬装饰，使新劲炫
ASX精英版显得更加动感。新劲炫“大”动力
开启用车无忧新生活。0利率、0月供的钜惠政
策轻松圆您汽车梦！时间紧迫，名额有限，还
在等什么？
试驾报名电话：85196370、85196006
轿车产品咨询热线：87983030
SUV产品咨询热线：87503030

首付2万起

三菱汽车舞出最具个性的你

广广汽汽传传祺祺前前33季季热热销销77 .. 55万万辆辆劲劲增增4411%%

上海通用车主故事———

真真爱爱大大使使是是一一次次心心灵灵之之旅旅
如果你喜欢某一种东西，不仅仅需要拥有它，更应该

深入地了解、感知它的独特魅力，上海通用山东区真爱大
使李强说，作为代表山东唯一一名真爱大使赴上海体验
“真爱之旅”，并非偶然。

人生的众多精彩都在于不断
探索，没试过，如何知道什么是自
己所爱？李强就是这样一个拥有好
奇心和探索新鲜事物的人，尤其对
新产品，更忠于直觉和自我感受。

在李强拥有别克君威GS这款
车之前，他一直接触这个品牌的车
型，他父亲就有一辆别克系轿车。
在第二胎孩子出生前，他一直没有
买自己喜欢的轿车，不过他对别克
有感情。

如今，31岁的李强已经是两个
孩子的父亲，还掌管一家玻璃机械
加工企业。他有些科技控和工科男

的特质，在父辈人眼中买个空间大
的适合商务人士，还有朋友觉得直
接上SUV，更拉风。

不过，李强没有固守窠臼，而是
选择试乘试驾，在试驾多款车型后，
他还是中意于别克君威GS。

百公里提速7 . 3秒、十足的推
背感，加上14项同级仅有的配置，
这款智驱型轿跑一下点中了这位
30岁左右末期青年的心。

就是它啦！试乘试驾后，李强脸
上露出喜爱的微笑，右脸上还露出
了小酒窝。就在这时，德州通途别克
的销售员用手机定格了这一瞬间。

>> 一试即中

如果说，试乘试驾后的喜爱溢
于言表随即刷卡买下并拥有它，是
一种需要与被需要之间的跨步走。
那么，接下的事情，让李强真心体
验到“真爱的浪漫”。

在李强看来，德州这种三线汽
车消费市场，在汽车消费和选择方
面比较传统，也略显保守，人们往
往会选择随大流。而他的选择，真
正是跟着感觉走的，所以买车的时
候，也没想过是否能被车商的活动

“砸中”。
10年免费保养特权，免费往返

机票赴上海拍摄时尚大片，荣登智

族GQ杂志……然而，买车后不久，
这些愿望，李强一一实现，而且山
东仅此一人。

如果真爱，就请深爱。李强说，
通过这次真爱之旅，他实现的是心
灵之旅。见识了大上海的专业摄影
团队，将来自全国的10名真爱大使
当成真正主角去演绎，这种专业精
准的做事态度，值得他在工作和生
活中学习。

在上海待着的那几天，他结识
了不少朋友，10位真爱大使也建立
了微信群，分享着滑雪等爱好，见识
了每一位新朋友的对生活的理解。

>> 真爱之旅

德州通途别克销售经理许
大伟说，9月15日前，他们根据厂
家的宣传需要，推出了“真爱方
程试”活动，就有机会获得君威
GS真爱大使的体验之旅。

此次活动特别为消费者设
计了十张极富个性的海报模板，
通过POCO相机APP便可轻松合
成酷炫专属海报；随海报记录下
真爱“试”言，上传至活动官方页
面，即有机会赢取爱车10年免费
保养特权，更能拍摄时尚大片，
荣登智族GQ杂志。

在许大伟看来，德州作为一
个三四线城市的汽车消费市场，
厂家推出的有些活动，具体到德
州市场反而显得过于高大上，但

是这并不影响他们细致地去落
实，毕竟这也是传播汽车文化的
一种途径。

作为9年老店，再加上相对
比较传统的汽车市场，销售人员
很难说卯足劲头就
急剧拉升自己的销
售业绩，反倒是把每
个细节做足、用心去
维护每个客户，日积
月累坚持不懈地去
服务客户，才能取得
较好的销售任务。李
强被大奖砸中，不是
偶然，反而是必然，
把每个细节做到一
定的数量，必然会有

一个质变的结果。
李强也坦言，销售人员帮他

拍照上传网页，帮助他往活动官
网上报资料，并让他耐心等待，
才获得如此惊喜。

>> 细节质变

随着合资品牌产品线与价格不断
下压，自主车企以往靠低质低价占据的
市场份额逐渐被侵占，生存情况堪忧。
自去年9月以来，自主乘用车市场份额
已经连续12个月下滑，而与此同时合资
品牌涨幅基本保持在两位数以上。而在
这种背景之下，广汽传祺销量却逆势增
长，据乘联会最新数据统计，今年1-9月
广汽传祺销量达7 . 5万辆，较去年同期
增长41%，且远超合资品牌增幅。

值得关注的是，9月份广汽传祺销
售 破 万 辆 ，刚 于 8 月 初 上 市 的 传 祺

GA3S？视界上市首月即热销超5000辆。
广汽传祺坚持世界标准、坚持为亲人造
好车，正向开发效应凸显，凭借中国创
造硬实力，引领中国汽车品牌新价值。

下半年，传祺加快抢夺市场步伐，
品质为本，设计更加国际范，多款新车
将密集上市。8月8日，传祺全新中级车
GA3S？视界上市，为消费者带来以8万
元价格挑战15万级合资车的驾乘体验。
在上市短短一个月，其销量即突破5000
辆，订单超一万，成为中级车市场不容
小觑的热销新势力。

此外，基于全球研发网、正向开发，即将
于10月16日上市的传祺GS5 Super，在刚
刚结束的传祺探索神农架秘境活动中，
从容应各种极限路况挑战，并在以条件
严苛著称的朝天吼试车场大显身手，尽
展中国汽车创造的硬实力。 (沐风)
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