
<<<< 都市车界·车市 D04
2014年10月24日 星期五 编辑：牛翔宇 组版：刘静

车车 市市 速速 递递

2014年，是SUV市场的
大变革之年。旧格局已成过
去式，新格局尚在定型中。群
雄逐鹿，问鼎轻重，谁能成为
这场SUV车市大变革的最大
获益者？我们不妨带着旁观
者的视角，去审视这场决定
未来走向的大变革的来龙去
脉，盘点身处其中的主角们
的利弊得失，观察新王者上
位的战略因子，或许能够从
中寻找到答案。

SUV车市剧变，

“奇”“观”斗成新格局

作为技术流的核心车
型，途观进入2014年后全面
爆发。2014年1-8月，途观累
计销量达到168234辆，创造
月均销量过2万台的恐怖纪
录，放眼整个中国汽车市场，
也是足以进入TOP10的水
准。另一款技术流产品翼虎，
也维持着月均超万辆的稳定
表现。但这都在市场预期之
内，并不是改写格局的变量。

2014年3月底，被寄予厚
望的新奇骏上市，首月就以

9230辆的销量展现出了强大
的竞争力，并一举杀入SUV车
市销量TOP10。此后，新奇骏
一路攻城略地，时至今日，连
续2个月销量位居主流城市
SUV第二、连续4个月蝉联主
流城市SUV市场TOP3、连续5
个月销量破万、连续6个月跻
身SUV车市销量前十……

当此之时，金九银十的市
场表现，无疑是SUV车市格局
走向的晴雨表。日前，9月销量
相继披露，途观则依然强势，
销量过2万台再居榜首。新奇
骏以12968台的成绩再创新
高，并创造连续6个月销量正
增长的空前纪录，销量曲线平
滑上扬，向途观发起挑战。

新双雄时代：

技术力成核心竞争力

在城市SUV市场中，新
奇骏之所以被看好，源于它
拥有引领整个细分市场、符
合时代需求的强大技术力。

源于日产·雷诺CMF模
块化平台的新奇骏，拥有世界
首创的3A公路稳行系统(ARC

主动行驶舒适控制系统、ATC
主动循迹控制系统和AEB主
动发动机制动辅助系统)，通
过自动调节车辆重心过滤路
面颠簸，并提高过弯精度，兼
得舒适性、操控性和安全性，
全面升级了SUV的城市性能。

另外，新奇骏搭载全
LED灯光系统、零重力健康
座椅、超大型全景天窗、AVM
全景式监控影像系统、智能
感应式全电动尾门、IPA自动
泊车辅助系统、ITS预警式整
体安全系统、CARWINGS智
行+智能全方位行车服务、新
一代XTRONIC CVT智能无
级变速器等同级独有、领先
的配置，彰显着自己“技术
帝”的强大实力。

新奇骏继承了源自上一

代奇骏的4×4-i智能全模式四

驱系统，并在此基础上采用了
B-LSD电子制动差速锁、YMC
动态扭矩控制系统、上坡辅助

系统、陡坡缓降控制系统等一

系列先进技术配置形成强悍

的“超级四驱系统”，让新奇骏

的越野性能再次进化。（天骐）

““奇奇””““观观””22001144，，SSUUVV市市场场““换换新新天天””

据9月份乘联会汽车销量数据显示，经
历残酷的“十二连降”之后，中国自主品
牌在“金九”终于迎来复苏。乘着这股市
场热浪，“自主SUV新星”北汽幻速再度
“涨停”，凭借1 . 01万辆的月销量，正式
跻身“万辆俱乐部”。上市仅6个月，北汽
幻速就实现了“从零到万”的突破，累计
销量高达39，903辆，并连续4月牢牢坐稳
热销SUV前十宝座，被行业称为“幻速速
度”。

中汽协公布的数据显示，9月汽车产销
受季节性需求上升影响，环比呈较快增
长。特别值得一提的是，自主品牌乘用车
市场份额在连续12个月下滑后，于9月份首
度回升，市场占有率为38 . 54%，比去年同

期提升0 . 19个百分点。这个信息，无疑大
大提振了今年第四季度消费者购买信心。
而从乘用车分车型产销情况看，9月SUV市
场销售35 . 67万辆，同比增长25 . 8%，1-9
月累计同比增长高达33 . 3%。由此可见，北
汽幻速在“金九”销量顺利过万，与SUV
市场大环境也是十分吻合。

北汽幻速之所以能快速“上位”，除
了SUV市场的整体消费指数走高，最根本
的还是自身产品实力。凭借“五座+七座”
空间组合、后驱高性能、丰富配置以及5-8
万元的厚道价格，北汽幻速成功俘获大批
家庭用户，优秀的使用口碑获得了客户的
广泛认可，在终端更是出现了“一人买两
车”的忠实客户。 （小义）

北北汽汽幻幻速速99月月销销量量破破万万

蒙尘许久的“越野世家”金字招牌自从
被BJ40重新唤醒。终于，越野江湖盛会阿拉
善为越野世家提供了这样的机遇，BJ40也用
技惊四座的不凡表现顺利完赛“魔鬼赛事”
T3，使越野世家金字招牌回归立威，耀眼江
湖！北京汽车越野世家品牌拥有近半个世纪
的悠久历史，它的产品曾经驰骋大江南北，
声誉更是响彻长城内外。辉煌属于过去，作
为越野世家回归后的首款产品，BJ40上市以
来除探秘大北线外，尚未参与任何专业越野

赛事。本次专业越野赛事T3，为北京汽车提
供了大展拳脚的有利契机。无论赛事规模、
江湖地位、比赛难度，T3挑战赛无疑都是江湖
立威的最佳舞台。不负众望，凭借品牌主场氛
围、产品越野利器、赛手娴熟配合等综合实
力，北京汽车一战成名。作为唯一进入决赛的
自主品牌战队，北京汽车一举打破T3赛事多
年来被大排量爆改越野车所垄断的局面。而
且，BJ40战队决赛第41名的战绩，更是位列赛
事所有厂队和自主品牌战队榜首。（沐风）

金金字字招招牌牌回回归归立立威威 越越野野世世家家耀耀眼眼江江湖湖

10月20日，东风风行CM7全国主流媒体试驾会在
苏州举行。经过一天的长途试驾，CM7宽大高峻的车
身设计、奢华舒适的车内空间及流畅充沛的动力给所
有试驾人员都留下了深刻的印象。作为商务出行2 . 0
时代的首席移动公务舱，CM7自上市以来就多次荣膺
2014年度武汉国际网球公开赛、第十一届中国东盟博
览会等重要活动和会议接待用车，赢得了众多公商务
人士的青睐。CM7不仅重新定义了高端公商务车的标
准，更是凭借12 . 99万-17 . 39万元的定价优势成为消
费首选。

五五星星升升舱舱 宽宽享享从从容容————试试驾驾首首席席公公务务舱舱东东风风风风行行CCMM77

金秋时分，上海大众汽
车30周年诞辰之际，上海大
众汽车·梦乐园全国巡展活
动耀世启幕，带着最初的梦
想，从北京、福州南北两城双
线并进，寻梦郑州、济南、长
沙、石家庄、上海、西安、南
京、成都等中国十大都市，与
中国千万消费者同行共梦。
济南站将于10月25日-26日
在经四路万达广场盛大开
启。上海大众汽车·梦乐园是
一个关于梦想的盛大嘉年华
派对，这里有上海大众品牌
旗下包括New Po l o、新朗
逸、新桑塔纳、帕萨特、途安、
新途观、凌渡在内的最强大
的车型阵容展示，让梦想触
手可及，也有大众一家俱乐
部的互动体验，诠释上海大
众品牌对汽车服务与生活的
理解，Think Blue蓝思·众享

绘制未来生活环境的蔚蓝与
和谐，电商平台体验则体现
上海大众品牌立足中国的前
行思索。活动现场双层结构，
一层为梦想展示区，上海大
众汽车最卓越的销售服务团
队将会为现场消费者介绍全
车系展车，现场订车购车的
消费者更可获得特别促销礼
遇；二层为梦想互动区，来到
梦乐园现场的消费者只需扫
描现场二维码，加入品牌官
方微信即可获取梦想地图，
并通过4大梦想任务，了解
Think Blue、大众一家、原厂
附件等相关内容，赢取精美
礼品。除此之外，每日夜幕降
临之后，还有Think Blue熊
猫、大众卡通人偶以及专业
的舞蹈演员带来最别具一格
的“大众梦想秀”，闪耀最璀
璨的梦想。

上海大众·梦乐园济南站荣耀启幕

10月19日，以“高效、透
明、关爱”为主题的BMW 2014
售后服务体验之旅在济南万宝
行4S店举行。通过悦拼客、机油
保养DIY、模拟BMW道路救援、
零零漆、维修车间参观、课堂讲
解，水性油漆DIY喷涂体验等

互动体验项目，近百名邀约客
户与媒体一起感受了BMW售
后之悦，重装开业后，济南万宝
行的建筑面积达到上万平米，
能为广大BMW车迷提供展示、
销售、售后服务、体验、娱乐休
闲、餐饮等各种尊享服务。

济南万宝行售后开放体验BMW之悦

伴随着《极速前进》的开播，10月19日，济
南骐骥英菲尼迪以“极速挑战”为主题的团购活
动在店内隆重举行，新老客户、媒体记者齐聚一
堂。济南骐骥作为对新老客户的感恩回馈，活动
现场全系价格降至冰点，并且为活动现场来宾准
备了精美的冷餐和水果、英菲尼迪色系的特色美
甲服务，还有精彩的小轮车炫技表演、更有激动
人心的点钞大赛赢取千元精品券以及订车砸金蛋
豪礼带回家的环节让全场高潮迭起。而本次活动
作为主角的“权威挑战者”全程陪伴八组“敢·
爱”搭档全力以赴的英菲尼迪Q50 2 . 0T，成为现
场瞩目的焦点。

济济南南骐骐骥骥英英菲菲尼尼迪迪极极速速挑挑战战团团购购会会落落幕幕

10月18日，风行汽车济南鑫泉4S店组织发起
了“金秋送惠 关爱随行”自驾游活动，在济南
鑫泉风行汽车4S店的组织下，车友们驾驶着自家
的风行菱智汽车向目的地——— 位于长清区的灵岩
寺进发。这次活动体现出风行汽车对客户的关心
和几十年的品质保证，作为东风风行在山东的四
位一体旗舰店，济南鑫泉4S店本着“用心创造价
值”的企业理念，以“心与心的沟通”满足客户
的需求，以“一切为客户着想”的宗旨解决客户
的后顾之忧。

济济南南鑫鑫泉泉““金金秋秋送送惠惠 关关爱爱随随行行””自自驾驾游游圆圆满满举举行行

国庆期间，微客市场迎来一次销售旺
季，做为微面上的新兵，自上市以来，“德系
高品质”的启腾M70格外引人瞩目，在全国
的销售增长率表现惊人。为何那么多消费者
选择成为启腾M70的车主呢？据笔者了解，
对创业者和私营业主而言，购买启腾M70不
单单是作为交通工具，更是一个生意伙伴。

胡先生，一个在福建打拼了十余年的商
人，现在经营着海产生意。胡先生表示：“我
特别喜欢启腾M70的前脸一体化的设计。4S
店员跟我介绍的时候就说它采用了行业内
技术领先的五菱柳机新一代1 . 25L VVT发
动机，当时我还有点质疑，有这么厉害？当我
开始试驾后，才发现确实动力很强劲，操作

起来特流畅。这才是我会选择启腾M70的最
大原因。”他还说：“买了之后更是发现启腾
M70空间果真不是一般的大，足够我多装七八
箱货！再不愁货物没地儿装了。油钱省下了，人
也轻松了，钱还赚得多。这个车还省油，满载情
况下也就百公里7升油不到。现在好多老乡都
来看我的车，打算在春节前后也去买一辆呢！”

“大空间”不仅为车主们做生意锦上添花，而且
带家人出游共享天伦之乐也能派上大用场。胡
先生一家老小共有六口人，生意不忙时，一家
人都喜欢去郊外呼吸新鲜空气。“以前那辆小
面包，坐这么多人腿脚都伸不开。现在好了，不
仅空间大，座椅还舒服，孩子和老人都开心的
不得了。” (胡可)

启启腾腾MM7700车车主主为为““德德系系品品质质大大微微客客””点点赞赞
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