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长安福特福睿斯上市之际，联合
CCTV2王牌经济栏目《中国经济大调
查》进行了中国汽车消费专题调查，这项
由全国近10万家庭样本参与的调查结果
显示：在购买5万-15万的家庭车时，全国
车主的南北差异非常明显。在用车成本
中，有近50%的北方车主将油耗排在安
全性之后，这一数据比全国平均值高出
11个百分点。而在“朋友都买了，我也必
须买一辆”这样明显的面子工程选项里，
南方车主比北方车主竟高出了9个百分
点。

日常通勤和全家出游
成最大购车理由

最近几年，中国的汽车年销量均在
1800万辆左右。到底大家都在买什么样
的车，为什么买车呢。数据显示，59 . 5%的
人将目标锁定在5万-15万的车型。有21%

的人选择了价值5万以下的车。也就是
说，80%左右的中国老百姓买车时，将价
格限定在15万以下。提到购车的目的，有

73%的人选择了日常通勤，52%

的人选择了全家出行，40%的人
认为有了车之后，自驾出游更方
便。除了这三大理由之外，在选
择“身边朋友都有了，自己也想
买一辆”这样颇具面子工程的选
项时，南北方消费者出现了明显
的变化。南方消费者选择此项理
由的比例比北方高出了9 . 37个
百分点。这和大家日常感受到的

“北方人更爱面子”明显不同。

安全第一，价格第二，
油耗很重要

面对市场上每年推出上百款的新
车，能够选出一辆心仪的产品，消费者要
考虑的因素很多，车辆安全性、价格和品
牌、油耗、质量口碑、舒适性、外观造型依
次成为购车考量指标。中国消费者在买车
的时候，77 . 8%的人把安全看做第一购车
指标，其次才是价格。有超过61%的人把燃
油经济性排在安全和价格之后，作为衡量

产品品质的最重要指标之一。在这份调查
报告中，中国国民用车油耗期望值集中在
7 . 14升，最高承受值是9 . 9升。而北部地区
国民车用户对合理燃油期望明显高于全
国总体，华北地区消费者给出的目标油耗
是6 . 53升。这比全国平均值低了11个百分
点。在全体样本的购车指标中，只有北区
消费者把燃油经济性排在了安全之后。
有45 . 6%的人认为，燃油经济性是考察一
辆汽车品质的第一指标，而在全体样本
中，这一数据仅为32 . 4%。 （陆小虎）

当中国汽车还在拭目以待除了通用
和大众之外的第三个年销量过百万的品
牌到底是谁时，上海大众已经把VW累
计销量过千万的消息，传递给了全国媒
体。

日前，上海大众举行媒体沟通会，在
去年11月上海大众汽车第1000万辆车下
线之后，本年度8月，上海大众汽车VW

品牌累计销量也已经突破1000万。
30年前，第一辆桑塔纳轿车下线，在

此基础上，上海大众汽车建立了现代化
的生产线和生产工艺。13年后，在1998年
2月，上海大众汽车迎来第100万辆轿车
下线。此后，上海大众汽车经历高速发
展，完成百万辆的时间也越来越短。2013

年11月，上海大众汽车迎来了第1000万
辆轿车的下线。从第9个百万辆到第10个
百万辆，上海大众汽车只用了7 . 5个月的
时间。上海大众汽车也成为中国首个产
量突破千万的轿车生产企业。

以卓越开发、质量、制造、销售与售

后服务为保障，上海大众汽车VW品牌
将大众集团旗下技术先进、质量优秀的
车型与中国道路特点及中国消费者的需
求相结合，并赢得了中国消费者的青睐，
销售量逐年攀升。2012年，上海大众汽车
VW品牌成为国内第一个年销量突破100

万的单一汽车品牌，而2014年8月，上海
大众汽车VW品牌再接再厉，累计销量
突破1000万辆，实现历史性的突破。

1983年，引领时代先锋的第一辆桑
塔纳，开始了自己的传奇历程，近30年后
的2012年，作为继承者的全新桑塔纳，又
开始了自己的传奇之旅，截止今年9月，
桑塔纳品牌累积销量已突破420万辆；
2000年，帕萨特开始成为中国人心目中
的中高级轿车的“价值典范”，以超过170

万辆的累计销量领跑B级车市；2002年，
Polo以国内第一款“高端紧凑型轿车”引
入了A0级精品小车这一全新概念，就此
开辟了国内两厢精品车市场，在国内终
端市场的累计销量已突破110万辆。2004

年，智能家用MPV途安温情而至，以情
感科技，为中国家庭的幸福加分，始终处
于其细分市场的领军地位；2008年，朗逸
以其高超精湛的德系品质和符合中国审
美的造型设计，为A级车市注入新鲜活
力，2013年，Lavida品牌首次以家族形式
登场，旗下6款车型携“投入的生活”理念
再次起航，品牌累计销量已突破170万。
2014年Lamando凌渡在成都车展全球首
发，2014年Lamando凌渡在成都车展全球
首发，吹响了上海大众汽车进军中高级
轿跑细分市场的号角。其锋芒动感、优雅
大气的外观造型和智能前瞻的人性科技
配置备受业界关注。

在已有的覆盖A0、A及B级市场车型
的基础上，2014年，随着进口车业务的进
一步发展，途锐、迈特威、夏朗、甲壳虫及
尚酷引入销售以来，上海大众汽车VW品
牌所售车型已拓展至更高端市场。未来，
B-SUV以及C级车将接踵而至，VW品牌
整体产品布局将更丰富。 (王士强)
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