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实体书店“暖流”回潮

2244小小时时书书店店模模式式能能否否长长存存

本报讯（记者 霍晓蕙） 对于
中国观众来说，手摇铃演奏还比较
陌生，或许您从来没见过手摇铃的
样子，也从未见过有人演奏手摇铃，
但是您绝对认得出这种空灵的音
色！这种音色特别容易令人联想起
圣诞节和喜庆的气氛，而它能演绎
的音乐远远不止这个范畴。11月4日
来自爱沙尼亚的Arsis手摇铃室内
乐团，将用这种纯净的音色在济南
历山剧院为您构筑一个浪漫之夜。

手摇铃是一种特殊的乐器，一
个手摇铃只有一个音高，一位乐师
通常双手能同时控制2-4个手摇铃，
因此，演奏一首乐曲的时候，乐师必
须不断拿起、放下不同音高的手摇
铃；当演奏更为复杂的曲目时，则需
要多名乐师紧密配合，有条不紊。
Arsis手摇铃乐团是一个诞生于1993

年的专业室内乐团，由八名乐师操
控一套七个八度手摇铃组成。他们
这次为我们精心挑选的曲目不但可
听性强，而且看起来非常“不简单”，
包括巴赫的康塔塔、柴可夫斯基的
钢琴组曲、比才的歌剧选段、施特劳
斯的波尔卡及爱沙尼亚民乐。

本报讯（记者 邱祎 实习生
薛洁） 近日，由新华网山东分公

司、上古传媒、上古梦想艺人机构共
同主办的2014第一届超模大赛总决
赛暨浙商皮革城“泉城盛筵”在山东
省济南市浙商皮革城举行，共10家
梦想成就商、15家合作商导师、15家
媒体导师参与了总决赛。

本次大赛吸引了省内外200多
名选手报名，经过了10场海选比赛，
每场海选的冠、亚、季军获得了冲击
总决赛冠、亚、季军的资格。总决赛
分为两个组别，一是平面综合组（身
高160cm以上），二是T台组（身高
170cm以上）。决赛内容除了三套不
同风格的服装走秀之外，还有选手
自我介绍以及舞蹈、器乐、声乐、主
持、表演、绘画等个人才艺展示。

最终，经过激烈的角逐，两个组
别的冠、亚、季军分别产生，评委还
评出了最佳形象奖、最佳体型奖、最
佳舞台奖、最佳T台表现奖等奖项。

北京三联韬奋书店可以说是11家
24小时书店里最受关注的，因为它有
历史，文化底蕴深厚。今年4月转型24
小时运营以来，北京三联韬奋书店这
盏午夜仍然亮着的“灯火”吸引了更多
读书人。

三联书店副总经理、北京三联韬
奋书店总经理张作珍给记者提供了一
个数据：从4月8日试营业截至7月27
日，该店营业110天销售良好，夜间总
零售额220万元，每夜平均达到2万元；
白天总零售额473万元，日均零售4 . 3
万元；总零售额达到693万元，每天零
售额为6 . 3万元，是去年每天零售额
的2倍。张作珍称，“从转型24小时书店
以来，销售额基本上翻一番，完全超出
了我们的预期。”

张作珍称，开24小时书店是一种
尝试，当时出版社也没有期望“24小
时”后销售能扩大多少，最大期望是收
回投入成本。“但是，书店转型24小时
之后，得到了大家的认可，来体验和购
买图书的人非常多。另外，三联韬奋书

店转型的意义很大，通过大家对24小
时书店的认可，可以扩大三联书店这
个品牌。”

11家24小时书店除了北京三联韬
奋书店之外，还有来自深圳、广州、青
岛、杭州、郑州、西安等地各具特色的
书店。青岛“明阅岛”24小时书店也是
想用来扩大“明阅岛”这个品牌。青岛
新华书店（集团）有限公司副董事长李
茗茗称，青岛新华书店
开办24小时书店，目前
来看社会效益的考虑大
于经济效益的考虑。“我
觉得‘明阅岛’24小时书
店，应该是‘明阅岛’品
牌系列未来发展的一个
探索。未来有可能要进
行‘明阅岛’外文书店、

‘明阅岛’艺术书店、‘明
阅岛’古籍书店等品牌
的打造。”

爱沙尼亚
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国际模特大赛落幕

随着图书销售渠道的拓展
以及大众阅读习惯的改变，
2012年、2013年多家知名书店以
迅雷不及掩耳的速度纷纷倒
闭，北京的风入松、第三极书局
消失，济南三联书店、致远书店
关门，这种局势下书店纷纷寻
求突破，转型“24小时书店”成
为一种创新。今年7月全国11家
24小时书店召开研讨会，让实
体书店再次成为焦点。几个月
过去，24小时书店模式是否被
读者认可、这个模式能否被更
多大城市书店借鉴值得关注。

张作珍称，24小时书店对于全国
的书店或许能起到一个示范作用，在
书店的转型上有个引领，其他城市也
可以尝试24小时经营模式。

但是，不少业内人士也强调不能
盲目跟风于24小时书店模式，书店要
综合分析自身是否有条件转型24小
时。张作珍称，公益性是24小时书店的
普遍追求，是文化担当，是一种对文化
的坚守。对于一些品牌书店，政府应该
加大扶持力度。“各地政府都应扶持能
起文化名片作用的人文书店，当然书
店拿了政府扶持资金也应该投到书店
中去。国家给了我们100万元扶持资
金，目前我们对三联韬奋书店的总体

投入已超过了这个额度，抓住机会使
用好这个资金，还想在北京之外把24
小时模式复制到三联书店中去。”

谈到济南还没有出现24小时书店
这种经营模式，张作珍称，“山东省是
文化大省，文化底蕴很深厚，其实可以

做。一个城市应该具
备一个文化名片一
样的书店，没有这
个书店，一个城
市的魂就少了
很多。”

24小时书店的意义不完全在于拉
长了售书时间。24小时书店要解决三
个问题，一是让读者进得来，二是读者
进来以后留得住，三是留住以后读者
愿意消费。也就是说，要真正把人流变
成客流。三联韬奋书店转型后的措施
值得借鉴：“升级服务，提升读者阅读
体验；举办多种活动，吸引读者到店体
验和购买；探索创新经营模式，与雕刻
时光咖啡馆联动经营。”

张作珍称，三联书店出版社当时
专门拨付近80万元对书店进行升级改
造，增加空调、整修停车场、升级电脑，
更新书架、书台，增设阅读桌、阅读凳、

阅读灯、阅读垫，开设免费Wi-Fi，书
店还借助出版社的优势邀请文化名人
举办文化沙龙。这样书店就不仅仅是
卖书的地方，而成为城市休闲之地。

“当然，11家率先试水者对于24小时书
店有个共识，就是必须以书为主。”

10月底，中国青年报社会调查中
心的一项调查显示，48 . 3%的受访者
所在城市有24小时书店，49 . 8%的受
访者去过24小时书店，82 . 6%受访者
愿意去24小时书店，60 . 9%受访者感
觉24小时书店是很好的夜生活方式，
69 . 2%受访者认为24小时书店引领了
一种热爱阅读的生活方式。

本报记者 师文静
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