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□高倩倩

日子总喜欢从指缝间悄然
溜走。不经意间，桌上台历又将
翻到11月11日。这一天，已不仅
仅是单身青年相互调侃的“光
棍节”，更是市民参与购物的狂
欢日，虽距“双十一”还有几天
时间，但各大电商平台早将活
动提上日程，低价预售、好礼
赠送等信息让买家们心动不
已，提前疯狂存货。去年挑灯
刷单的场景还历历在目，今
年购物清单又列得满满当
当，只待商家“放价”再来
“你争我抢”。

五年前，11月11日不
过是一个普普通通的日
子。2012年，它却成了
一个标志性节点，一个
销售传奇，成为网络
卖家、平台供应商、
物流企业的必

争之地。围绕这个日子，线上天
猫、京东、易迅、当当、国美网上
商城、苏宁易购等电商提前热
身，线下家电连锁卖场、商场也
打得不可开交。服务于这次狂
欢节的商家、快递业、支付行
业、第三方服务业以及电商平
台等相关行业从业者达数百
万。

当一部分单身青年还在
为“今年没有‘脱光’，谁来陪
我过节”发愁时，另一部分人
则端坐在电脑前紧紧盯着商
家的促销信息不断刷新，当
有人以“迅雷不及掩耳之势”
花最少的钱抢单成功，买到
平时价格较高的商品，从“抢
购促销”中尝到大大的甜头
时，也有人“出师不利”在抢单
大战中遭遇诈骗促销，抢回假
冒伪劣产品，从此成“惊弓之
鸟”，任由网购平台促销狂轰
滥 炸 ，他 们 也 敬 而 远
之。

5000万元，9 . 36
亿元，53亿元，191亿
元，350 . 19亿元……
一年又一年不断刷新
纪录创新高的交易数
据，背后是消费者们强
大的购买力，从盲目抢单
到提前备战，从彻夜狂欢
到精挑细选，更有人总结
出“抢购攻略”和“省钱妙
招”，网淘达人们正一步步
走向理性，各电商平台和线
下商超在拼噱头的同时，更应
拿出足够的诚意，让消费者体
会到真正的实惠，那才是名符
其实的“狂欢节”。

你淘还是不淘，宝就在那
里，你过还是不过，节就在眼前！
这个“双十一”，你将忙着“脱单”
还是“抢单”？在整理购物清单的
同时，不妨跟上小编的脚步，回
忆一下那些与“双十一”有关
的故事。
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