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丢失，声明作废。

限行见短效，治堵还需“长效药”
减少车辆上路与发展城市公交，是治堵这枚硬币上不可分割的两面。用处罚的方式“堵”住需求，

只是短期内立竿见影；而完善城市公交则是在增量上下工夫，换来的是更为持久的效果。

最近几天北京、天津、河北8市
以及我省6市，都在实行机动车单双
号限行。在享受到“APEC蓝”的同
时，相信很多人也都感受到了限行
的“副作用”——— 城市里老大难的堵
车问题得到了有效缓解。

对于这“一箭双雕”的效果，很

多起初不赞同限号措施的人，态度
也发生了转变。只不过按照各市公
布的方案，这样的好日子很快就要
结束了。在限行结束后的日子里，如
何再享受到顺畅的交通，真是一个
费思量的问题。

限行这几天，道路畅通了，公交
车也变得明显快捷了。而在以往，上
路的车越多，道路越拥挤，坐公交的
体验也越差，这就导致有更多的人
选择买车开车。前者是良性循环，后
者是典型的恶性循环，城市治堵的
死结也正在于此。

不能否认，限行确实能够起到
立竿见影的效果，但围绕这一举措

的争议也不少。尤其现在，城市的范
围在不断扩大，居住地与工作地相
距较远的情况比较普遍，舒适便捷
的出行方式属于另一种“刚需”。但
相对而言，汽车的价格和用车的费
用，却是相对在降低的。从长远来看，
只要开车出行的方式没有找到替代
品，路上的车还是会不断增加，直至满
足需求。事实上，此次同样实行单双号
限行的北京，此前已经实行了很长
时间的尾号限行，但这一努力最终
被一家多车的普及所抵消。

由此看来，与其用“堵”的方式来
限制需求，不如换个思路，疏导市民的
出行需求。此次像石家庄、唐山等地，

就在限行限号的同时也推出了免费公
交，对于引导市民出行收到了良好的
效果。如果每个城市的公交系统在平
日里也能有这么强大的吸引力，既经
济又快捷，想必也让更多的市民重新
考虑是否开车上路。

这么说不是要求所有的城市都
立即开通免费公交，而是换个思路
解决拥堵问题。毕竟，减少车辆上路
与发展城市公交，是治堵这枚硬币
上不可分割的两面。只不过，用处罚
的方式“堵”住需求，管得了一时管
不了长久；而完善城市公交则是在
增量上下工夫，换来的是更为持久
的效果。

“疯狂”学区房戳中教育公平的软肋

□戴庆锋

记者在北京、广州等地采访发
现，有人花135万元买个4 . 4平方米的
房子，根本不能住，只为给上学买个
进门证。即便如此，仍一“坑”难求。

（11月9日新华网）
在名目繁多的市民待遇之中，最

体现“房籍”价值的，也许就是学区
房。所以，135万元买下4 . 4平米的学
区房，在国人的思维下并不费解。原
因很简单，在优质教育资源稀缺的背
景下，国人重金买下的不是那区区4 . 4

平米，而是附着于此的政策福利，所以
看似“疯狂”的背后不是不理性，而是
综合效益计算后的“冷静”。

无须讳言，学区房的“疯狂”已经

直接戳中了教育公平的软肋。教育政
策局限于“房籍”之上，很大程度上扭
曲了住房的基本使用取向，而成为一
种基于“房籍”制度之上的社会不公
平。除此之外，由教育领域所延伸出
的官员腐败、权力干涉问题也在扰乱
着基本的教育公平秩序，显然已经超
出了教育领域而成为更大的社会不
公。

所以，要解决学区房的“疯狂”，
还需要地方政府有更多的担当：从教
育的公平投入着手，促进优质教育资
源的扁平化和资源公平共享；从教育
政策的公平设计切入，制定和实施更
为合理的就学制度；从教育制度的公
平实施和维护着手，防止权力腐败和
非法干预。

“双十一”

不应只是价格的狂欢

□刘建国

11月11日，这个本来代表校
园文化趣味的日子，被电商们塑
造成一个“网络购物狂欢节”。有
人因为买到打折的商品兴奋不
已，也有人因为花钱太多而成“剁
手族”。（11月10日中国青年网）

“双十一”对于商家和消费者
而言，本是双赢之举。然而在现实
营销过程中，大打价格战的网络
购物狂欢却往往“迷失了方向”，
将价格当成了商品买卖的唯一因
素，甚至玩起了价格“暗战”。商家
的商品价格虽然低廉，但是在售
后服务方式上，很难令人满意，配
送不及时、维修不能跟进等等，都

成为了消费者广为诟病的现象。
商家和消费者在“双十一”面

前都有不满情绪，一个重要的原
因是，双方都把目光局限在了一
个结上，那就是“价格决定一切”。
然而，购物狂欢并不单纯是由价
格决定的。如果商家搞促销，赚得
盆满钵满，忽略了其他因素；消费
者只看到打折了、降价了，就认为
自己捡到宝贝，后面就可能衍生
出一系列问题。

因此，不论是商家还是顾客，
都需要走出“唯价格论”的怪圈，
将眼光放长远，多考虑价格之外
的因素。抛开价格的“羁绊”，在细
节处追求完美，如此才能彰显购
物狂欢的本义，双方之间的理解
和沟通也会更融洽。
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