
XXRR--VV与与缤缤智智各各有有所所长长

因为本田深知随着“80

后”、“90后”一代将逐渐成为
中国汽车消费市场的主力消
费群体，汽车面临从大到小、
从单一到多功能的转型，而
小型城市SUV绝对是当今中
国汽车消费市场中的急需产
品。

同一细分市场再细分出
两种车型，看似相同，实则有
各自特点，以此来符合更多
消费者的诉求。广汽本田缤
智与东风本田XR-V的定位
几乎一样，为都市生活中的
年轻消费群体打造。而差别
在于，广汽本田缤智在设计
上更为精致、稳重，定位上更
偏向于年轻群体中的“保守
派”；而东风本田XR-V在整
体感觉上更加豪放、粗狂，适
合年轻群体中更富有活力、
能折腾的“乐活派”。

这这种种差差别别最最先先便便体体现现于于

两两部部车车的的外外形形，，东东风风本本田田XXRR--
VV在在外外观观的的设设计计上上融融入入了了更更
多多越越野野元元素素。。大大面面积积的的黑黑色色防防
刮刮蹭蹭前前后后保保险险杠杠、、黑黑色色的的轮轮眉眉
烘烘托托出出东东风风本本田田XXRR--VV骨骨子子里里

透透露露出出来来的的些些许许野野性性味味道道。。同同
时时，，东东风风本本田田在在外外观观上上更更加加注注
重重个个性性的的表表达达，，仿仿佛佛XXRR--VV在在
用用实实际际行行动动告告诉诉消消费费者者，，即即便便
生生活活在在大大都都市市，，你你也也可可以以拥拥有有
不不一一样样的的生生活活方方式式。。

反反观观广广汽汽本本田田缤缤智智，，虽虽
然然也也有有一一些些黑黑色色的的防防刮刮蹭蹭前前
后后保保险险杠杠相相衬衬，，但但是是总总感感觉觉
要要显显得得柔柔和和一一些些。。广广汽汽本本田田
缤缤智智更更像像是是一一个个擅擅于于营营造造城城
市市生生活活氛氛围围的的紧紧致致小小型型男男，，
没没有有太太多多冗冗杂杂的的元元素素融融入入，，
但但是是看看上上去去却却更更加加和和谐谐与与舒舒
服服。。

看看似似一一样样的的两两部部小小型型城城
市市SSUUVV实实则则在在细细节节上上为为消消费费
者者营营造造出出来来不不一一样样的的感感受受，，
正正是是这这些些细细小小却却不不一一样样的的地地
方方才才可可以以满满足足不不同同个个性性消消费费
者者挑挑剔剔的的目目光光。。

进进入入车车内内，，东东风风本本田田XXRR--

VV与与广广汽汽本本田田缤缤智智几几乎乎别别无无
二二致致。。两两部部车车都都是是在在极极力力为为消消
费费者者打打造造一一种种简简单单、、舒舒适适的的驾驾
乘乘氛氛围围。。虽虽然然这这两两部部小小型型城城市市
SSUUVV的的内内饰饰在在用用料料以以及及细细节节
上上存存在在一一些些差差异异，，但但是是对对于于它它

们们主主打打的的年年轻轻消消费费群群体体来来说说
都都无无所所谓谓，，毕毕竟竟只只要要符符合合眼眼
缘缘，，看看着着喜喜欢欢就就够够了了。。

底盘方面，东风本田XR-

V与广汽本田缤智都是基于
本田小型SUV底盘平台打造
而来，因此在发动机动力、底
盘悬挂方面都没有任何的差
别。但是有一点需要注意，东
风本田XR-V此番推出的车型
并不带有SUV中常见的四驱
系统，而外形更为精致的广汽
本田缤智却恰恰相反。不知道
本田如此做出于什么样的目
的，不过对于这两部小型城市
SUV来说，用到四驱系统的机
会确实并不多。

总体来说，东风本田XR
-V与广汽本田缤智在外观上
存在一些差异，前者通过融
入一些越野元素的设计从而
更加彰显个性；后者整体更
加干净利落从而更显精致。
除此之外，这两部小型城市
SUV在内饰与动力底盘上几
乎毫无二致。究竟如何选择
就就看看消消费费者者更更倾倾向向于于哪哪种种外外
观了。

专刊记者 孙维扬

2014广州车展中，SUV车型依旧是消费者关注的重点。而小型城市
SUV作为SUV市场的新生力量，凭借小巧灵动的外观以及平易近人的价
格，更是成为“80后”、“90后”一批年轻消费群体的首选。其中，本田在华投
产的XR-V与缤智绝对可以算是小型城市SUV中当之无愧的明星。

澳澳门门归归来来话话车车展展
烟台年末汽车惠民促销展钜惠来袭

专刊记者 原玥

11月7日，在烟台市汽车
商会会长王海先生的带领下，
烟台市汽车商会副会长单位
和部分理事单位一行九人参
加了以“濠江盛会”为主题的
第四届中国 (澳门 )国际汽车
博览会，这是烟台市汽车商会
组织的第二次赴澳门参加的
国际性汽车展会。

据悉，本次国际车展继续
彰显了其广泛的国际影响力，
展出面积由上届的6万平方米
扩大到6 . 2万平方米。有来自
美、日、德、意、法等15个国家
和地区的90余汽车品牌和多
家汽车用品及相关服务机构
参展，展出的车辆超过400辆，
参与报道的媒体逾200家，参
观人数达16 . 5万人次。多项数
据显示，本次澳门车展再次创

下了多项澳门会展业之最。
本次澳门车展的展会，首

次呈现了8大系列区：超级豪
车馆、国际进口车馆、中国制
造馆、新能源展区、改装车展
区、老爷车展区、物联网及金
融展区。值得一提的是，由各
大银行参展的金融展区，体现
了汽车业高速发展与金融业
的血肉关联。另外，新能源汽
车展区阵容强大，中央企业电
动车产业联盟首次以联合展
台的形式在境外参展，一汽奔
腾欧朗的EV纯电动车、东风
风神的E30L纯电动车等新能
源汽车的“国家队”首次展出
从整车到电机、电池、充电设
施的全产业链能源产品和技
术，充分显示了中国新能源产
业“国家队”在全球汽车“绿
色”产业和变革中的创新成
果。

烟台2014年末汽车惠民
促销展将于12月12日-14日在
烟台国际博览中心室内展区
盛大启幕，市民可免费观展。

2014年末汽车惠民促销
展由烟台市芝罘区人民政府、
烟台市工商业联合会主办，烟
台汽车文化节组委会承办。作
为本年度的车展收官之作，参
展汽车涵盖了目前烟台市场
上的所有主流车型，高中低档
一应俱全，充分满足不同消费
者的选购需求，本次车展贯彻
了往届烟台车展的特点，将以
巨幅优惠回报广大烟台市民。
惠民促销展期间，各品牌经销
商将拿出最大诚意、最高让
利、最佳服务，为消费者提供
最优质的购车体验。众所周
知，汽车厂家到年底都会对每
个经销商进行年度指标考核，
本届车展就是经销商一个能

量爆发的“小宇宙”，在剩下来
的时间里能不能完成厂家规
定的任务就靠本届车展了。这
就意味着经销商不得不拿出
最大程度的让利吸引消费者，
众商家集中发力或将引发车
市价格战。“鹬蚌相争，渔翁得
利”，所以作为消费者，在冬季
惠民促销展上买车是再合适
不过了。
更多精彩车展活动敬请关注！

微信号：烟台国际车展

纳纳智智捷捷优优66SSUUVV持持续续热热销销
两岸合力打造华系车：

为中国智造正名

一直以来，美系、欧系、日
系占据车市的主要份额。在竞
争激烈的今天，中国汽车工业
想要寻求突破和发展，开创属
于国人的华系车迫在眉睫。东
风裕隆在2010年成立之初就
提出了“华系车”的概念，与德
系、日系、美系、韩系车相抗
衡，以打造一个备受尊重的华
系车作为品牌使命。

2010年12月14日，东风裕
隆汽车有限公司正式成立，公
司的使命和目标是以纳智捷
为品牌基础，打造高端“华系

车”。

华系车崛起：

中国人造中国车时代来临

华系车东风裕隆的出现，
让自主品牌的“制造”转变升
级成为了“智造”；让自主品牌
汽车的“代步工具”转变升级
成为了“舒适的移动空间”；让
自主品牌汽车的“低端经济
车”转变升级成为了“能够媲
美欧美日韩车系的中高端智
慧汽车”。自此，中国汽车从自
主品牌迈向华系车时代，成为
自主品牌与华系车的分水岭。

东风裕隆营销总部长单
志东接受采访回忆说：“不管

是飞蛾扑火还是黑马救市，东
风裕隆成立之初，我们所有的
人都决心要打造一个让人尊
重的企业，要创造一个能媲美
合资企业的华系车品牌。”事
实也确实如此，纳智捷做到
了。依托差异化战略，经过4年
的不懈努力，目前，纳智捷已
经初步形成涵盖SUV、轿车、
MPV的全系产品阵营，新能
源车也在计划之中。同时，得
益于纳智捷优6SUV的不断热
销，其全系产品也将步入快速
发展期。2014年，东风裕隆设
定的销售目标是50000台，以
目前的情况预计全年销售将
超过这一目标。

风行菱智：

让后排成为创新工作室

专刊记者 孙维扬

商务车对于公商务人士来说，就好
比是“移动的办公室”。全能商务车风行
菱智在为用户提供了宽大的空间、优越
的性能的同时，还倡导新商务智慧，打
造充满创意构想、能够激发商业创新的
智慧型“工作室”。

今年6月，东风风行为菱智开展了
“征集用车达人，对话商业智慧”的车主
征集活动，车主们可以围绕“汽车除了
开还能干什么”的话题进行讨论，并且
提出自己的奇思妙想。

不同于人们以往将菱智车型认识
为单一的公商务用途，实际上菱智以其
宽大的空间、灵活多变的座椅组合，为
消费者提供了许多种用车的可能性，让
后排不仅仅只是用户的休憩场所，更是
一个带来新意的，移动中的工作室。

以菱智V3为例，这款车空间设计
大 气 ，拥 有 2 8 0 0 m m 的 超 长 轴 距 ，
4645mm×1695mm×1940mm的车身尺
寸，4400L的车内容积，配合以灵活多变
的座椅组合方式，为消费者实现了超大
载货空间与舒适乘用空间的完美组合，
正所谓“生意往来不失体面，拉货运输
不在话下”。

在东风风行为菱智车型举办的征
集车主活动中，一位自营室内装修业务
的张先生，将菱智多用途功能发挥得淋
漓尽致的做法，就赢得了不少人的称
赞。平日里经常拉货载物的张先生在成
为了菱智V3车主后，再也没为车辆的
运载能力发过愁。

对于车辆的多用途，不同的消费者
无疑有着不同的认识与需求。风行菱智
为全面满足兼用型消费者的用车需求，
在原有的基础上大力度地强化了商务
车的多功能设计，并将“多功能”升级为
了“全能”。菱智的用户，通过动用他们
的智慧与想象力，为菱智“改头换面”，
不断创新，将菱智全能商务车的功能发
挥得淋漓尽致。

东风本田XR-V 广汽本田缤智

内饰 内饰

尾部

从6月6日纳智捷优
6SUV上市至今，短短4个
月，其销售纪录不断刷
新。截至10月底，根据数
据显示，纳智捷优6SUV
10月销量达6502辆，继9
月之后销量数据再创新
高。上市4个月来，纳智
捷优6SUV订单累计超
3 5 0 0 0辆，月均销量超
5000辆。销售势头一路
飘红，10月蝉联12万-15
万元合资品牌SUV销量
冠军。凭借着此款车型
的热销，纳智捷再度成
为业内外关注的焦点。

尾部
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