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一辆汽车是如何设计、制造
出来的，对于普通消费者而言，是
一件很神秘的事。这个谜底将由
上海通用汽车为你解开。上海通
用汽车宣布将举办“开放日”活
动，向社会陆续开放其上海、沈
阳、烟台、武汉四大基地以及泛亚
汽车技术中心。12月11日-12日，上
海通用汽车金桥整车南厂和泛亚
汽车技术中心将率先迎宾，即日起
开始在全国范围内公开招募参观
公众。如果你对汽车的设计与制造
过程感兴趣，可通过上海通用官方
微信、官网活动专区报名，其中100
位幸运嘉宾将能够进入上海通用
汽车研发设计与生产的核心区实
地探访，目睹汽车从图纸到被赋予
世界级品质的完整过程。

上海通用汽车总经理王永清
表示：“上海通用汽车向公众开放

‘大本营’，是公司成立17年来的
首次，在业内也数首创。我们希望
借‘开放日’这一平台，让消费者
更直观、深入地了解上海通用汽
车所拥有的世界级研发和制造体
系，以及全方位的卓越质量体系，
增强对我们产品的信任和对企业
未来发展的信心，同时也能提升
广大车主的自豪感。”

本次“开放日”的一大亮点是
公众能够走进泛亚汽车设计中
心，这是在全球都被视为高度机
密的汽车研发机构首次向社会公
众开放，将令汽车爱好者无比向
往。作为通用汽车全球六大研发
机构之一，泛亚拥有国际一流的

硬件开发设施和国内首屈一指的
工程团队。在泛亚，参观者不仅可
以与设计师面对面的交流，更可
以零距离接触传说中的“金眼
睛”、“金鼻子”、“金耳朵”，对深嵌
在每一个研发环节中的质量管理

有初步的认知，并对泛亚奉为金
科玉律的“好车是设计出来的”的
理念有更加直观的了解。

此次对公众开放的上海通用汽
车金桥整车南厂，是上海通用汽车
的第一个生产制造基地，拥有中国
第一条具备国际先进水平的柔性生
产线。通用汽车全球共有11个获得
通用全球制造质量最高等级BIQ4
级认证的工厂，金桥南厂即是其中
之一。在金桥南厂，参观者将置身于
世界一流的高自动化生产线中，不
仅能欣赏到数以百计的自动机器人
和谐“起舞”的壮观奇景，也能眼见
以暗灯看板、激光检测等为代表的
精益生产和体系的管理细节，亲身
感知品质检测的严苛标准。

在创立之初，上海通用汽车

即借鉴国际先进经验，在高起点
上建立了完备的精益生产、精益
管理体系以及前瞻的研发设计体
系，并在实践中不断创新完善。随
着全国布局的生产基地不断扩
充，上海通用汽车又开创性地将整
套管理模式和精益生产体系在各
个基地复制、延伸，以确保每一款
产品的优异品质。通过此次“开放
日”活动，消费者不仅能了解汽车
设计与制造的奥秘，同时也会感受
到上海通用汽车始终秉持的“不接
受缺陷、不制造缺陷、不传递缺陷”

的质量文化。
扫描左侧二维

码，关注“上海通用汽
车”微信企业号，及时
收取新闻及图片。

今年以来，一汽-大众举行了“走出去·
请进来”全系产品品质探秘系列活动，不仅
展示了旗下最新产品和技术，更邀请媒体
记者走进长春基地，深入了解其在工艺水
平和质保体系方面的领先之处。11月27日，

“走出去·请进来”再次带领记者走进一汽-
大众长春基地轿车二厂，全面感受“品质”
的真谛。目前，一汽-大众已经建成了长春
基地、西南基地，华南基地一期已经投产，
二期正在建设。此外，就在本月初，一汽-大
众位于青岛的华东基地也破土动工。

今年7月，一汽-大众公布了“2020战
略”，其中首要的战略目标是：2020年实现
300万辆产销规模。一汽-大众的三大基地
现在的总产能约为180万辆，华东、华北两
大基地的建设，正是“2020战略”得以实现
的重要支撑。

作为一汽-大众的第一个基地和总部
所在地，长春基地仍然承担者较多的生产
任务。在这里随处可见繁忙、有序的工作景
象。为了保证旗下产品拥有与德国大众一
致的品质，一汽-大众在生产过程中采用了
多项先进的设备和工艺。这不仅极大地提高
了生产效率，充分满足了市场的需要，也确
保了过程质量的恒定和产品品质的可靠。

据悉，一汽-大众将在年底迎来成立以
来的第1000万辆整车。1000万这个数字足
以说明一汽-大众在市场中、在消费者心目
中的地位。未来，相信一汽-大众也将一如
既往地为消费者提供高品质汽车，创造更
加辉煌的纪录。 (王士强)

2014年11月27日，一汽轿车马自达品
牌第100万辆轿车在长春一汽轿车工厂隆
重下线，意味着一汽轿车马自达品牌正式
跨过百万辆门槛，成为其发展史上新的里
程碑。

自2002年一汽轿车与马自达公司在上
海签署合作协议、2003年Mazda6轿车正式
投放中国市场，到第100万辆马自达轿车
的成功下线，一汽轿车与马自达公司携手
走过了不平凡的十二年。百万辆的成绩离
不开精良的品质，更离不开良好的品牌口
碑，而一汽轿车马自达品牌的口碑效应在
业内一直为人们津津乐道。在临近百万辆
下线之际，一汽轿车推出了马自达车主故
事征集活动，评选出10位标杆车主。

十二年间，一汽轿车马自达品牌从单
一一款Mazda6轿车发展到目前横跨轿车、
SUV、MPV三个领域、6款车型的强大阵
容，凭借优异的品质、卓越的性能和贴心
的服务获得多项大奖，站在了100万辆的

新高度。
传奇车型Mazda6是一汽轿车与马自达

公司合作的首款国产车型，自上市以来凭
借出色的品质以及十几年不过时的造型，
至今已销售近80万辆，可谓长盛不衰，在
国内车坛享有“常青树”的美誉。此外，
Mazda6睿翼、睿翼轿跑也都凭借出色的造
型、卓越的操控性能在激烈的市场竞争中
争得一席之地。定位于商用、家用兼顾的
MPV车型Mazda8一直以大气时尚的外观与
尊崇的第二排空间著称。作为马自达品牌
全球新一代产品旗舰车型、创驰蓝天技术
与魂动设计集大成者，于今年5月份上市
的Mazda6阿特兹几乎囊括了马自达所有的
顶尖成熟技术，堪称同级别车型中最具魅
力的“王者”之车。一汽轿车马自达品牌
首款国产SUV车型Mazda CX-7也于今年7
月份上市，拥有十足的“跑车范”，凭借强劲
动力、精准转向、安心制动和高通过性，成
为SUV车型中的“操控王”。 (陆小虎)
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汽车研发机构首次向社会公众开放
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