
本届广州车展，东风雷诺以更加开放和友好的姿态登陆
第12届广州国际车展，向大家展示百年来驱动雷诺不断向前
发展的灵魂——— 创新。东风雷诺旗下明星车型系数亮相———
梅甘娜R.S.、科雷傲Sportway限量版、科雷傲Touring限量
版、新风朗、纬度和塔利斯曼，以强大的阵容全面体现了雷
诺从过去到未来对“创新”矢志不渝的追求。

雷诺一直注重运用新技术、新能源，以实现人类的可持
续发展，推出了Fluence Z.E、Kangoo Z.E.、Twizy和ZOE四款
纯电动车型，成为唯一一家拥有全系价格适中电动车产品的
汽车品牌。此次广州车展首次在国内车展中开设新能源展馆，
而雷诺的全系共四款纯电动车也首次齐齐亮相中国车展平
台，向中国消费者展现雷诺品牌对行业趋势的前瞻性解读。

广州车展上，广汽本田携Honda、理念两大品牌，以全部
八款车型的“梦八”全明星阵容亮相。其中，缤智从亮相之初便
成为关注焦点，截至目前，累计订单超过14000台；自今年5月
29日上市以来第三代飞度累计销量超过58000台，刚过去的10
月份更是创下新高，实现了10942台的单月销量，成为广汽本
田新一款月销过万的车型；而全新奥德赛推出后，累计订单超
过17000台，10月单月销量超过6000台。另外，对于2015年的发
展。在产品方面，将迎来新成员——— 缤智1 . 5L及全新换代的
锋范。继1 . 8L车型今年上市之后，缤智1 . 5L车型将于2015年
第一季度上市；全新换代的锋范也将搭载众多先进FUNTEC
技术，为用户带来全新的体验。同时，广汽本田第三工厂及发
动机工厂将于明年全面落成。

11月20日，第十二届广州国际车展上汽MG展台气氛爆
表，亚洲知名艺人赵又廷亲临现场为MG GT代言助阵：
“MG GT，MY GT，挚爱前行！”作为年轻一代的偶
像，赵又廷内敛而不失锋芒，忠于自己、追逐梦想的人生态
度也是MG GT“GT精神”的体现。高性能风尚中级车MG
GT自11月1日上市以来，吸引了大批年轻消费者的关注，热
销势头难以阻挡。此次代言人赵又廷“不顾”婚期将至，在
婚前一周赶赴广州，为最能代表自己人生态度的MG GT助
阵，足见MG GT的魅力。

11月20日，第十二届广州车展隆重开幕，福建奔驰一如
既往地为广大商务车用户带来了充满惊喜的年末盛宴，唯雅
诺、威霆、凌特组成的梅赛德斯-奔驰商务车全明星阵容霸
气亮相，成为5 . 1馆最值得关注的焦点之一。拥有“外交级
MPV”美誉的奔驰唯雅诺频频现身国内外顶级政商活动，
并且成为夏季达沃斯论坛和APEC财政高官会议等国际级会
议的官方指定用车。同时，福建奔驰在本届广州车展上宣布
启动“奔驰合伙人计划”，旨在帮助奔驰商务车主实现事业
提升，体现了福建奔驰对车主的重视和关怀。

本届广州车展，广汽三菱与三菱汽车销售(中国)联合参
展，以“越野之王 荣耀归来”为主题，携新帕杰罗·劲畅、新
劲炫及进口欧蓝德、帕杰罗4款车型隆重亮相。广汽三菱与陕
西卫视缔结6年战略合作之约，广汽三菱成为丝绸之路万里
行六年征途唯一指定合作用车厂商，正式吹响了车企响应

“一带一路”国家战略建设的号角。广汽三菱在2013年迎来投
产首年就盈利的超常规发展，进入2014一路前行，截至目前，
广汽三菱2014年销量累计达近6万台，相比去年同期实现大
幅提升。作为“SUV世家“，广汽三菱专注于SUV市场。本届
广州车展，为纪念丝绸之路万里行车队荣耀归来，广汽三菱
推出新劲炫丝绸之路纪念版，并以16 . 98万的价格发售。相
比新劲炫精英版，新劲炫丝绸之路纪念版装饰了丝绸之路万
里行车队的原版车身贴，更增加了丰富的“越级”装置——— 车
顶行李架、大尺寸蓝牙DVD导航系统、高品质真皮座椅、三
辐式真皮包裹方向盘和侧踏等多项配置，实现操控性、舒适
度、智能化、品质感等多方面的大幅提升。

广州车展前夕，长安福特进无止境之夜活动在广州隆重
举行，活动不仅彰显了今天长安福特强大的企业实力和坚实
的可持续发展基础，更对“进无止境”品牌承诺进行了生动诠
释。长安福特全新引入的全新福特福睿斯、全新福特锐界以及
全新福特金牛座闪耀登场，日趋完善和升级的产品线阵营不
仅展现出长安福特的持续增长潜力，也为中国消费者带来了
更多更好的选择，持续兑现了“进无止境”这一品牌承诺。在

“进无止境”的品牌承诺下，长安福特持续构筑更为完善的产
品布局，并进一步加大产能与品质管控等方面的投入，确保为
消费者提供优质的产品。与此同时，长安福特也一如既往地致
力于完善经销商网络体系，从而为消费者提供一流的服务和
用车体验，兑现对中国消费者的郑重承诺。

谋谋动动未未来来，，紧紧盯盯朝朝阳阳消消费费群群体体
——— 广州车展车商战略发布

上海通用汽车旗下雪佛兰品牌以“年轻创·造”为主
题，携11款明星车型阵容亮相广州车展。其中，全民理想
家轿——— 全新第三代雪佛兰赛欧(赛欧3)在中国首发；2015
款科迈罗RS限量版首度登陆国内；科鲁兹家族全体成
员——— 全新一代科鲁兹、科鲁兹经典版及科鲁兹掀背车也
首次于国际车展同台亮相，共同为年轻消费者带来更富乐
趣的驾驶体验。此外，2014款科尔维特Stingray Coupe敞
篷轿跑、新生代城市SUV创酷等家族成员悉数亮相，展示
了雪佛兰品牌以创新科技为年轻人实现汽车生活乐趣的无
限可能。

全全新新第第三三代代雪雪佛佛兰兰赛赛欧欧中中国国首首发发
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福福建建奔奔驰驰演演绎绎“高高端端商商务务新新篇篇章章”

长长安安福福特特三三款款新新车车演演绎绎“进进无无止止境境”

上上汽汽MMGG创创新新营营销销“突突袭袭”年年轻轻一一代代

东东风风雷雷诺诺志志在在“创创新新”
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11月20日，2014年广州国际车展开幕，斯巴鲁汽车携
全新上市的第五代Outback傲虎车型，以及旗下Forester森
林人、L e g a c y力狮、SUBARU XV、WRX ST I、
SUBARU BRZ等代表车型亮相车展。

斯斯巴巴鲁鲁多多款款车车型型集集体体亮亮相相

在汽车行业里，广州车展的到来，就意味着一年车市的结束，因此，广州车展对汽车厂商来说，
起到的是一个承前启后的作用。随着时间的推移，80、90后逐渐成长起来，成为车市消费的主流群体，
这个群体的消费习惯，也改变了汽车行业的营销策略，时尚、个人化、自我实现与认知，成为当下最
热门的营销话题。

11月20日，第十二届广州国际车展在广州琶洲中国进
出口商品交易展馆隆重开幕，作为公认的“世界级SUV专
家“，韩国双龙汽车携全系产品亮相2 . 1馆1B01展位，展
现”志真至纯，唯有双龙”的品牌内涵。本届广州车展，
韩国双龙汽车带来了旗下无界全能SUV-新爱腾、硬派
SUV-雷斯特w、都市越野者-新柯兰多以及休闲活动大本
营-MPV新路帝、高档豪华轿车主席加长版在内的全系量
产车型。旨在借助广州国际车展的影响力，近距离向华南
地区消费者展现双龙汽车的品牌魅力及产品特点。

双双龙龙汽汽车车吹吹响响华华南南号号角角

广州车展上，福田汽车以“野出趣，真自由”为主
题，发布全新SUV品牌——— 萨瓦纳。其产品集合强越野、
大空间、高安全、超豪华四大优势成为此次车展中备受瞩
目的新星。据悉，萨瓦纳是福田汽车研发的越野车品牌，
分为TX(舒适版)、VX(豪华版)、LX(至尊版)三个系列产
品。该品牌将“势不可挡的自由力量”作为品牌诉求，通
过有针对性的对市场定位考量，将目标客群锁定在更注重
拥有“向往自由、追求极致、热爱越野探险”核心价值观
的群体。据福田拓陆者事业本部副本部长、拓陆者事业本
部营销公司经理刘耀杰先生介绍，“此次广州车展萨瓦纳
的品牌发布是品牌面向全国的首次亮相，2015年初萨瓦纳
将实现全国首发上市，同时将按照投放节奏完成全国区域
上市。”此外，作为APEC会议指定用车的蒙派克S、商务
车G7以及拓陆者房车也齐聚一堂助阵广州车展。

福福田田发发布布全全新新SSUUVV品品牌牌“萨萨瓦瓦纳纳”
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