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阿里推“流量钱包”

恐恐难难解解运运营营商商增增量量不不增增收收

万能的苹果耳机

在这个被手机绑架的时代，
机不离手有时候会带来诸多不
便。但是有了万能的苹果耳机，
很多时候你就不用再摸手机，
解放你的双手把手机放在包包
里就可以了。

耳机控制音乐

按一下中央控制按钮开始播放，
再按一下停止播放，快速连按两下则
跳到下一首歌曲。如果想返回到上一
首歌，只需快速连按三下。

如果你只想听一段歌曲的高潮
部分，或是和别人分享相声最好玩
的那段，也就是想要快进和倒回该
怎么办？还是连按两下小方块，这时
注意，第二下按下去不要松手，直到
你想停的地方再松手，这就是快进。
想要倒回，连按三下，第三下按住不
放就可以了。

耳机查找音乐

如果你想听一首歌，比如陈奕
迅的《十年》，那么按住耳机中央控
制按钮不放，直到听到“咚咚”两声
提示音。然后放开控制按钮，对着话
筒说“播放陈奕迅《十年》”，只要你
的普通话够标准、手机里有这首歌，
那么奇迹就会发生，《十年》开始播
放了。

记者 王颖颖 综合整理

在当前手机流量需求日益增多的情况下，流量被玩出新花样了。
12月1日，阿里巴巴宣布，将联手三大运营商向网购用户推“流量钱包”。据了解，用户在淘宝、天猫购物或参加商家

活动，就可以获赠一定的流量。这些流量可像零钱一样 “零存整取”，提取到手机号码或转赠给家人、朋友，兑换成联联
通、移动、电信等运营商的全国流量包。

不过，通信行业专家陈志刚认为，这些业务本质上还是在打折卖流量，不能解决运营商流量增量不增收的问题。

教你一招

阿里称实现了“三赢”

用户“流量钱包”里的流
量主要来自商家或淘宝官方
的赠予，比如在淘宝、天猫店
铺购物满一定额度、参与互动
游戏，或是收藏、签到、写评
价、抽奖等简单动作，都可以
获得5M、100M甚至上千M的
流量。

用户每次获得的流量多少
由商家等赠予方决定，会自动
充至消费者的淘宝账号中。用
户可以登录淘宝网或手机淘
宝，在“我的流量钱包”中查询
流量余额。根据不同运营商设
置的30M-1000M不同的档位，
只需一步便可将流量充入手机
号码中，提取成功后当月生效，
全国不分地域均可使用。

阿里巴巴有关人士对记
者透露，这项业务由阿里巴巴
集团推出，服务于阿里集团各
个平台，集团委托旗下的虚拟
运营商阿里通信进行流量平
台部分能力的实现，而阿里巴
巴作为平台方，把整个流量钱
包的操作链路打通，为商家和
运营商牵线，费用由商家承
担。

阿里认为，这种模式实现
了“三赢”，对运营商而言，这是
一种流量经营创新，开辟了新
的流量分发通道；淘宝商家也

获得了一种增加用户黏性的互
动工具；消费者则在日常购物
中获取额外的流量，增加乐趣。

事实上，“流量钱包”并不
算新鲜事物。在此之前，电信
基础运营商也推出了类似的
业务产品。

11月21日，中国电信旗下的
综合平台发布了流量宝3 . 0版
本，具有流量可赚取、可转赠、可
兑换、跨三网、不清零等特点，使
用户更灵活自由地使用流量。

11月25日，在2014移动互联
网流量创新峰会上，中国联通正
式推出了“流量银行”，用户只要
下载APP或登录网页版“流量银
行”，就能使用流量查询、存取和
购买等服务，富余流量还可以转
赠他人。此外，用户还可以参加
流量平台上企业的推广活动，免
费赚取流量。

流量货币化或成趋势

值得注意的是，除了基础
电信运营商外，虚拟运营商也
在争相进入这一领域。比如虚
拟运营商巴士在线此前就推
出了“10020流量银行”，功能
设置也更具诱惑力。

据了解，巴士在线流量银行
由两个产品模块构成，B2C性质
具有合约期的流量包产品“流量
宝”和C2C性质的流量交易平台

“流量市场”，用户购买“流量宝”

后，即可享受12%以上的年化收
益，不但可自行使用，还可在“流
量市场”转售变现，合约期满还
可以自由续约。实际上已经将流
量进行了货币化。

事实上，基础运营商和虚
拟运营商也的确在这么做。对
于流量银行产品，中国联通计
划，未来用户甚至还可以将第
三方积分(如信用卡积分、超市
会员积分等)与流量相互兑换，
用流量来进行购物结算，真正
实现流量的货币化功能。

国泰君安证券的研报认
为，流量银行已经能够提供赚
取流量币、赠送流量币、发红
包等功能，其背后对应了强大
的入口功能，而构筑新入口，
运营商将迎来价值重估。

有业内人士表示，本来运营
商卖完语音和短信的高价值周
期之后，还可以通过数据流量的
高价值周期多卖几年，但现在不
到一年时间，数据流量的价格急
速下降，进入到数据流量价格

“屌丝时代”。
公开数据显示，从去年到

现在，1G流量的实际价格已经
从100元降低到了现在30-50
元的价格。

不过，通信行业专家陈志
刚认为，这些业务本质还是在
打折卖流量，事实上并不能解
决运营商流量增量不增收的
问题，进一步降低了流量的实
际价格，而且即使流量货币化
也面临法律和政策方面的风
险。 （据每日经济新闻）
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