
葛泉眼

国家质检总局日前发布
《关于进一步加强机动车“油
改气”安全管理工作的指导
意见（征求意见稿）》，就“停
止在用机动车油改气”征求
意见。近年来，燃气汽车发展
迅猛，对减少汽车尾气排放、
实现汽车能源多元化发挥了
重要作用。在济南,油改气车

辆也不少见 ,部分改装企业
认为 ,这一政策一旦实施 ,油
改气行业将面临灭顶之灾 ,

若无相关配套政策 ,已改装
的机动车将陷入维修困境。
从当年的新能源推广到现在
遇冷，“油改气”该不该叫停，
对此您怎么看？

欢迎大家参与讨论。参

与方式 :可在剪子巷群论坛
讨论帖后回帖 ,或将您的意
见建议发送至邮箱qlwbjzx@
163 .com。还可以登录齐鲁晚
报网(网址:www.qlwb.com.cn),

关注齐鲁晚报新浪、腾讯官方
微 博 及 微 信 ( 微 信 号 :
qiluwanbao002)参与话题讨论。
（话题提供者林毅稿费80元）

“油改气”该不该叫停
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“打车地图”

还需实践检验

□徐国维

高峰期想打车时总没空车，为
了解决困扰乘客多年的打车难问
题，济南市客管中心将通过软件梳
理出租车大数据，明年或推出“打车
地图”，让乘客一目了然，轻松打上
车。（12月11日《齐鲁晚报》C2版）

乍一看这则消息，笔者心中一
阵欢喜，感慨打车难终于可以解决
了。但仔细一琢磨，感觉高兴得还是
有点早。

根据报道，明年相关部门将通
过出租车大数据绘制“打车地图”。
有了这张地图，哪里有空车、客流集
中在哪儿就会一目了然。市民可以
根据地图得知哪个时段在什么地方
好打车，出租车驾驶员则能准确找
到乘客。看似前景很好，但达成这一
目标需要具备三个条件：一是乘客
有手机还得上网。这对时尚的年轻
人来说不是什么难事，但对于没法
手机上网的人尤其老年人来说，就
不好办。二是乘客在地图上看到空
车还要赶得过去。三是司机能及时
过来。如果乘客等车的地方比较拥
堵，司机愿意不愿意过来都难说。由
此不难看出，“打车地图”对司机的
帮助意义比较大，或许能解决一部
分年轻人的打车难问题，对一般乘
客的意义并不是太大。

当然，笔者的顾虑也未必准确,

打车难是多种因素作用的结果，有
出租车数量、出勤率、运行效率、车
辆分布等原因，所以，解决打车难需
要从多方面入手，想通过一项工作
就能解决好这一问题是不现实的。

不管怎么说，打车难是不争的
事实，“打车地图”能不能有效解
决打车难，需要用事实说话。希望
相关部门充分调研，找准原因，集
思广益，拿出科学有效的办法，切
实把市民的打车需求摸得准、解
决好。

“今日长清”本期共8
版，与正报同步发行，敬请
长清区读者关注。

“今日济阳”本期共8
版，与正报同步发行，敬请
济阳县读者关注。

“今日章丘”本期共8
版，与正报同步发行，敬请
章丘市读者关注。

看看到到““支支付付宝宝账账单单””
别别只只想想到到剁剁手手
□徐剑锋

“看了自己十年的支付
宝账单，竟然刷了十万元，真
的想剁手。”近日，支付宝推
出了一个“十年账单日记”的
活动，可以查到用户这十年
来的消费记录，市民李先生
一查账，发现自己注册十年
使用仅三年的支付宝竟然消
费了十万元，相当于三年刷
了一辆车，让李先生吃惊不
小。（12月11日《齐鲁晚报》）

不看不知道，一看吓一
跳，“支付宝账单”之所以让
剁手族惊呼不忍直视，显然
超出了网友的心理预期，同
时也让我们从“花钱太任性”
中，窥见巨大的消费潜能和
购买能力。

“支付宝账单”，是核验
年度消费状况的一个凭据。

查看一年的网购消费记录，
对比十年的账单支出，我们
在感叹“一套房一辆车就这
么去也”的同时，也可以从花
钱如流水中，考量到每个人的
消费态度。对照这份账单，消
费者既要摆脱相互攀比的虚
荣心，也应摒弃从众跟风下的
盲目性，只有始终树立正确的
消费观，才能为自己的互联网
生活注入正能量。

某种意义上讲，“支付宝
账单”就是一份经济发展的
成绩单。它见证的，不仅仅是
电商经营的快速成长，更有
互联网经济的风生水起。在
模式上，电子商务的颠覆性
革命，带来了促使新老行业
重新洗牌的多米诺效应；在
手段上，移动互联、快捷支付
等正呈突飞猛进之势……所
有这些，无一不是根据消费

者的需求在不断改变，“让市
场发挥决定性作用”之下，创
新的价值、市场的力量得以充
分彰显。而且，这也必将成为
新一轮经济发展的“新常态”，
对传统产业和实体经济来讲，
既蕴藏着转型升级的契机，更
考量着无穷的发展智慧。

消费是经济增长的“引
擎”，“支付宝账单”再次佐证
了互联网消费的巨大潜力，
而且改变人们的消费习惯已
是不可逆转。从这个角度来
讲，要让“支付宝账单”为消
费“新常态”注入正能量，不
仅需要电商的经营更加成
熟，网络消费环境更加健康
繁荣，也应培养网民成熟的
消费观。两者互为因果，只有
达到最佳契合度，才能让这
股正能量形成“新常态”下消
费升级的强大驱动力。
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