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1 2月6日—8日，三菱新翼神
携“5945我就是我”全新品牌个性
与极尽“S H A R K”仿生艺术风潮
席卷日本冈崎，展开一场探寻
LANCER家族基因的传奇之旅。

东南汽车在中国厂区举行三
菱新翼神的首辆车暨东南汽车第
110万辆车型的下线仪式，在日本
冈崎品鉴会现场实时直播了这一
历史时刻，这标志着新翼神依照
三菱汽车严苛的开发标准正式下
线，预计1 2月下旬最终通过三菱
技术检证会后，正式进入量产环
节。亚洲车王增冈浩、樊凡现身助
阵，同场秀技试练三菱新翼神，全
国主流媒体探寻三菱汽车日本冈
崎工厂的历史车型展厅，感受三
菱汽车历代EVO冠军赛车的传奇
历史与魅力。三菱新翼神日本品
鉴会正式拉开LANCER家族重塑

“运动”价值品牌的大幕。

巡礼三菱EVO赛车殿堂
探寻LANCER 家族基因

三菱历史车型陈列馆是三菱
新翼神日本品鉴会的第一站。位
于日本冈崎汽车工厂的历史车型
展厅被誉为E V O的赛车殿堂，在
这里陈列着九代L A N C E R、十代
三菱EVO等三菱造车史上典藏车
型。

步入历史车型展厅，三菱汽
车四十四载造车工艺与二十二载
赛车历史积淀成果随之绽放眼
前。自1 9 7 4年非洲S afari拉力赛以
来，具有赛车特性的“运动”因子
便植根于三菱汽车主流体系中，
尤其是征战于国际各大顶级赛事
并屡获冠军的“街道赛车之神”三
菱E V O，堪称三菱汽车在高性能
四驱运动轿车领域的旗舰之作，
受到诸多追求高性能跑车速度迷
的大力追捧！

东南汽车三菱品牌车型悉数
传承了三菱EVO的核心技术与运
动特性，东南汽车三菱品牌旗下
历代车型都展现出与冠军品质相
融的“运动”天赋。尤其是三菱翼
神，更因其运动、个性、年轻的品
牌特性成为了炙手可热的明星车
型。作为LANCER家族核心车型，
三菱翼神率先以“5945我就是我”
全新标签领衔东南汽车三菱品牌
全车系“运动”品牌价值的重塑，
致力于国际三菱富有赛车文化与
冠军血统特征的汽车发展，提供
更纯正、更专业化的运动驾控体
验。

三菱新翼神下线
重塑“运动”新魅力

12月6日，东南汽车在中国厂
区举行三菱新翼神的首辆车暨东
南汽车第1 1 0万辆车型的下线仪
式，日本冈崎品鉴会现场进行了
实时直播。作为东南汽车第110万
辆下线车，三菱新翼神携极富于
视觉冲击的“鲨鱼嘴”式格栅前
脸、格栅两侧的刀锋式L E D灯配
合高腰线设计的车身线条，散发
出强烈的运动感。缓缓驶入众人

眼球三菱新翼神，原装进口的发
动机搭配MIVEC技术发出强劲饱
满的轰鸣声，以鲨鱼式强劲加速、
精准启停。东南汽车负责品质及
生产的藤泽俊彦副总宣布新翼神
依三菱严苛标准下线。

随后，三菱汽车商品战略本
部项目总负责人服部光善P X 表
示，三菱翼神作为三菱汽车全球
战略车型，自设计、研发伊始，就
严格按照三菱汽车国际级检测标
准的要求倾力打造。为了能够更
加体现具有三菱特色的运动外
观，对翼神前脸进行了全面变更。
另外，为给消费者提供更舒适、更
运动的驾乘感受，在座椅等方面
也进行了变更。在中国，很多的三
菱粉丝对翼神的第一印象就是运
动性能，我相信这款新翼神一定
会获得更多好评。另外，服部光善
P X亦表示，正如这款新翼神所象
征的，三菱汽车将继续强化与东
南汽车的合作伙伴关系，为取得
中国消费者的好评在产品及营销
方面不断努力。

中日双方合作实现跨越
强化中国汽车市场布局

作为东南三菱LANCER家族
“运动强化”品牌战略下的首款车
型，三菱新翼神肩负东南三菱全
家族运动先导的使命，溯源于日
本三菱E V O冠军赛车血统，本次
品鉴会三菱翼神中日两地同时下
线、探访三菱冈崎工厂历史车型
展厅、中日车王同台亮相、共同出
镜品牌微电影及同场秀技试驾意
义非凡，为东南汽车与三菱汽车
迎来更为深度合作。

东南汽车副总经理白石一夫
表示：“随着年轻消费群崛起，我
们相信时下年轻消费者更享受能
体现自我个性，富有运动激情的
纯正汽车驾控体验。这也是三菱
品牌一直以来的核心价值所在。
因此本次三菱品牌价值回归，我
们将与三菱汽车进一步紧密合
作，从新品布局、创新营销中体现
这种价值。包括5 9 4 5我就是我品
牌主张的推出，以及后续一系列
体育营销、体验营销、改装车文化
推广等新动作，都将让大家发现
一个全新的三菱品牌”。

除了试驾新翼神外，作为三
菱汽车在新能源研发领域的最新
成果，欧蓝德P H E V和i - M i E V也
在本次活动中惊艳亮相，展示了
这两款车型是三菱汽车在新能源
研发方面领域最新的成果。据介
绍，近年来东南汽车在新能源领
域同样硕果累累。

据悉，三菱新翼神于2 0 1 5年
年初正式上市。在重塑“运动”价
值的品牌战略下，期待三菱新翼
神能够领衔LANCER家族成为三
菱E V O同样传奇的经典品牌。未
来，东南汽车将继续深耕细作，加
强与日本三菱汽车的品牌文化交
流，实现产品体系升级、品牌矩阵
扩充、核心技术增长。

(吕晓丽)

“5945我就是我，三菱新翼
神日本品鉴会”探寻LANCER

家族运动基因本源意味非凡！
随着中国乘用车市场的发展与
消费需求的转变，东南汽车三
菱品牌发展初期在保有“运动”
这一核心品牌内涵之余，在中
国本土化市场中寻求多元化、
差异化发展，于2014年提出重
塑“运动”价值的品牌战略，强
调在三菱品牌与产品中增加

“运动”因子的权重，助推新品
牌战略前行。

品鉴会中全球首映的“我
就是我”三菱新翼神微电影，恰
如其分地传递出“5945我就是
我”的内涵，微电影主演中国明
星车王樊凡出席现场述说与三
菱的深厚情缘。到场的另一位
亚洲车王增冈浩亦表示：“作为
职业赛车手，我当年参加达喀
尔拉力赛拿冠军依托的就是三
菱原装动力系统技术与高操控
性底盘技术，对于我而言，三菱
EVO动力与操控系统是不二
的选择。”中日两位车王对于三
菱EVO原装动力系统技术与
高操控性底盘技术给予高度的
认可。

在刚刚过去的岁末车展上，相
信有很多人都购到爱车，但也有人
因车展现场品牌众多而挑花了眼，
犹豫不决便错过了难得的优惠购
车机会。现在，机会来了。仅剩两场
的三菱专场团购会，明天再度开
团。三菱汽车全系年终“大放价”，现
金直降显诚意，超低首付送豪礼！活
动现场，更有订车抽奖、装具礼包疯
狂派送！本周六，让我们相约富雷三
菱，尽享三菱年终购车盛宴！

新劲炫首付2 . 58万起

新劲炫两周年私人定制版，在
原精英版车型基础上精心打造。其
丰富配置，更使新车型具备了超高
性价比，以及超越同级的强大竞争
力，为都市精英群体带来更多样化
的选择。17 . 48万元的劲炫黑色豪华
版现仅需14 . 99万元，白色尊贵版更
是低至1 6 . 5万元。外观时尚动感，拥

有轿车无法媲美的通过性，又兼顾日
常使用经济性，“实力派+形象派”的
新劲炫绝对是最好的选择。

钢铁硬汉新劲畅
首付4 . 18万起

新帕杰罗·劲畅专为越野而生
的钢铁硬汉，在20 . 88万元的基础价
格上，首付只需4 . 18万元！作为汽车
中的“钢铁硬汉”，越野车承载了太
多关于男性荷尔蒙的幻想。在追求
全能和个性的同时，你或许正需要
一辆这样的越野车，和你一样所向
披靡。

翼神直降1万
轻松满足EVO梦

被誉为“改装之王”的三菱翼
神，不仅配备多项主动安全配置，
更在被动安全上倾尽全力。三菱翼
神1 . 8L时尚版直降1万元，现在只要

1 0 . 7 8 万 元 ！翼 神 作 为 第 1 0 代
L A N C E R E V O“街车版”，与生俱
来的运动基因，高效节能全铝发动
机搭载C V T变速器(1 . 8 L搭载原装
进口发动机)。独创四维安全系统，

空调1秒速冷，E V O战神级轿车，极
致操控性让驾驶成为享受！

活动时间：本周六 下午2：30

活动地点：济南富雷三菱4S店
(经十西路29514号)

冬日里，一款宽敞、舒适、专属
的座驾成了必备之选。而新概念轿
车JA DE(杰德)宽敞的储物空间，舒
适多变的乘坐空间，为都市年轻人
提供了一片自由的空间，成为了年
轻一族不可或缺的好伙伴。新概念
轿车 J A D E ( 杰德 ) 在空间上采用

Honda独创MM空间设计理念，实现
了人员空间最大化，机械空间最小
化。同时配合4660×1775×1500m m

的车身尺寸和2760 m m轴距，J A D E
(杰德)后备箱容积远远超越了同级
别水平。JADE(杰德)还在整车各个
角落都巧妙地设有各类大小的储

物格，方便放置各类小物品。除了
海纳百川的储物空间外，J A D E (杰
德)宽敞舒适的驾乘空间更是超乎
想象。以5座版本为例，超越同级的
轴距和车身尺寸有力地保障了JADE
(杰德)宽敞的乘坐空间。此外，配合后
排中央扶手，高级沙发材质的座椅和

后排空调出风口，全面满足8 0后对
于舒适与宽敞的双重需求。同时，
在JA DE(杰德)上市一周年之际，东
风H o n d a 更是新增两款五座版车
型—E X i 5 A T 舒适精英版和V T i
CVT 豪华版，为更多的年轻消费
者带来更多更好的选择。 (培琪)

传祺G A3S·视界上市之后，备
受媒体与消费者好评，连续两月热
销超5000辆，并呈稳步上升趋势，俨
然已成中级车市场热销新势力。凭
借超越同级的安全性、舒适性和驾
控乐趣，传祺G A 3 S·视界正在

“改变规则”。

作为8万级中级车安全标杆的
传祺G A3S·视界，由前奔驰设计师
张帆领衔带队，率先采用全新家
族形象，在传承传祺优良D N A的
基础上，创新运用欧洲立体美学
思维重构中国元素，打造全新
“Flying Dynamics 凌云翼”家族

形象，整体造型更加时尚大气。
传祺G A 3 S·视界采用媲美中

高级车的一体式前脸设计；同级罕
见的全新锋尚透镜前大灯，给人
强烈的视觉印象；全红式尾灯采
用“C”型设计，通过镀铬饰条巧
妙相连，与前大灯遥相呼应；车

身侧面采用镀铬饰条装饰与车身
动态腰线相互应，动感与雅致兼
备，彻底俘虏年轻、积极、进取的
心。
广汽传祺济南润祺店
销 售 电 话 ：0 5 3 1 - 8 6 3 0 8 2 7 6
86308277

中国今年汽车产销量预计
达到2400万辆，有望连续第六
年蝉联世界第一汽车产销国。
中国汽车工业协会相关负责人
13日在此间举行的2014广州汽
车展新闻发布会上称，2014年
前三季度，中国汽车产销量已
突破1700万辆，今年总产销量
预计达2400万辆，有望连续第
六年稳居世界头号汽车产销大
国的地位。 (据中国新闻网)

2014年中国汽车

产销量将达2400万辆

12月13日，东风风行其全
新升级的2015款景逸X5\景逸
X3在济南鑫泉4S店的承办下
于岁末车展上市，新车售价区
间6 . 69万元-10 . 89万元。景逸
X 5和景逸X 3是东风风行以
“中国好SUV”的标准，用
心打造的城市SUV产品，凭
借空间、通过性、性价比等方
面的“加大号”优势，成为年
轻消费者舒适出行的最佳选
择。根据用户需求的变化，2015

款景逸用心做了诸多细致入微
的改进，以“不至于大，舒适
再进化”的升级姿态，为城市
SUV消费者带来了更优质的
用车选择。超值售价也将让更
多消费者轻松享受到高性能、
高舒适的用车体验。 (璟瑶)

2015款景逸上市
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“我就是我”微电影首映

中日车王述说三菱情缘
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