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乡村游驶上发展快车道

再再造造一一批批旅旅游游强强镇镇特特色色村村
本报12月28日讯(记者 刘振)

28日，记者从德州市旅游局获悉，今年
以来，德州乡村旅游起步上路，目前全
市在建提升的乡村旅游项目超过20
个，一大批亮点项目加速建设。明年将
实施乡村示范带动工程，培育一批旅
游强镇、旅游特色村、农业旅游示范点
等，乡村旅游产品步入发展快车道。

今年以来，德州乡村旅游发展
写出了大文章，目前全市在建提升
的乡村旅游项目超过20个，武城金
水湾生态园对外开放，禹城市鳌龙
生态园、齐河县和乐果蔬采摘园、锦
绣千村采摘园、庆云鼎力红枣生态
园、沃森农业科技园等一大批乡村
旅游项目正在加速建设之中。齐河
县被评为全省乡村与生态旅游示范
县，昌润致中和有机农场被评为省
级休闲农业与乡村旅游示范点；完
成5个旅游强乡镇、3个旅游特色村、
12个农业旅游示范点、11个精品采
摘园、11个好客人家农家乐的初审。

“针对德州农家乐数量少，基础设
施薄弱等问题，积极推动改厕改厨工
作。”德州市旅游局工作人员介绍，今
年共有11县18村110户农家乐通过“双
改”验收，争取到省级扶持资金88万
元。全市10家单位成功创建为省级乡
村旅游培训基地，开展乡村旅游业务
培训5期，培训乡村旅游从业人员500
多人次；分批组织500多人次赴台湾和

省内外旅游发达地区考察，学习外地
先进经验。

“明年将实施乡村示范带动工程，
加快培育一批旅游强镇、旅游特色村、
农业旅游示范点、星级农家乐、精品采
摘园，使乡村旅游产品的质量和数量
均有大幅度增加。”德州市旅游局工作
人员称，壮大乡村旅游规模，重点抓好
齐河昌润致中和有机农场、乐陵市龙
悦生态园、运河开发区九龙湾生态园、
禹城市鳌龙生态园、武城金水湾生态

园等乡村旅游园区建设，完善旅游配
套设施。

明年还将推进乡村旅游条件成熟
乡镇(村)创建A级景区，争取新增旅
游强乡镇、旅游特色村1-2个，新增农
业旅游示范点、精品采摘园3个以上。
继续做好乡村旅游经营业户“改厕改
厨”工作，争取发动更多的农家乐经营
业户参与“双改”工作，继续开展乡村
旅游培训，对乡村旅游从业人员培训
覆盖面不少于30%。
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互联网巨头的O2O“登陆战”
俨然已从摇旗呐喊升级为贴身肉
搏：快的和嘀嘀打车疯狂烧钱抢用
户，百度吞下糯米大力拓展线下商
户，大众点评在全国组建地推团队
挨家挨户敲响商家大门，顺丰放狠
话要把包揽快递自提的线下便利
店开到家门口……这符合O2O的
核心理念，即把线上的消费者带到
现实的商家中享受服务，毕竟线下
服务不是都能装箱托运，快递本身
也无法传递WINDOW SHOP-
PING所带来的快乐。转眼间，互联
网流量的入口之争似乎转向了与
线下实体商业对接的出口鏖战。

盘踞线下实体商家多年，握
有线下最主要支付通道的传统
支付行业，自然是这场O2O登陆
战中最绕不开的“护城河”。当传
统支付企业遇到O2O，会擦出什
么样的火花？

当传统支付巨头遇到
O2O

线下收单市场耕耘十余年、实
体服务网络遍布全国、手握400多
万线下商户和POS终端，银联商务
强悍的线下商户资源和成熟的渠
道能力成为海纳线上交易落地的
天然依托，也是业界公认的搭建
O2O平台的最佳选手。

对于代表了传统支付行业的
银联商务而言，延伸服务渠道，为
商户提供线上线下一体化的服务
是其探索O2O业务的源动力；另一
方面，在拥有了一支贴身服务商户
的庞大团队、掌握线下最主要的支
付通道、拥有超规模的商户资源及
身处商业链条的中立环节等优势
后，银联商务在O2O战火浸淫下，实
现线下商户与线上用户对接，自主
构建“O2O”生态圈已是水到渠成之

事。当传统支付巨头遇到O2O，“银
联商务营销联盟”应运而生。

“ 银 联 商 务 营 销 联

盟”重构行业新视角

相对互联网巨头们的高调鏖
战，“银联商务营销联盟”O2O的布
局显得十分低调而务实。它以开放
式的O2O大平台，接入了市场主要
玩家：各类电子商务营销平台、线
下实体商户和消费者。目标直指消
费者对O2O的最大诉求：线上检索
和获取信息，线下享受实体商家服
务。终其本质，做好本地生活服务，
回归传统商业价值。

“银联商务营销联盟”平台上
接入的各类电子商务营销平台类
似SP，集中提供各类生活服务信
息及优惠；线下实体商户是兑现这
些生活服务内容的落脚点；而对于

消费者来说，直管简便地获取所需
要的信息和实现消费。三方的接
入，使O2O环路得以在“银联商务
营销联盟”平台上闭合。

传统POS为O2O铺路

在这里，传统POS被赋予了互
联网思维，集验证、优惠兑现、支付
等功能于一身，是线上和线下交汇
的“触达点”。一方面，“银联商务营
销联盟”平台接入各类电子商务营
销平台，为其提供基于POS终端的
服务撮合、交易和验证通路等落地
服务；另一方面，平台接入了海量线
下实体商户，为其提供触网解决方
案，包括多元化的信息展现渠道、导
引客户流量、按需定制新型的支付
结算闭环方案；在消费者端，则是
以目前最新潮的移动客户端引爆。
笔者亲自做了试验，在手机上的

“全民付”APP首页点击“全民惠”，
搜索附近自己平时喜欢的那家冰
淇淋店，发现刷指定银行卡有满38
立减18元的超级优惠。笔者到店消
费时，向收银员出示了所需的银行
卡，收银员在一台标有“银联商务营
销联盟”的POS机上刷卡后，账单当
场自动减扣，整个过程极为流畅。

笔者按：随着互联网和移动互
联网持续发展，下一个十年将是全
产业电子商务化的黄金时期。O2O

线上线下融合每进一步都将可能
是颠覆式的革命，其背后是对未来
商业控制权的激烈争夺。所谓顺势
者昌，面对O2O的巨量市场和所有
玩家都从零开始的平等机会，应该
庆幸，大家都站在了同一起跑线
上。对于银联商务而言，平台构建、
商户体量、地推团队、支付中枢、内
容接入等方面已就，剩下的就是耐
心和决心了。

传统支付遇到O2O

““银银联联商商务务营营销销联联盟盟””重重构构行行业业新新视视角角

建四大工程

推进大项目

禹城徒骇河湿地公园成功获批国家级湿地公园。
本报记者 刘振 摄

本报12月28日讯 (记者 刘振)
26日，记者从德州市旅游局获悉，

今年以来旅游大项目建设成果显
著，明年将实施四大工程，加快推进
旅游大项目建设，力争明年全年接
待国内外游客2300万人次。

明年将围绕建设区域性休闲旅
游度假目的地和国内著名旅游城市
的两大目标，实施“项目建设提速、
乡村旅游增量、管理服务提升、宣传
促销增效”四大工程，努力实现旅游
经济持续快速发展。

德州市旅游局工作人员称，重
点抓好齐河黄河生态旅游文化大观
园、庆云渤海金山文化城、武城四女
寺景区、陵城区马颊河生态岛等项
目的开发建设，搞好夏津黄河故道
森林公园、乐陵五十万亩枣园等老
景区的升级改造，加快旅游项目向
旅游产品转变。争取1—2个旅游项
目具备开业条件，加快A级景区创建
步伐，新增A级景区1-2家，指导齐河
欧乐堡梦幻世界、夏津德百温泉度
假村等完善配套设施建设，尽早申
报国家4A级旅游景区。
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