
□本刊记者 朱俊义

齐鲁家居荣誉榜已经走过
了五年，2014年是第六个年头，
许多家居行业的知名品牌在荣
誉榜亮相。家具有：美克美
家、亚振家具、百强家具、青
木堂、赖氏家具、路易·凯莎等，
建材有：欧派橱柜·衣柜、圣象地
板、L&D陶瓷、TOTO卫浴等。经
过多年的发展齐鲁家居荣誉榜
无论是在山东家居行业中还是
在广大消费者心中早已成为权
威，因此许多家居品牌对荣誉榜
有独特的理解，消费者也以荣誉
榜为导向来选购家居产品，无论
是产品品质还是售后服务都会
得到双重保障。

敢于亮相尽显品牌实力

上周五，记者和济南家居行
业一位经理聊天，他告诉记者：

“现在济南家居行业内经理人沟
通很少，即使偶尔在一起聊聊生
意也没有实话，不互相拆台就不
错了，信息还不如你准确。”对于
这样的话记者很吃惊，这种现象
五年前是没有的，大家对彼此的
销售情况非常熟悉。

现在信息渠道多了，职业经
理人在一起聊天的机会反而少
了。对于别的品牌销售情况也了
解不够，就会出现盲目的情况。
盲目上品牌、盲目开店扩张、盲
目拉长产业链等都会造成投资
的失败，因此展示品牌实力的机
会相对较少。2014年齐鲁家居荣
誉榜是许多家居品牌展示实力
的舞台，并且每年只有一次机会
许多家居行业的一线品牌较为
看重，认为有没有实力在齐鲁家
居荣誉榜上来秀一秀就知道了。
每年到荣誉榜秀一秀的一线品
牌很多，亚振家具刘宏总经理的
话较为具有代表性，她告诉记

者：“亚振家具是著名品牌，我们
亚振家具讲究的是品质品味，是
低调的奢华，使用亚振家具的业
主会有尊贵感。”

逆市增长并快速扩张

山东家居行业经历了2014
年的转型，许多一线家居品牌快
速扩张，二三线家居品牌经营困
难，家居品牌经历一年的洗牌，
结果已略见分晓，但是最终的结
果会在2015年显现。

过去的2014年有一个较为
明显的特点，一线家居品牌无论
是促销活动还是公益活动接连
不断。其中较为突出的是冠军联
盟、领袖联盟、好家居联盟的几
次影响力较大的活动，这些活动
也取得了较好的收益。家具品牌
2014年表现较为抢眼，美克美家
燕山店、顾家家居欧亚达旗舰店
抢在2014年年底开业，一线家具

品牌扩张成了主旋律。许多一线
家具品牌的职业经理人2014年
年底积极寻找有市场潜力的品
牌，家居行业一位资深经理人告
诉记者：“我上周在杭州签下了
一个新中式红木家具品牌，准备
在家居卖场开五六百平米的专
卖店，这样的现代红木精品应当
有很多业主喜欢。”

家居新品销售增速明显

2014年虽然许多家居产品
的销售出现了下滑，但是家居新
品却异军突起呈上升趋势，个别
家居新品增长超过70%。卫浴品
类中的智能家居，墙面材料中硅
藻泥，家具中的新中式增长十分
明显。

卫浴行业发展达到了一定
的高度，但是发展遇到了瓶颈。
以行业现状来说，现在的卫浴产
品都以共性为主，缺少个性化的

产品。在品牌管理方面的经验还
没有成熟，对于品牌所承载的消
费群没有细分，企业对市场不了
解，都是为了品牌而“硬”做品
牌。卫浴产品的个性化还需要强
化，而保持品牌的议价能力并突
出品牌的创新特性，是未来卫浴
企业保持利润的必经之路。谈到
企业的创新，齐鲁冠华实业发展
有限公司副总经理吴晓华告诉
记者：“今年选购TOTO卫浴产
品的消费者中有三分之一选购
了智能卫浴产品，可见消费者消
费层次已经提高，因此2014年我
们公司的智能卫浴产品销售量
提升了75%。”新中式红木家具是
2014年家居行业销售的另一个
亮点，因此家居卖场中也出现了
新中式红木家具扎堆的现象，这
是近年来少有的。
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