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本报记者 姜宁 宋祖锋

抢回5天“新鲜度”

6日上午，青岛祥得丰商贸有限公
司总经理林永贤刚刚运走了一车来自
越南的火龙果，这种一次可装载十几
吨的大货车，在一天之内就能将刚摘
下来的火龙果运到鲁中、鲁西等地。

在几个月之前，林永贤需要在广
州或者是上海办理了通关手续后，再
将这些火龙果装车长途运输两千多公
里到达目的地，这一过程需要耗费两
天时间。如果是夏天的话，长途运输还
会造成一定数量的水果腐烂。

虽然几个月前，青岛口岸也能办
理水果贸易通关手续，但从海关、检验
检疫部门把所有通关程序走一个遍的
话，需要五天时间。如果赶上中秋节、
春节这样的旺季，5天时间很可能就把
商机错过了。因此，在各大贸易商眼
里，过海关是他们最怕的过程，通关中
的任何一个一旦出现滞留，一批货就
没了。

上月中旬，伴随着从越南进口的
第一箱水果开箱查验，由青岛大港海
关和青岛检验检疫局合作通关的模式
正式运行，这标志着山东省内首个进
境水果指定口岸正式建成启用。

1月6日下午，6辆集装箱大货车缓
缓驶入位于即墨市大信镇的东方鼎信
国际农副产品交易中心。货车箱体内，
满载着从越南等国运送过来的新鲜水
果。

按照以往程序，这些进口水果抵
达中国口岸后，应该先转卸至港口货
场，呆上五六天后才能踏入陆地。现
在，随着新的通关模式建立，这批水果
在6日当天下船后，直接被吊至大货车
上拉赴果品批发市场，和此前相比，相
当于为水果抢回了5天的新鲜度。“从
水果从树上摘下来，到端上中国市民
的餐桌，最短不超过24个小时。”东方
鼎信国际农副产品交易中心的董事长
刘煜祥说。

几年前，刘煜祥刚开始做进口水
果贸易时，就为北方没有合适的通关
口岸而苦恼，很多次趁着水果价格大
涨时进口的水果，有的时候甚至还没

通关价格就已经降了下来，他吃了不
少亏。因为这一原因，刘煜祥决心搭建
一个省内最大的进口水果口岸。

运费从8000元降到不到

1000元

这5天时间是如何抢过来的呢？让
我们来看看这种关检政合作搭建的进
口水果通关“绿色通道”。

记者了解到，东方鼎信国际农副
产品交易中心实行的是一次申报、一
次查验、一次放行的“三个一”现场监
管模式。据青岛大港海关通关处负责
人介绍，这种“三个一”现场监管模式，
可以将海关、国检以往串联运行、独立
操作的两套程序，整合为并联运行、同
步操作的通关模式。据初步测算，这一
做法可为企业节约通关时间30%，节
约查验费用50%。

此前，青岛地区的大额水果进口
多数从上海、广州转手进货，远程物流
环节不仅影响了水果新鲜度，平均价
格也比上海、南京等地贵15%之多。

“即墨进境水果口岸建成后，济
南、潍坊、郑州、北京及东北三省等地
大型果品市场进口水果可经该口岸报
检进口，不必绕道上海、广州等地转
口，可以大幅缩短运输时间，降低企业
成本。”即墨市商务局局长于毅说。

这一进口水果平台的建立，为企
业带来了实在的收益，最重要的是节
省了运费。“以前将火龙果运到广州港
进行通关，然后再运到山东来，一路上
每辆车运费至少要8000元，但是在青
岛港通关之后，每辆车运费降低到
1000元不到。”林永贤说，随着运输费
用的降低，售价也随之下降。现在他们
公司销售的火龙果、榴莲这类进口水
果更抢手了，“最近一个月的火龙果销
量就能顶上以往一年的销售量。”

智利大使馆派人来了

作为开拓中国市场的排头兵，各
国驻华使馆是不愿错过任何一次机会
的。驻华大使们不光在天猫这样的电
商平台为本国水果站台，连东方鼎信
这样区域性平台也不错过。

去年12月，智利驻华大使馆曾经
派人来到东方鼎信国际农副产品交易
中心，考察现场后，双方约定在今年深
入合作，智利的车厘子、蓝莓可以直供
这一交易中心。

东方鼎信能引来智利大使馆关
注，源于这个市场在青岛海关进行平
台审批时，海关把这一信息透露给智
利驻华大使馆。没过几天，智利大使馆
就派人来东方鼎信考察。现在，智利金
牌水果车厘子、蓝莓的宣传画已经在
东方鼎信的交易大厅里挂起来了。

据交易中心客户经理袁铭介绍，
东方鼎信在跟智利方面达成合作后，
除了能拿到第一手的优质进口水果之
外，还将会享受价格优势，像蓝莓的进
口价格要比市场价低10%以上，车厘
子的价格优势也很明显。

据了解，现在通过这一交易平台
进口的水果有二三百种，主要来自南
美、澳洲、东南亚等几大区域，以热带
水果为主。在打通了智利进货渠道之
后，东南亚和澳洲等水果原产地也将
会直供该交易市场。

袁铭说，以前这个市场的水果还
要从国内另外一些批发市场进货，一
些水果商实际上是加价销售的“二道
贩子”。现在有了原产地直供后，价格
优势、货源优势将更加明显。智利等国
家之所以能够对他们这个市场感兴
趣，主要是看中了北方水果市场蕴含
的巨大潜力和即墨这个水果进口口岸
在未来的辐射面。

在打通了上游进货渠道后，下游
电商也被吸引了过来。在几天前，交易
市场内来了不少生鲜电商企业主考
察，他们对这一交易平台非常感兴趣，
打算近期在市场上设立贸易点。

“背靠着这个市场，有着充足的货
源，也不需要压货。一旦有顾客下单，
直接到市场上拿货即可。”林永贤说，
他最近也在接触一些这样的电商企
业，很多人希望和他们公司建立贸易
关系，就是看中了这一市场的货源优
势。

挑战阿里还早，这其实

是垄断生意

刘煜祥说，从今年开始，东方鼎信

要着手打造属于自己的线上交易平
台，让从青岛港进口通关的水果通过
网络化的模式，结合顺丰等物流企业
的运输网络，将触手伸到全国。

在这个平台上，水果批发商们可
以开店，买方可以通过交易平台选货，
下单后物流配送到家。不过，做了多年
线下水果生意的刘煜祥坦言，做线上
交易阻力很大，这其中有平台覆盖面
的问题，也有平台流量的问题。网络化
的电商销售模式，在淘宝大获成功之
后，得到了全国数万企业的效仿，但毕
竟是赚钱的少，看热闹的多。与淘宝相
比，地方性区域平台的差距又在哪呢？

在淘宝的挑食栏目和天猫的瞄鲜
生栏目中，当用户打开网页时，甚至能
够和种植户直接砍价，而淘宝的宣传
广告也充满诱惑：“减少了三道中间
商，省钱100%”。水果种植户-淘宝平
台-市民，三级网络就能实现一个越南
火龙果的自由流通。

电商平台自身的销售能力，是国
外电商考量关键。而要让一个美国加
州车厘子农场主知道中国的“东方鼎
信”，不光是流量的支撑，整个平台要
进行密集宣传，这又是一场公关烧钱
大战。试问，国内又有哪一家电商平台
比得上阿里在纽交所上市所获得的巨
大的免费广告效应呢？

从某种角度看，中国水果电商进
入的上游供应链其实是一门垄断生
意。以2013年贡献了天猫车厘子大
半销量的大卖家“天天果园”为例，
其前身是一家线下水果零售贸易商，
在食品行业已有超过3 0年积累。这
种线下的多年积累，让天天果园在
2014年同时拿下了加州和华盛顿的
车厘子“原产地直供”货源。而我买
网则是中粮集团旗下电商，母公司成
为其快速切入“海外直采”的关键，
它的第一单海外直采生意美国缅因
州大龙虾也是中粮董事长宁高宁亲
自谈成的。

袁铭坦言，现在水果种植户-交易
平台-大批发商-中小批发商-市民这
五级网络是像东方鼎信这样的区域性
电商平台的基本层级，目前还不太可
能进一步减少中间程序。面对生鲜水
果这么一块大蛋糕，区域性电商平台
还有许多瓶颈要突破。

越南火龙果从采摘到上山东人餐桌最快不超过24小时

即即墨墨水水果果口口岸岸
开开讲讲““海海外外直直供供””故故事事

当淘宝、京东、顺丰喊着“原产地直供”的口号，将远在大洋彼岸乃至南半球的车厘子、奇异果以相
当于超市近一半的价格端上中国市民的餐桌时，传统的水果批发企业正遭遇生鲜电商的严峻挑战。

上个月，在即墨，随着山东省首家进口水果口岸的建立，北方进口水果市场的格局又添变数。这不
光是行程缩短5天，运费减少80%的改变，依托这个进口水果口岸建立的区域性电商平台，会给传统水
果批发企业带来哪些变革？它们正在勾画的雄心，未来能有机会挑战阿里吗？

在电商挑战下，传统水果批发市场面临转型。像东方鼎信这样的进口水果交易市场也在积极搭建区域性电商平台。（资资料片）
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