
三车连发

启辰进一步完善产品布局

2014年，启辰品牌新车三连
发，从入门级车启辰R30，到纯电
动汽车启辰晨风，再到“技术派
智享SUV”启辰T70，启辰实现
传统车型与新能源车型双线并进
的格局。

2014年7月16日，启辰R30以
3 . 99万元的起售价进军入门级汽
车市场，到8月份，乘联会的销
售数据显示，启辰R30就已经杀
进了入门级车市场的前列。 9
月，启辰纯电动汽车启辰晨风上
市。启辰晨风上市前后，东风日产
市场销售总部专职副总部长叶磊
多次豪言：“电动车推广差一层
窗户纸，启辰晨风将成为电动车
领域No. 1。”尤其是启辰推出的
“e享无忧”服务体系，用一整
套的解决方案为客户保驾护航，
涵盖了售前、售中、售后各个环
节。从产品到服务，逐个击破，
消除消费者对纯电动汽车的种种
疑虑。去年广州车展亮相并启动
预售的启辰首款SUV——— 启辰
T70亦是代表启辰最高水准的车
型之一，启辰T70 9 . 88万元起的

预售价，加之其核心技术上不容
忽视的竞争优势，一登场就对10
万级SUV市场造成了强烈震动。

由此可见，2014年启辰已经
迅速实现三车连发，全价值链能
力不断提升，满足更多消费需求，
产品层面上为2015年的突破打好
了根基。

品牌、渠道双管齐下

逆势增长的“车市另类”

2014年的中国车市并不算
好，而逆势增长的启辰却看似一
个“车市另类”。截至11月底，启辰
累计销量比去年同比增长13%，高
于自主品牌同期增长水平。与此
同时，启辰在所在的细分市场占
有率也从去年的 4 . 3 %上升至
6 . 9%，实现60%的增长。这一成
绩，除了产品本身实力所致外，
启辰在2014年持续实现渠道向下
深入，品牌向上提升，也是其逆
势增长的一个重要原因。渠道向
下、品牌向上，这一上一下，而
2014年的启辰夯实了坚实的市场
基础。

2014年，启辰旗下的专营店
数量达到180家，二级网点的数
量达到2000多家，覆盖到全国的

1 5 1个地级市，真正实现了对
“百城千县”的覆盖，完成在城
市、区县和乡镇市场的立体覆盖
和纵深渗透。通过与NISSAN品
牌渠道的共网服务，打造800多
家服务网点，构筑“20公里服务
圈”，将高品质的产品和服务送
到消费者的身边。在品牌形象方
面 ， 启 辰 同 样 “ 忙 得 不 亦 乐
乎”。2月，启辰与恒大足球俱
乐部正式确立战略合作伙伴；7
月13日，“品质启辰，十足精
彩”2014启辰品质万里实测行动
结束，将启辰的品质和精彩带到
老百姓的家门口。

一年里，启辰从体育营销到
娱乐营销，从校园营销到体验营
销，丰富多元营销创新，赢得了
消费者的交口称赞。

2 . 0时代的2015年，

启辰志在突破

在2014年广州车展上，东风
日产市场销售总部专职副总部长
叶磊说：“2014年，是启辰品牌2 . 0
时代的第一年，也是我们的厚积
薄发之年。我们的事业根基前所
未有的坚实，为2015年的突破式
发展打好了基础。”

这次车展上，启辰发布了“突
破2015”事业计划。迈向2015，启
辰将随着新品加入，实现竞争力
由品质驱动，晋级为品质和技术
双核驱动。在渠道方面，启辰将进
一步优化区域覆盖，强化一级网点
的支柱作用，加强二级网点的纵深
渗透，电商渠道也将实现跨越式的

发展。在品牌方面，启辰将继续洞
察时代潮流，通过体验营销和多
样化的跨界营销创新，让客户享
受更丰富多彩的品牌魅力。

“过去的四年，我们从0做到
年销10万辆，并打造出‘50系’和
启辰R30，得到市场认可。如果把
过去夯实基础、稳步前进的启辰
定义为启辰1 . 0时代。今年，已经
迈入2 . 0时代的启辰，无论是整体
的品牌形象，还是产品设计开发
营销能力，都会有一个显著提
升。”东风日产启辰事业部部长颜
宏斌介绍。对于即将开启的2015
年，颜宏斌已经给出了明确的目
标：“2015年，我们至少将实现50%
的增长！”

志在突破的启辰，已经蓄势
而来。 （曹江北）

近日，记者来到了被誉为“东方日内瓦
湖”的昆明抚仙湖，参加了东风雪铁龙C3-
XR全国媒体试驾会。作为东风雪铁龙首款
紧凑型SUV，C3-XR时尚、大气的运动外
形设计、宽敞的空间，特别是强劲的动力、
优异的操控，都留下了非常深刻的印象。

C3-XR的前脸延续了雪铁龙最新的家
族设计风格。进入车内，可以看到C3-XR
采用了运动感更强的黑色内饰，座椅和门板
上还有红色皮革作为点缀。方向盘采用三幅
式设计，皮革包裹，握持感很不错。

C3-XR给人印象最深刻的还有其宽敞
的空间，身高180mm的体验者坐在前排，
头部有一拳的空间，得益于2655mm的同级
最长轴距，身高180cm的乘客坐在后排，能
够拥有近两拳的腿部空间，非常宽敞。

作为一款可以随时带我们到任何地点的
SUV车型，出色的动力和舒适性，无疑能
让我们的旅途充满愉悦。此次记者所试驾的
C3-XR搭载了1 . 6THP涡轮增压发动机，其

功率为123KW、最大扭矩达到245Nm，与
之匹配的是6速手自一体变速箱，并带有
STT智能启停技术。此次试驾地点是在海拔
2000多米的云南昆明，空气中较低的含氧量
可能会对动力产生一定影响，但依然能够感
受到1 . 6THP发动机所具有的强大动力。本
次试驾全程86KM，其中近13KM的城市路
段，交通并不拥堵，1 . 6THP发动机的加速
性能令人满意，油门响应较为积极，加速超
车时，只需轻踩油门，随着强劲扭力的输
出，推背感越加明显，C3-XR的涡轮增压
从1000rpm开始介入，1400rpm即可达到最
大扭力输出，并持续到4000rpm。1 . 6THP
版车型还带有发动机自动启停功能，当遇到
红灯停车，踩下刹车踏板，当车辆停下来，
C3-XR的发动机会自动熄火，绿灯松开制
动踏板，发动机再次启动较为迅速，可以让
你立刻前行，总体感觉这套自动启停系统还
是非常好用的。

(璟瑶)

激激活活自自由由的的心心
——— 本刊试驾东风雪铁龙首款SUV C3-XR

渠道向下，品牌向上

启启辰辰22001155志志在在突突破破
2014年，中国经济处于增长速度换挡期，进入“新常态”

发展。这一年里，启辰品牌不仅在销量上实现逆势增长，更加
快产品、渠道、营销布局，为迈步2 . 0时代厚积薄发。2015
年，将是启辰进入2 . 0时代第二年，启辰将在产品、渠道、品
牌、销量等方面实现全方位的突破发展，在经济转型过后的中
国经济市场中谋取先机。

最新数据显示，2014年全新威驰销量再
创新高，上市至今累计销量15万辆，其中12
月份销量更是高达1 . 5万辆，再次刷新其单
月销量最高纪录，进一步确立了其年轻消费
者首选车型的地位。在我们身边的省城济
南，就有这么几位车主，他们有着最真实的
用车感受，希望能与更多年轻人一起分享这
一款年轻活力的好车。

宋先生：1 . 3L手动型尚版

用车感受：时尚活力 适合年轻人

“看到全新威驰的第一眼，就觉得威驰
很时尚年轻，外观大气、内饰有品质，空间大
够全家使用。”小宋是个20岁出头的小伙子，
从年初拿到驾照开始就打算买车。虽然经济
条件有限，但他仍希望人生第一辆车能兼具
实用和好看。他在充分了解后，将买车范围
缩小到全新威驰、瑞纳、阳光、K2。在一番对
比后，比瑞纳更节油、比阳光更精致、比K2更
安静的全新威驰成了小宋的心头之爱。

王小姐：1 . 5L自动智臻版

用车感受：舒服耐用 省油省心

“性价比高、油耗低，经济实用，同事的老
威驰开了四五年，从未发生故障，非常耐用。”

巧合的是，王小姐是一名刚刚进入一汽
丰田4S店的销售人员。在同事的建议下，王
小姐对比过瑞纳等车型，但最终还是决心购
买皮实耐用的威驰。而对于这样一款车，王
小姐的全家也都满意。作为一名新手，王小
姐表示很最适合新手上路，市区平均油耗5
毛左右；老公说威驰操控好、动力强；爸妈则

夸赞威驰空间大，乘坐舒适。

邵先生：1 . 3L手动超值版

用车感受：令人赞叹的高性价比

“全新威驰是我的第三辆车，最很不可
思议的是，这么好的车竟然只要6万多。”

邵先生是个体型偏胖的小胖哥，对全新
威驰的舒适空间深有体会，坐进去调节好驾
驶座椅，后排空间还挺宽松的。较大的后备
箱，放下儿童推车后还能塞下很多东西。在
购买威驰之前，邵先生还对比过阳光与瑞
纳，老婆认为阳光不好看，邵先生觉得瑞纳
好看不好开，威驰相对来说，不仅时尚好看、
空间大，且性价比最高。

褚先生：1 . 3L手动型尚版

用车感受：易购更易养

“动力足且省油，我的车算起来平均每
百公里5 . 2L油。”

由于预算不多，褚先生更看重车辆的实
用和节油。在看车时朋友就推荐威驰，各方
面性能好而且价格实惠，购1 . 3L排量的车
还能享受3000元补贴。作为丰田品牌下的车
型，车子质量值得信赖。4S店的各项服务，
也让褚先生倍感舒心。

时尚外观、越级空间、经济油耗、灵敏操
控等，全新威驰的产品特性符合年轻人的用
车需求。6万多起的亲民价格，也让更多年轻
人触手可及。再配合一系列“年轻化”营销活
动，我们相信，全新威驰不止影响15万年轻
群体，将助力更多年轻人实现“拥有汽车的
梦想”。

月销高达1 . 5万辆累计突破15万辆
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