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□曹俊杰

新车更在乎

市场消费诉求

近日，随着2014年汽车行业
产销数据的公布，不难发现一
些车企未能达成销售目标，不
少品牌销量下滑，终端经销商
仍然保持巨大的库存量。造成
销售滞缓的原因多由于消费者
仍然处于“持币观望”的状
态。比如去年的济南豪华车市
场，尽管一度出现过“跳楼价
大甩卖”的情形，但仍然未能
大幅激发市场的购买热情。一
位在济南车市摸爬滚打多年的
经销商告诉记者：“从去年的
实际销售来看，能促使消费者
在最快时间内订车的因素，一
是满足他的用车需求，二是满
足他的心理价位。”

从最近推出的几款新车型
来看，有的是畅销车型的换代
产品，有的是全新车型。这些
新车都具有安全、节能、舒
适、新颖等特点，在满足购车
者用车需求上，与在售车型相
比较颇有竞争力。并且，一些
新车最终公布的售价远低于上

市前的预售价格，不仅在很大
程度上符合意向客户的购买
力，更是为品牌经销商提供了
信心支持。在上海大众凌渡上
市现场，公布其最终起售价为
14 . 59万元后，本刊记者当场采
访了上海大众山东销售服务中
心总经理江翔，他直言没想
到：“我们之前内部预测会在
15 . 68万元左右，真的没想到会
下降到 1 5万以内。”无独有
偶，随后上市的东风日产启辰
T 7 0最终的起售价在 8 . 9 8万
元，较之9 . 88万元的预售价下
降近万元，超值性价比足以成
为其挑战“10万元价格区间的
SUV”销量冠军的不二法宝。
记者在济南大友龙启辰4S店了
解到，T70起售价公布后，店
里收到的订单已经有了明显的
增多。此外，广汽丰田全新凯
美瑞上市时，当场就推出的一
系列“免息贷款”、“购车补
贴”、“旧车置换补贴”等购
车政策更让新车降临显得诚意
十足。

油价下降

或将促进新车销售

1月12日，国家发改委再次
下调油价，此次是发改委在本
年度的首次调价，也与去年相
连接形成了“十二连跌”的情
况。不断下调的油价对准车主
们的影响已经开始显现，不少
打算购车的消费者都表示，得
知油价降低后，更加坚定了购
车的想法。其中，对于有意购
买中低价位车型的潜在车主，
则可能从持币待购转为直接消
费，因为这一类车主对于汽车使
用成本的估算更为敏感，油价下
调可以大大刺激其购车欲望。这
样一来，对新车入市后的销售会
起到一定程度的促进作用。

消费者将是

市场最大受益者

热闹的新车下线、上市潮
对于经销商来说，可能意味着

更多的竞争和压力，然而对于
买车的消费者来说，却怎么说
都是利好，至少今年买车有的
挑了。记者走访济南多家汽车
经销商时，许多看车的消费者
就纷纷表示：“车出得越多越
好，我们好选，也不用买一辆
车一等就是半年了。而且竞争
多了，车价才会下来，我们购
车也划算。”

除了新车集中上市会引起
的竞品相互压价，惠利消费者
之外。据业内资深人士透露，
多数推出新车的汽车厂家将会
对自身产品结构进行调整，通
过对库存车型降价销售的方
式，减轻库存压力，使其产品
线更加合理，更具市场竞争
力。该人士预测，上半年济南
车市还将经历一段经销商与消
费者“博弈”的价格稳固期，
真正的降价促销大潮将会出现
在4月份举行的齐鲁春季车展
期间。

据中汽协的统计数据显示，
2014年国内汽车销量近2350万
辆，同比增长6 . 68%，基本保
持平稳增长。虽然国内车市具
备了“基数巨大、增长稳定、
前景广阔”三个特点，且已经
在现阶段帮助许多车企赚得盆
满钵盈，但中国汽车市场的未
来还是充满了诸多不确定的变
数。当前，各大车企还是希望
趁着这几年的“黄金期”更多
的抢占有利位置，完成产品布
局。于是在运动旅行车、高级
轿跑车、中高级轿车、SUV、
家用MPV等多个细分市场中，

每年都会有新车加入进来。
最近几年，每年上市的全新

车型和换代改款车型都超过上
百辆。从今年1月份“一个月上市
14款新车”的新车发布势头来
看，2015年估计还会再创新高。
接踵而至的新车除了要配合汽
车厂家的产品战略，还要迎合
愈发挑剔和“厌旧”的国内市
场消费口味。一款新车型四、
五年必须进行换代，否则消费
者就不买账。因此，中国新车
型推出频率之快，超过国外任
何一个市场。并且，在竞争激
烈的市场中，假如厂商无新品

上市，那么其品牌竞争力将会
被质疑，会逐渐被市场遗忘及淘
汰。于是，为了求一个“新”字，在
售车型小改款后，必定要在名字
前加上“新”字；崇尚逆向造车的

“拿来主义”模仿一下别的车型，
换个品牌LOGO就敢自我标榜
“独立研发技术的结晶”。越
来越多敷衍的新品不仅模糊了
品牌自身的辨识度，更是引导企
业造车的发展方向转入了“卖得
好就卖，卖不好改一下继续卖”。

究竟什么才是新车？面对一
年能够推出百余款新车的市
场，任谁也无法给出准确的定

义。不过，就在2015年的CES
(国际消费类电子产品展览会)
上，多家汽车厂商推出了多项
基于未来交通理念的新产品和
新技术，为我们勾画出了一幅
关于未来世界的交通图景。反
而是给了记者启发：当未来有
那么一天，车企不再为了争夺
中国市场份额而展示自己即将
投放的产品，而是为了更美好
的用车生活，不断创造出能够
代表汽车产业新技术和新理念
的好产品时，那样的新车才有
资格算作一款真正的“新车”
吧。

新新车车的的意意义义

抢抢鲜鲜！！抢抢先先！！
新车集中上市 车企抢占先机

2015年的1月份刚刚过
半，各大车企就用“推陈出
新”的方式开始了新一年的
贴身“搏杀”。据不完全统
计，本月共计有14款新车上
市。涵盖运动旅行车、高级
轿跑车、中高级轿车、SUV等
多个细分市场的众多已上
市或将上市的新车用“抢
鲜”的方式，助力车企抢占
市场先机。

售价：14 . 59万—21 . 39万元
排量：1 . 4TSI/1 . 8TSI
新车亮点：上海大众首款轿跑车，
填补朗逸与帕萨特之间的细分市
场。

上海大众凌渡

售价：18 . 48万—32 . 98万元
排量：2 . 0L/2 . 5L
新车亮点：搭载了丰田全球首发的
2 . 0 L双喷射系统直喷引擎，并突
破此前偏稳重、低调的外观风格。

广汽丰田全新凯美瑞

售价：17 . 37万—26 . 97万元
排量：1 . 8T/1 . 6T/2 . 0L
新车亮点：动力总成全面升级，首
次搭载STT发动机智能启停系统。

全新东风标致508

售价：8 . 98万—12 . 78万元
排量：1 . 6L/2 . 0L
新 车 亮 点 ： 具 备 “ 铂 金 动 力 组
合”、“顶尖底盘技术”、“时尚
智能科技”三大核心卖点。

东风日产启辰T70

新车链接

记者手记
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