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1月9日，上海大众汽车首款高
级宽体轿跑——— Lamando凌渡完胜
登场。此次上市的凌渡推出风尚版、
舒适版、豪华版等多款车型，提供
230TSI、280TSI、330TSI三款动力，
共7款车型；并有摩登棕、炫目金、澎
湃蓝、凌厉红等8种车身颜色，售价
区间为14 . 59万-21 . 39万元。如今，
Lamando凌渡已进驻上海大众汽车
山东区域各大4S店，凌渡商展也在
全省范围内大规模开展。魅力战袍
凌渡已然到来，一个全新的轿跑格
局正在形成，你准备好了吗？

看点一：锋芒尽显 蓄势待发

凌渡突破大众家族原有设计
风格，以宽1826mm、高1425mm，
比普通轿车更“低”更“宽”的车身
造型，尽显轿跑风范。更有动感俯

冲下压式的车头设计及锋锐的车
身双侧面线条，令整车修长而富
有张力。另外，源自多项空气动力
学优化设计，凌渡的风阻系数仅
为0 . 281，速度潜力无限。

看点二：奢适并行 轿跑典范

定位为“奢适宽体轿跑”的凌
渡，在具备跑车凌厉性的同时，还
匹配有完美的奢华感与舒适感。向
驾驶员一侧精确偏转6 . 769°的T

型设计中控台，体现出以驾驶者为
中心的座驾理念；480L大容积行李
箱等便捷储物空间，经过人体工程
学优化的12向电动调节运动真皮
座椅，开启面积比普通天窗大40%
的高强度超广角双开启天窗，乃至
全程管控静音科技，都将人性化造
车理念发挥到了极致。

看点三：全新动力搭载 其势迅猛

凌渡搭载大众全新第三代

E A 8 8 8 发 动 机 ，额 定 功 率 达
132kW，最大扭矩达300Nm；与之
匹配的全新DSG7速湿式双离合变
速箱，根据中国道路特点升级而
来，换挡响应更积极，反馈更加敏
锐顺畅，1-100km加速只要7 . 9秒。
更有全系标配的独立灵动悬架，带
来激情澎湃的动力与精准扎实的
操控表现。此外，制动能量回收系
统、启停节能模式等先进节能技术
的应用，还进一步优化了凌渡的燃
油经济性，使得凌渡90km/h等速
油耗低至4 .4L/100km。

看点四：智慧前瞻 引领风潮

作为上海大众汽车着力打造的
首款轿跑，凌渡还集成了一系列前
沿智能科技。以BSD盲点监测、MKE
疲劳监测、ACC自适应巡航、LDWS

车道保持功能为代表的智能驾驶辅
助系统，以智慧科技护航凌渡驾乘
者安全。智感MIB多媒体娱乐终端，
除音响娱乐功能外，还可利用触摸
屏对整车各功能参数进行便捷设
置。而最新的丹拿400瓦音响系统，
为凌渡精准调校10个扬声器，足以
令每一次旅程都是豪华的舒心享
受。魅力战袍，凌风渡越。随着凌渡
商展在全省的开展，相信很多人会
尽快体验到凌渡的魅力；而伴着价
格公布以来的高性价比呼声，相信
凌渡将很快携手万千车主，一起开
拓新的征途。

扫描微信二
维码，关注“上海
大众山东公众平
台”，即可了解更
多车型资讯。

日前，长安福特正式推出
2015款福特翼虎。新款车型全面
传 承 了 福 特 翼 虎 “ 高 端 智 能
SUV”的产品定位，在维持现行
售价不变的基础上，整体升级全
系车型智能科技配置，并引入了
燃油经济性更加优化的 1 . 5 L
EcoBoost GTDi燃油直喷涡轮增
压发动机，同时辅以多项人性化
的产品细节改进。自2013年1月
上市以来，定位于“高端智能
SUV”的第三代福特翼虎，凭借
其前瞻智能配置以及在动力操
控、燃油经济性、整车品质和安
全性能等方面的全面领先优势，
开创了中级SUV市场的新格局。
产品广受消费者认可，两年累积
销量已突破23万台，成为中级
SUV市场的标杆车型。2015款福
特翼虎将延续“高端智能”的产
品定位，在广受消费者欢迎的智
能配置和他们关注度最集中的燃
油经济性、驾乘舒适性、品质、
安全等方面进行了全面升级，但
是价格保持不变。长安福特销售
公司副总陈旭表示，之所以如
此，是为了让更多的消费者得以
享受长安福特翼虎智能进化的高
品质驾乘体验。 (陆小虎)

□李晓宁 潍坊 张呓飞
青岛 郝霞

吉利年销过万台

全国销量第一

坐落在济南经十西路的山东
吉利汽车超市，乍看上去不甚起
眼，但是就是这样一个看似普
通的汽车超市却在2014年一跃
成为年销售过万台的汽车经销
商，也成为吉利品牌第一个万
台俱乐部，以领超全国第二名
几千台的“成绩单”稳坐全国
吉利汽车经销商销量冠军。

对于取得如此傲人成绩的
原因，山东吉利汽车超市营销
总监房立刚总结了三点：首先
是车的品质过硬。近年来，吉
利汽车作为自主品牌的领军车
企发展迅猛，从过去耐用皮实
的理性诉求上不断升级，打造

更加符合消费者审美需求的好
车；其次就是那句深入人心的
广告语“买车就是买吉利”，
这样一句经典的汽车口号确实
俘获了不少购车百姓的心；最
后就是吉利汽车不断丰富的产
品线和一切以客户需求为主的
服务态度。

2014年，改款GX7、新帝
豪、新远景等新车的接连推出
为吉利汽车增色不少。打开山
东吉利汽车超市的数据报表，
去年7月份上市的新帝豪至今已
累计销售2000多台，2014年12
月份更是创下了单月销售700台
的记录。匹配澳大利亚DSI6挡
自动变速箱的改款GX7同样表现
不俗，自上市起也累计销量多
达千台。

值得一提的是，2014年底
本报联合山东吉利汽车超市所
做7场团购会，为济南汽车消费
者带去了极大的购车便利和优
惠，当然也为汽车厂商带来了
可观的销量。据统计，7场团购
会 接 受 报 名 咨 询 的 客 户 近 千
人，实际到店客户400多人，现
场成交近200台。

豪华车依旧受青睐

东风风行异军突起

作为经济发达的沿海城市，
2014年的青岛豪华车市场总体
稳中有增，豪华车依然备受岛
城消费者青睐。

据统计，青岛之星奔驰店
2014年销量2000余台，与去年
相比销量增长了9%，宝马燕宝
行单店销售1800台左右，与13
年相比也是有所增长，沃尔沃
两家4S店总销量1500台左右，
相比13年增长达30%。其中，最
值 得 点 赞 的 就 是 捷 豹 路 虎 品
牌，2014年青岛捷豹路虎总销
量1600余台，其中中升集团青
岛捷路汽车销售服务有限公司
单店销售就多达1100台，位居
山东榜首。

这边豪车增速不减，自主
品牌同样也有亮眼表现。尽管
2014年自主品牌十连降的消息
让 消 费 者 对 自 主 品 牌 有 所 担
心，但是青岛风行汽车销售有
限公司却异军突起，年总销量
3600台稳居山东第一的成绩给
自主品牌打了一针强心剂，比
2013年相比整体增幅18%。

记者从风行4S店了解到，
基于对细分市场的准确把握，东
风风行进军SUV市场的“加大号
城市SUV”景逸X5，上市一年多
时间便赢得了“中国好SUV”的称
号。日前，“动静皆舒适”的景逸X5
获“年度经济SUV”大奖，“2014年
度自主人气车”殊荣，为东风风行
再次赢得荣誉。

合资品牌唱主角

“潍坊造”阵营扩容

据调查，合资品牌在2014年

潍坊车市表现可圈可点。销量
排 在 前 六 位 的 汽 车 品 牌 分 别
是：上海大众、北京现代、别
克、一汽大众、雪佛兰和东风
日产。

数据显示，2014年整个潍
坊 地 区 ， 上 海 通 用 旗 下 的 别
克、雪佛兰品牌共销售23000余
台。其中别克品牌销售12000余
台，雪佛兰销售11000余台。从
单店销量来看，汽车集团店优
势明显。像潍坊润华汽车园的
润兰雪佛兰店、潍坊润宝集团
的瑞宝别克店，都以超过2000
台的销量，位列品牌潍坊地区
第一位。

一汽-大众在潍坊的销量近
8000台，比去年增长12%，旗下
的捷达、速腾、新宝来年销量
均超过1000台，其中捷达年销
量超3000台。而上海大众今年
累计销售量达到13000余台，旗
下各款车型中朗逸、桑塔纳、
帕萨特、polo品牌年销售量都跻
身上海大众年销量前列。上海大
众在潍坊共有9家店，其中潍坊广
潍集团旗下的广博上海大众店，
2014年以超过3000台的销量居全
市第一位。

2014年潍坊车市的本土品
牌也开始发力。曾经主打发动
机产品的潍柴汽车如今涉水整
车制造，这也让国内乘用车市
场继福田之后多了一个“潍坊
造”品牌。据了解，英致潍坊
汇友 4 S店自去年 8月份开业以
来，共销售了200余台。英致旗
下首款城市SUV G3，因其较高
的高性价比受到市民欢迎。

22001144 这这些些车车商商值值得得点点赞赞
——— 济南、青岛、潍坊汽车市场消费调查

2014年的车市可谓跌宕
起伏，年终的数据报表出
来，车商们是几家欢乐几家
愁，有的面临关门倒闭，有
的却逆市上扬，年销量再创
新高。新年伊始，不妨静下
心来回顾过去一年，看看济
南、青岛、潍坊三地有哪些
蛮拼的汽车小伙伴值得我们
点赞？

济南

青岛

潍坊

2015款

长安福特翼虎上市

LLaammaannddoo 凌凌渡渡完完胜胜登登场场
售价14 . 59万-21 . 39万元 魅力战袍开创全新轿跑格局

2014年，上汽通用五菱又一
次交出了“冠军”成绩单。其中，五
菱之光和五菱荣光总销量达87万
辆，占据微客细分市场近半壁江
山，更连续9年蝉联微车市场冠
军。2015年1月9日，作为“领先者”
上汽通用五菱再次“亮剑”！推出
首款“前置后驱”微客车型———

“新微客”宏光V，以“多拉快跑，更
安全”的产品特性，为市场注入

“新力量”。

微客用户需求升级

开启“新微客”时代

微客一直以来都是老百姓创
业致富的好帮手，目前在广大农
村及乡镇市场存在非常广阔的市
场空间。而随着人民生活水平日
益提高，对微车产品在保留“多拉

快跑、多快好省”的功能基础上，
对安全性、动力和油耗等方面提
出了更高的要求。作为微车领域
的领先者，上汽通用五菱始终引
领市场消费趋势，一直紧跟微客
用户升级需求，在发觉到微车市
场需要一款更大空间、更强承载
力、更高安全性和更好性价比的
产品时，适时领先一步推出了“新
微客”宏光V 。

驱动革新

引领微客功能升级

新微客宏光V作为首款“前置
后驱”的微客车型，将发动机进行
了前置并拥有独立的发动机仓，在
安全以及空间利用效率方面都有
了长足的提升。同时，宏光V还采
用和继承了宜商宜家的五菱宏光
的核心平台与功能优势，相对传统
微客，在动力性和燃油经济性上得
到了进一步的改善，是一款“多拉
快跑，更安全”的新微客产品。

“中国微车消费者到底需要
什么样的产品，难道微车发展已
经进入了死胡同？微车加长、加宽
我们也都做到了，驱动结构还能
不能变？”上汽通用五菱总经理沈
阳在一次内部会议上，对其员工

提出了大胆创新的提议。若继续
保持着传统微客底盘、发动机布
置和驱动方式不变，进行小升级，
势必不能满足现阶段用户多样化
需求，微客安全性也无法实现质
的飞跃。驱动革新，使得“新微客”

宏光V产品性能实现了极大飞跃，

势必将引领未来微客升级换代。

领先一步

主动引导微车市场求新求变

在中国的微客发展史上，上汽

通用五菱始终基于市场和用户需

求，不断推陈出新，换代升级，从五

菱兴旺到被誉为“地球上最重要的

一款车”的五菱之光、“大微客的开

创者”的五菱荣光。每一款经典车

型的推出，都是中国微客历史的见

证者和变革者。上汽通用五菱拥有

33年的造车历史，积累了丰富的造

车经验，也一直走在中国微车市场

的前列，引领并推动着中国微客市

场的变革、进步。
2014年，上汽通用五菱共计

销售新车1，805，850万辆，使合资
12年间销量增长了12 . 3倍。而此
次“新微客”宏光V的推出，凭借五
菱良好产品基因、驱动变革，亦将
推动微客发展车轮，引领微客行
业向“多拉快跑，更安全”的新微
客方向发展。

上汽通用五菱一直紧紧跟随
用户升级变化而进行产品的研
发，立足消费者利益点，寻求企业

突破口，此次推出的新微客宏光
V，势必将成为微客界的一款革命

性产品，引领行业趋势，为用户带

来更多的便利感受！ （永森）

““我我就就是是新新微微客客——宏宏光光VV””开开启启““新新微微客客””时时代代
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