
2015年1月28日 星期三

本版编辑：李璟瑶 组版：刘静

A19-A20

时值2015新年即将到
来之际，上海通用雪佛兰
特别企划了“新春送祝福

岁末抢红包”的贺岁活
动。临近年底，老百姓就
盼着两件事：拿年终奖和
回家过年。雪佛兰赛欧3从
咱老百姓的幸福出发，发
出幸福年货大礼包，堪比
年终奖！

据透露，此次活动雪
佛兰赛欧 3不仅将送出去
5000份幸福家轿的“新春
福 利 ” ( “ 福 ” 字 和 春
联)，现购赛欧3还享3000
元的国家节能补贴，再送
1000元交车礼包！老客户
推荐新客户购车更有额外
惊喜，新老客户同享价值
300元的年货购车好礼！

1月31日，诚邀泉城消
费者近距离接触赛欧3新
车，更有机会参与试乘试
驾，亲身感受赛欧3的驾享
新体验。活动现场，幸运
获得了“新春福利”礼包
的读者，通过上传礼包图
片到微博、微信，可享受
雪佛兰赛欧3提供的惊喜大
礼包。

赏车试驾预约热线：
0531-82616688

雪佛兰赛欧3

幸福年货

大派送活动

2014悄然离去，盘点这一年，中国车市虽
增速明显下滑，但内部依然在发生缓慢的变
化，尤其是在轿车领域，发生的变化更为深刻
而细腻，而正是这种缓慢而细腻的变化，透射
出市场的变化。比如向来以庄重严肃示人的
帕萨特，从2014年开始更加注重一些非常个
性的颜色，这种色彩的变化非常细微，但往往
草灰蛇线伏地千里，其实背后有着非常深刻
的原因。

车市走向成熟 个性化需求旺盛

此前，消费者购车最注意的就是三大件，
发动机、变速箱和底盘，其次就是空间、配置
和技术含量，至于车身颜色，虽然也重要，但
一般都不具有决定性作用。现在情况不同了，
国内车市经过30年的发展已日渐成熟，汽车
普及程度较以往有了大幅提升，产品日渐丰
富的同时，同级别车同质化现象也愈发明显。
与此同时，近几年中国汽车消费市场明显年
轻化，80后、85后、甚至90后开始涌入市场，这
些新新人类和此前购车消费群体截然不同；
他们标新立异、个性张扬，喜欢与众不同，越
来越多看重不同车型之间乃至不同色彩的车
型之间的个性化差异，对车身颜色的重视就
逐步提升到一个比较重要的地位。

中高端车走入家庭 色彩选择更多元

在日渐成熟的中国汽车市场，中高级车
已不仅仅是公商务用车市场的主流，随着家
庭用户和年轻用户的崛起，中高级车私人化
市场明显扩大，多元化车身色彩更能满足这
些新兴用户对时尚与个性的追求。PPG公司

(PPG是总部设在美国匹兹堡的工业公司，是
全球重要的车用涂料供应商之一)对车用涂
料的调查结果也显示，越是在成熟的汽车市
场，消费者对车身色彩的选择就越是多样。越
来越多的汽车厂商因此不断推出多款汽车颜
色供消费者选择，像上海大众汽车帕萨特这
样一贯主打黑色和银色的车型，也在金黑、钻
灰、铂银、玉白、宝红、钛金的色彩基础上，又
加入了釉金、檀紫等更具个性和尊崇感的色
彩，以此来满足各个层次消费者的不同需求。

色彩营销走红 帕萨特引领时尚风潮

跟随车型颜色的多元化，部分厂家也顺
势进行了新的推广，试图通过“色彩营销”吸
引更多消费者关注不同色彩为座驾生活带来
的新鲜体验。同样以帕萨特为例，其在2014年
发布的画面中，车型颜色多以小众色彩为主，
同时帕萨特还针对彩色车型进行了一系列促
销活动。当帕萨特这样的中高级车开始推出
个性化颜色来满足各个层次消费者的不同需
求的时候，中国汽车市场已然走向了成熟，相
信随着这种成熟趋势的不断走强，国内中高
级车市场将会更加斑斓。

2014款帕萨特9款颜色与你同行，购帕萨
特享2年0利率、3年低利率、半付半贷0利率；
或免费获赠iPhone 6；置换可享8000元/台优

惠。(以上政策三选一)

扫描微信二维码，
关注“上海大众山东公
众平台”，即可了解更多
车型资讯。

秀秀出出真真本本色色
中高级车迎来色彩营销热潮
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