
2015年2月3日 星期二 编辑：许恺玲 美编：金红 组版：庆芳 <<<< A21娱体·运动

万万人人空空巷巷
美美国国““春春晚晚””就就是是任任性性
NFL超级碗落幕，竞技体育的“眼球经济”,这就是教科书

超超级级碗碗
离离中中国国有有多多远远？？

热热闹闹的超级碗，当下已经
不只是美国人的狂欢。统计显示，除
了美国本土过亿的庞大收视群，全
球还有171个国家和地区，使用23种
语言对超级碗进行直播，而中国人
看超级碗的人数大概在2000万左右。
当然，这个数字如何统计出来的，我
们不得而知，即便它是准确的，相比
中国人口庞大的基数，也是九牛之
一毛。但我们还是要问，热热闹闹的
超级碗，距离中国人有多远。

作为全世界范围内的主流运动
之一，橄榄球的魅力毋庸置疑。事实
上，除了超级碗，橄榄球世界杯也

具备强大的号召力。不过，如此
主流、受欢迎的赛事，在中国

似乎没有那么吃得开。
2009年10月9日,国际

奥委会第121次全会上,

高尔夫与七人制橄
榄球成为2016年、

2020年奥运会的
正式比赛项

目。金牌
战 略

下的发展契机，促进了橄榄球在中
国的普及，很多高校的橄榄球队应
运而生。然而走出象牙塔，多数人谈
论起橄榄球，还是觉得它是个稀罕
物。

橄榄球在中国不流行，各路专
家都发表过自己的高见，有一种被
普遍接受的观点认为，像橄榄球这
种充斥着激烈身体冲撞，看上去甚
至有点野蛮的运动，不符合中国儒
家思想中“和为贵”的理念，通俗一
点说，橄榄球表现出来的风格太过
霸道，同国人低调内敛的秉性不兼
容。也有一种观点认为，橄榄球代表
了美式价值观在全球的传播，因为
美国人认为，看超级碗，参加体育比
赛就是一种生活方式，不容剥夺，这
是中国人难以理解的。

若干年后，橄榄球能否在中国如
篮球这般普及，我们不得而知。然而
单论当下，热热闹闹的超级碗身上，
让我们对美国人对体育赛事的包装，
对“眼球经济”的精心谋划叹为观止。

截至2014年，美国体育产业年
产值4410亿美元，约占GDP的3%；而
中国仅为3136亿元，占GDP的0 . 6%，
中国不乏自己得天独厚的运动项
目，也已经意识到了发展体育产业

的巨大契机，缺的是像超级
碗这样的赛事运营，

以及体娱结合的创
意，这或许是超

级碗给我们的
最大启示。

本版撰文/本报记者 刘伟

北京时间2月2日，第49届
NFL（美国橄榄球联盟）超级碗
总决赛在菲尼克斯落幕。新英格
兰爱国者队在一度被反超的情
况下，最后时刻完成逆转，最终
以28：24力擒卫冕冠军西雅图海
鹰队，继2001、2003和2004赛季
后第四次夺得超级碗冠军。

同国内流行的七人制橄榄
球不同，美式橄榄球有自己一套

独特的规则，每队50人，场上共
有11人，在美国这是一项能够让
人疯狂的运动。而超级碗被称作

“美国春晚”，正是因为其超高的
收视率。在美国，你可以不知道
NBA，但不会不知道超级碗。作
为全美收视率最高的体育赛事，
橄榄球超级碗每年吸引的电视
观众 ,比MLB(美国职棒大联
盟)及NBA总决赛的总和还要
多三倍。数据统计，2008年，
有1 . 3亿美国人观看了超级

碗，而当年只有1 . 2亿人参加总
统选举投票。

2 0 1 5
年 超 级
碗，继

续将竞技体育的“眼球经济”向
极致拓展，这绝对可以当做其
他项目的教科书，学学如何让
比赛成为抢钱大战。

超级碗时间，NBA也得让路

北京时间2月2日，NBA总共只安排
了两场比赛，并且两场比赛全部提前到
了当地时间下午，为的就是避开超级碗
的收视高峰。

2011年超级碗决赛，恰逢热火大战
快船，为不耽误看超级碗，“小皇帝”詹姆
斯甚至在比赛中不耐烦地催促裁判，千
万别耽误时间。那场比赛，为研究豪斯对
格里芬的恶意犯规如何判罚，裁判将比
赛中断了近5分钟，詹姆斯为此彻底火
了，他对着裁判怒吼：“我们还要看超级
碗比赛呢，你打算要拖多长时间？”

再往前追溯，2004年超级碗的时
候，火箭老大弗朗西斯还因为偷看超级

碗惨遭禁赛。当时弗朗西斯决定留在休
斯敦看完“超级碗”，再赶往客场同球队
会合，不想因此错过了航班。时任火箭
主帅范甘迪震怒，禁止他参加客场的比
赛。

事实上，有很多NBA球星都是超级
橄榄球粉丝，他们甚至在选择从事橄榄
球或者篮球上纠结过。艾弗森在篮球场
上取得了骄人的战绩，但在他的心目中，
橄榄球才是自己的第一运动，“橄榄球
和篮球是世界上最伟大的两项运动，
但是橄榄球是最好的。橄榄球极具挑
战性，竞争的气氛在比赛场上无处不
在，这能让我更加强悍。”

“中场秀”分文不取

从1967年第一届超级碗开始，
中场秀这个概念就已经诞生了。前
三届超级碗中场秀都由大学乐队完
成，直到1970年第四届超级碗，才诞
生了历史上第一个明星演出的中场
秀。

后来随着时间的推移，中场秀
的表演内容有了特定的主题，表演
嘉宾的选择标准，是能在世界最受
关注的体育娱乐舞台上，奉献出完
美12分钟表演的人。2013年超级碗
中场秀期间，收视增加5000万人，这
5000万基本上是专门看表演和广告
的。有如此高的收视率，这里无疑是
一条一步登天的捷径，因此大腕们
往往为了能得到这个秀场而拼得头
破血流。

不过中场表演秀嘉宾的报酬是
0美元，这已经成为超级碗的惯例。
即使这样，无数超级大腕依旧对这

场盛宴的演出充满了渴望。迈
克尔·杰克逊出道15年后、

麦当娜出道30年后，才
受邀登上这一舞台。
2015年登台演出的嘉
宾，是今年在美国流
行乐坛人气极高、被
中国网友昵称为“水

果姐”的凯蒂·佩
里。

光吃就能花5000万美元

在“超级碗”开幕之前，作
为美国传统节目之一的“鸡翅
碗”比赛率先开赛。芝加哥一名
男子在26分钟内吞下444只鸡
翅，刷新纪录。

毫无疑问，鸡翅是超级碗
必不可少的配备品，据统计，美
国国家鸡肉理事会为比赛日提
供了12 . 5亿只鸡翅。而零食协
会估计比赛当天将消耗1100万
磅薯条、820万磅墨西哥炸玉米
片和380万磅爆米花。那么美国
人在食物上的花费，这一天到底

有 多
少？答
案是5000万
美元，这一天的消耗排名
全年第二，仅次于感恩节。

由于专注于比赛，超
级碗的观众只能在中场休
息时抽空去卫生间，据统
计，9000万美国人会在中
场休息期间使用卫生间，
冲掉3 . 5亿加仑的水，相
当于尼亚加拉大瀑布7
分钟的流量。

品牌价值，举世无双

《福布斯》根据体育赛事从媒体、门
票、赞助和授权商等方面平均每比赛日
获得的收入进行比较，超级碗以4 . 64亿
美元成为品牌价值最高的体育比赛，而
夏季奥运会的品牌价值是3 . 48亿美元，
世界杯只有1 . 6亿美元。

超级碗的吸金能力超群，从高昂的
广告费就可见一斑。2015年超级碗30秒
广告定价450万美元(每秒约94万人民

币），比2014年增长50万美元。即便价钱
如此之高，各大品牌还是挤破头。预计，
仅在广告收入这方面，比赛主播方NBC
就能赚到3 . 5亿美元。

最重要的是，超级碗的广告都是精
心设计制作的，与比赛一样吸引人。
2014年的时候，观众总计花了630万小
时在视频网站上专门观看超级碗广告，
精美的赛事包装，让观众欲罢不能。

““水水果果姐姐””成成为为今今年年的的超超级级碗碗中中场场秀秀表表演演嘉嘉宾宾。。 新新华华社社发发
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