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传统零售、新兴电商，火热交锋，在这样一
个竞争激烈的市场里，如何找到商机？实体
店出路在哪里？如何做最省心？怎么选择最
放心？

麦家家便捷网铺采用全新的O2O商业模
式，综合PC电商和APP移动电商的平台实力，
整合多种资源，实现多种盈利。

不用看老板脸色，不用打卡上下班，借助
O2O平台，既是老板又是员工，让自由职业者
赚的盆满钵满的新项目；

无需承担高昂的店面租金、无需大量铺
货，无需压货、无需担心周围竞争，独特的经营
模式，总部从配货(进口食品)、定价到经营等，
全程培训指导，让您轻松创富的创业项目；

麦家家便捷网铺——— 全国第一家启动“便
捷网铺”模式，市场空白100%！

O风险经营！O费用加盟！
1个人做的时候你忽视它，10个人做的

时候你看不明白它，100个人做的时候你注

意到了，1000个人在做的时候你着急了，你
说要加入，可是竞争已经开始激烈了，1万
人在做的时候，你还是洗洗睡吧，没你的市
场了！……

行动：打个电话咨询一下吧！
欢迎关注:麦家家便捷网铺
服务热线：400-837-9199
咨询电话：0531-83166199 83165199

2月 1日，席卷亚洲的瑞士潮流腕表
Tendence天势表在恒隆广场举行济南媒体见
面会，台湾时尚名模兼性感女神林苇茹作为
特邀嘉宾潮范登场，现场气氛异常火爆。据
悉，继去年年末在日本东京举行的闪光
FLASH派对大获成功后，今年Tendence天势
表来到泉城，发表众多令人耳目一新的新款
力作及宣示品牌新方向，超大又独特的表盘
设计、立体3D数字的品牌DNA俘获潮人粉
丝无数。

1月31日，银座超市“诚信惠民，绿色安全”消费促进活动启动仪
式暨银座超市意大利顶级锅具换购启动仪式在银座超市泉城广场
店举行。仪式的举办标志着山东省商务厅“诚信惠民、绿色安全”岁
末促销活动在银座超市已全面正式启动。银座超市副总经理张伟先
生、OMG集团董事总经理翁旭中先生及中国区负责人杨润强先生、
尚尼亚太区负责人朱晓嵘先生及尚尼家族及品牌传承人罗伯特·尚
尼以及派崔克·尚尼出席了启动仪式。活动以“惠民、利民、便民”为
活动出发点，将从2015年1月26日开始至5月24日在银座超市济南全
部门店开展，之后将逐步在山东省内的银座超市内陆续推广。

银座超市“诚信惠民，绿色安全”消费促进活动启动

台版武媚娘助阵瑞士天势表恒隆发布会

麦麦家家家家便便捷捷网网铺铺隆隆重重招招商商！！
电商势不可挡，实体店如何利用O2O重获新生？

你还在商超买酒吗？

快快来来““码码帮帮大大集集””抢抢酒酒，，不不用用比比价价直直接接底底价价

一瓶泸州，价格相差近三倍

记者在历下区大润发看到，琳
琅满目的酒水产品已经摆成堆头。

在这里尤其是泸州老窖酒厂的产品

最多。商场里的促销员告诉记者，“我

们这泸州的经销商就有十几个。要说

泸州自己的产品也得上千种，业务员

自己都认不全自己的品牌。”

在这里，一瓶泸州老窖38度红

瓷头曲零售价格为138元/瓶，“现

在我们搞活动我们买一赠一，价格

很合适了。”促销的信息相信会让很

多消费者为之心动，而记者在距离大

润发不足1000米的泰山名饮，同样一

款酒的价格被明码标价为50元/瓶，

而记者从一经销商处得知，45元就

可以从他手里拿到货。同样一瓶泸

州老窖竟然会有近百元的差价。

据了解，泸州红瓷头曲并非个

案，整个泸州系列的产品都存在着
层层加价的现象，有的产品差价可
以到5倍。

货真价实，“酒”|在全民抢酒节

经销商、代理商、终端门店层
层加价已经成为白酒消费的常态。
如何改变这种销售模式，让百姓买

到货真价实的酒水产品，是酒水行

业势在建立的新“常态”。

去年11月9日，首届全民抢酒

节火爆开抢。汾酒、泸州、泰山、景

芝、西凤、张裕、百脉泉等十余家酒

水企业的近百款产品直接底价面

向消费者销售。其中，3000箱原价

百余元的景芝青花，更是以14 . 8元
的底价被消费者一抢而空。

“我去超市比较过你们的价

格，的确便宜很多。齐鲁晚报搞的

活动，品质我们也放心。”上午9点
开始的活动，不到八点就有消费者

前来购买。

春节临近，不少消费者打来电

话询问，“景芝青花还有吗？想再买

点。你们的活动还搞吗？年前想再

买点酒。”针对这样的情况，第二届

全民抢酒节应运而生。

“齐鲁原酒”亮相此次抢酒节

据悉，和首届抢酒节相比此次

抢酒节自然也少不了明星产品的

助阵。窖藏20年的“齐鲁原酒”将在

此次抢酒节现场与消费者见面。作

为优质原酒的代表，齐鲁原酒的参

加弥补了该系列产品的空白。“要

知道一般企业是不愿意拿自己的
优质原酒出来卖的，好的老原酒一

斤可以勾调一吨商品酒。”业内人
士告诉记者，齐鲁原酒是采用储藏
20年以上的原酒，保证原汁原味没
有任何的添加。“66度的酒精度数
是原酒经过老熟之后自然降度的
结果。现在的口感十分绵甜。”

同时，全国十余款名酒产品也
将亮相此次抢酒节。据悉，为了满
足个性化消费的需求，此次活动还
推出了定制消费，即消费者需要什
么样的产品，我们就可以联系商家
给出更为实惠的价格。

抢酒热线：85196215
地址：泺源大街2号大众传

媒大厦1楼东厅

春节临近，白酒消费进入旺季。百姓消费时代，货真价实自然
是消费者最为看重的。近日记者从省城济南的几家超市、烟酒店
调查时了解到，产品价格虚高的情况十分普遍，有的泸州老窖产
品价差竟然能到三倍。

为了让消费者买到货真价实的酒水产品，2月7日至11日本报
联合各大名酒品牌举办的“齐鲁晚报年货大集——— 暨第二届全民
抢酒节”火爆开抢。一瓶酒的价格买一箱，不用比价直接底价。

□本报记者

推荐产品名称 产品信息 价格 备注

海之蓝
42度浓香型

（绵柔）480ML
市场价228元/瓶
活动价140元/瓶

厂价直销

泰山大观(十五年) 52度浓香型500ML
市场价188元/瓶
活动50元/瓶

限量100箱

泰山特曲 38度浓香型500ML
市场价30元/瓶
活动价18元/瓶

厂价直销

张裕干红 12vol 750ML
市场价70元/瓶
活动价35元/瓶

腰斩价

95张裕解百纳
干红葡萄酒

12vol 750ML
市场价148元/瓶
活动价90元/瓶

折扣价

泸州老窖蓝花瓷 38度、浓香型、500ml
市场价168元/瓶
活动价88元/瓶

折扣价

46°洋河醇香 500ml*6 特价：19元/瓶 折扣价

46°西凤报喜酒 475ml*6 特价：19元/瓶 折扣价

▲首届全民抢酒节现场火爆

（部分酒水活动信息）

时下的手机市场很热闹，一方面，
各路挥舞“性价比”大旗的千元机玩线
上抢购成瘾，而另一方面，主打高端定
位的高端商务手机上市伊始，也同样迎
来抢购潮。近日，备受期待的奢华尊品，
最新一代“心系天下”W2015在农历年
末开售，受高端消费者的欢迎程度毫不
亚于其他旗舰机型。

据了解，随着春节的临近，高端商
务手机迎来新的销售高峰，其中三星

“心系天下”W2015正是部分精英用户
“点名关注”的重点对象。在北京、沈阳
等城市，消费者需要提前排队预约，才
有机会在羊年到来之前购得这一“抢
手款”高端手机。三星W2015何以独占
万元区间的高端商务手机市场，获得
成功人士们如此青睐呢？让我们一探
究竟。

三星“心系天下”W2015在外观设
计上秉承了“心系天下”系列的经典缔
造之道，其恒久大气的翻盖设计，机身
开合间将精英静雅潇洒之姿展露无遗。

钻石级精工打磨的玫瑰金主色机身与
金褐相见的纹理天衣无缝，彰显出与众
不同的磅礴气势。后背金褐相间的纹理
与摄像头外围精致处理得当，精英人士
含蓄而雍容的气质也自然流露。

相比上一代，“心系天下”W2015的
屏幕尺寸从3 . 7英寸增大到3 . 9英寸。业
界领先水准的Super AMOLED内外双
屏，色彩艳丽、画质细腻清晰，1600万像
素后置摄像头为用户提供更加清晰的
拍摄体验，业界顶级硬件配置带来了极
致流畅的操控体验，这些正是W2015备
受高端人士信赖的原因之一。

为了让多年独爱“心系天下”系列
的精英用户享受到更多增值服务，中国
电信为高端用户提供多种私人定制专
属套餐，全网支持使商务精英们纵横全
球五大洲，实现多频漫游，随时保持通
信畅通。此外，精英用户还可选择独享
尊贵靓号，让手机的“数字铭牌”与事业
一样响亮。

凭借卓越的软硬件配置和服务，

“心系天下”W2015还能为名仕精英带
来前所未有的梦想礼遇。量身定制的
VIP订阅内容，满足时代精英个性化需
求。专为健康设计的S健康功能可以提
供运动方式和距离、消耗热量、饮食等
常规内容的监测，还有心率监测等功能
的加入，让名仕精英们随时关注个人健
康状况。

此 外 ，不 可 忽 略 的 一 点 的还 有
W2015身上的公益光环。作为一个以

“仁者”精神为导向的手机品牌，多年的
公益实践已将“心系天下”之精神融入
到该系列产品的灵魂之中。每一代“心
系天下”手机的上市都是对扶危助困公
益行动的践行。

因此，在精英人士看来，W2015不
仅是一款融合精妙的设计、工艺与尖端
数码科技的掌中伴侣，更有其公益精神
为该系列手机带来的品牌内涵和深刻
的人文气质。在成为使用者内外兼修的
身份象征的同时，三星W2015拥有超高
的人气也就理所当然了。

““低低调调””中中的的大大热热 三三星星““心心系系天天下下””WW22001155火火爆爆热热销销

羊年“抢手款”高端商务手机
三星“心系天下”W2015
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