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总有一份思念，你我无法割舍，
回家的召唤，让我们风雨同路！这个
春节，搭上赛欧3幸福班车，一起开启
幸福里程。即日起，赛欧3联合全国各
地经销商，在全国范围内开设37条幸
福专线，免费送您回家！网友只需点
开活动页面：http：//www.iqiyi.com/
marketing/sail3 .html 参与报名，即
有机会与赛欧3一起，幸福回家！报名
截止日期2015年2月10日。

春节姗姗来迟，漂泊游子归心
似箭之时，一场幸福惊喜来到！2月
1日，雪佛兰赛欧3联合爱奇艺正式
启动“赛欧 幸福回家”网络招募，
倾力帮助广大外漂族顺利回家过
年。《天天向上》主持人田源倾情出
任“赛欧3 幸福回家”活动大使。

幸福专车自驾接力

以自驾方式进行接力的赛欧3

幸福专车报名活动，正在全国展开
火热招募。那些困于一票难求的外
漂族不再放弃回家，就此获得一个
及时与家人团圆的机会。雪佛兰赛
欧3为您打造史上最温馨回家路！

幸福班车送你回家

与此同时，“赛欧3幸福班车”

免费送你回家活动，也在全国展
开招募。2月 9日，“赛欧 3幸福班
车”将会正式发车，届时，网友只
要提前收拾好行李，等待赛欧3召
唤即可。

十五年幸福相伴

全新换代登场的赛欧3顺利地

从上一代赛欧手中接过了幸福的
接力棒，以更具时尚感的外形和内
饰设计、更大气的车身尺寸和内部
空间、全新极致省油的高效动力系
统，以及远超同级的国际品牌大体
系，力求为广大中国消费者提供全
面跃升的幸福用车生活。

赛欧3不仅如此出色，新年新
车还有惊喜大礼相送，车到礼更
多！即日起订购赛欧3就送惊喜新
年大礼包，同时为了庆祝雪佛兰品
牌进入中国十周年，雪佛兰老车主
推荐购买赛欧3还可获赠感恩年货
礼包一份！

济南雪佛兰经销商：
山东润艺汽车销售服务有限公司
销售热线：0531-87297866
济南市经十西路润华汽车公园(京
福高速西口西行四公里路北)

山东润艺天成汽车销售服务有限公司
销售热线：0531-88772111
济南市历城区二环北路555号(二
环东路高架北首路西)
山东鸿发森泉汽车销售服务有限公司
销售热线：0531-82787000
济南市经十路124号省体育中心西侧
山东兆瑞汽车销售服务有限公司
销售热线：0531-88938866
济南市历下区工业南路60-1号(华
达汽配城东邻)
章丘明鸿汽车销售服务有限公司
销售热线：0531-80957000
章丘明水眼科医院西100米路北
(明星汽车城内)
商河鸿发森泉汽车销售服务有限
公司
销售热线：0531-84803001
商河县316省道齐鲁水郡对面佳怡
物流园内

这这个个春春节节 赛赛欧欧33与与你你一一起起幸幸福福回回家家
——— 济南雪佛兰经销商邀您一起幸福接力

汽车广告植入转战娱乐真人秀 营销更加注重产品与体验相结合

□李璟瑶

从最初电影、电视剧中
蹩脚的汽车广告植入，到
如今以明星体验形式植入
到娱乐真人秀栏目中，汽
车营销已经实现了由广告
的单纯露出，升级为结合
明星与娱乐现场实景式体
验的植入模式，汽车作为
一个真实的娱乐元素，从
电视画面中跳脱出来。

近几年来，汽车广告似乎植入了各大热播电影、电视剧中，往往以品牌的形式出现。从较早的东风悦
达起亚植入《心术》、别克植入《后厨》到最近的克莱斯勒植入《离婚律师》、东风标致植入《我爱男闺
蜜》、海马汽车植入《何以笙萧默》，似乎都采用的套路是，根据电视剧中不同人物的身份，指定开其品
牌的某一款车型，但是这种植入方式普遍存在两个问题，第一、有些品牌自身与剧中角色并不匹配，无论
剧中人物开哪一款车都看着别扭。比如说，一个月入过万的时尚靓丽女白领，非得让她开一辆市场价值不
过五六万元的车，怎么看都觉得不合理。第二、剧中出现了多个车型，但是观众顶多记住是哪个品牌的
车，这对于推新车的效果，并不明显。汽车厂家似乎高估了观众对于汽车的了解程度，尽管汽车的普及度
已经很高，但除了资深汽车爱好者，相信很少有人能够对各个品牌旗下的各个车型如数家珍。这也就是为
什么以往的汽车植入广告，总是叫好不叫座的原因。

不是所有的植入式广告都能被观众接受

从最早的英菲尼迪JX植入到《爸爸去哪儿》、Q50植入《晓松奇谈》，到近期的上海大众凌渡植入《奔跑吧，兄弟》、广
汽本田新飞度植入《中国好声音第三季》，再到东风日产新天籁植入到《我是歌手》，这些成功案例，都是单一车型的的植
入。在《爸爸去哪儿》中，通过载明星父子跋山涉水到达活动地点这种方式，展现出英菲尼迪良好的通过性，

并且在拍摄过程中，车的内饰、空间一并得到充分展示，英菲尼迪的品牌知名度同比由29%提升至34%，品牌好感度
也上升了超过6个百分点。

相对于英菲尼迪的品牌度提升，上海大众凌渡在销量上取得直接提升，对此，上海大众汽车山东销售服务中心市场
经理梁峰说：“《奔跑吧，兄弟》热播期间，在2014年‘双十一’购车活动中，凌渡24小时内就预售出了2505辆；在随后推出
的‘Lamando凌渡完胜时刻’抢夺优先提车权活动中，凌渡亦是创造了818秒200台车抢购一空的佳绩。目前凌渡日均新
增潜客量突破2000人次，较预售以来增长了25倍。”

由此可见，娱乐节目的植入式营销可以将活动和内容等软性媒介与自身品牌结合，通过更柔性的传播途径，让受
众在体验中形成对品牌的认知和共鸣。同时，电视综艺节目及明星往往都是媒介和消费者关注的焦点，这就形成了
消费者聚焦点与产品传播的结合，从而更有效地达成传播效果。

找到明星与产品之间的契合点

在英菲尼迪赞助了《爸爸去哪儿》、《舌尖上的中国2》后，英菲尼迪在各个经销店举行了多场亲子活动，另
外，在济南地区，英菲尼迪4S店联合齐鲁晚报车友之家，组织车友进行了主题为《舌尖上的山东》美食之旅活动，
据济南地区英菲尼迪4S店市场总监胡浩表示，这种方式不仅推动了英菲尼迪品牌在济南区域的传播，也增加了意向
客户的试驾热情。

趁着《奔跑吧，兄弟》的热度，上海大众在区域落地活动也充分地进行了延展和结合，比如在去年12月开展了凌
渡奔跑团的活动，通过微信的二次传播征集获得参与凌渡上市发布会的资格，有机会现场参与到节目录制现场，与明星星
亲密接触。整个活动收到了不错的效果，活动传播超过万人浏览，参与的客户积极互动，充分利用总部的栏目合作及明明
星效应推动区域营销活动落地执行。

让明星和观众离得再近一点

《爸爸去哪儿》牵手英菲尼迪JX

上海大众凌渡独家赞助《奔跑吧，兄弟》

广汽本田新飞度成为《中国好声音》第三季官方指定用车

英菲尼迪Q50植入《晓松奇谈》脱口秀

东风日产新天籁为《我是歌手》第二季指定明星座驾

宝骏730赞助《爸爸回来了》

了了不不起起的的汽汽车车植植入入秀秀
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