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泰安旅游实现羊年“开门红”，春节黄金周里———

泰泰山山景景区区迎迎客客4444万万创创历历史史新新高高
张灯结彩喜迎新年，2015年春节假日期间，全市旅游产

品特色鲜明，旅游消费持续活跃。春节黄金周期间，全市共接
待游客120 . 17万人次，实现旅游总收入11 . 17亿元，按可比口
径同比分别增长11 . 63%和17 . 13%，实现2015年全市旅游业发
展的“开门红”。

文/片 本报记者 薛瑞 通讯员 张作祥 王瑜

春节期间，泰山景区推出
新春祈福活动，吸引游客和市
民纷至沓来，形成了香客流与
游客流交织的兴旺局面。2月18

日(农历除夕)0时至2月24日(正
月初六)24时，泰山景区累计接
待进山进景点游客44 . 54万人，
同比增长38 . 3%；其中进山游客
19 . 72万人，同比增长52 . 3%；实
现门票收入2168 . 4万元，同比
增长63 . 2%；泰山索道安全运送
游客1 6 . 6万人次、收入1 6 5 6万
元，均同比增长34 . 3%；旅游客
运安全运送游客29 . 6万人次、
收入 8 8 8 . 1万元，均同比增长
66 . 5%。

今年春节黄金周期间，泰
山景区各项指标较去年同期大
幅攀升，继续创历年来春节黄
金周最高纪录。除了游客数再
创新高，岱庙、红门、天外村等

主要景点开展了多样的民俗活
动，组织开展祈福迎春过大年、
名家书画展、“羊年话羊”生肖
文化展、新年祝福”语林、抽奖
促销等节庆文化旅游活动，打
响“登泰山 保平安”品牌，进
一步吸引人、留住人。游客问卷
调查总体满意率达到98 . 8%。

节前，景区工作人员赴北
京、唐山、廊坊、宁津、乐陵、庆
云、无棣、吴桥等市县组织开展
泰山祈福促销活动，农历大年
初三在天外村举行泰山祈福四
季会启动暨泰山平安文化使者
颁奖仪式，春节期间共接待祈
福游团队600多个、1 . 3万人。以
景区为主要取景地的古装神话
大剧《石敢当之雄峙天东》春节
开播，宣传了泰山文化，扩大了
泰山影响。

节日期间，方特欢乐世界、
泰山花样年华等各大景区纷纷
策划举办一系列特色突出、年
味浓郁、参与性强的活动，吸引
游客“既进山又进城”，形成

“山、城”旅游互动发展良好局
面。“泡温泉+滑雪”、“主题乐园
+风景名胜区”等冬季特色游产
品受到广大游客追捧。七天时
间，全市十一个重点景区接待
游客86 . 67万人次，实现门票收
入5149 . 23万元。

在山东中西部，徂徕山冬
季滑雪旅游独树一帜，经过特
色化打造和基础设施的完善，
已成为泰城游客和中西部游客
体验冰雪世界的首选地。春节
期间滑雪场累计接待游客达
5400人次，实现旅游收入81 . 2万

元。
黄金周期间的民俗旅游也

颇具魅力，各县市区、旅游景区
都推出了丰富多彩的民俗主题
活动。正月初一至初六，2015泰
安新春台湾美食嘉年华庙会在
泰山花样年华景区举办，台湾
原产地美食、台湾民俗风情演
艺、小型游艺、非遗展演、文艺
表演、特色小吃、节庆用品展卖
等活动为本已丰富多彩的春节
活动再添新气象。肥城春秋古
城的春秋大年味活动，以“赏春
秋新景，览民俗风情”为主题，
陆续推出豫剧专场、二人转专
场、舞龙、舞狮、划旱船、游园活
动、左脚舞、现代广场舞、空竹
表演等精彩节目，掀起了一阵
民俗热。

泰山景区游客创新高

民俗活动丰富多样

旅游产品丰富

特色旅游强势吸金

“中华泰山 溶洞奇观 泰
山温泉 水韵东平 泰安三日
游！”自今年 1月 1日起，每个单
日，观众都会在的CCTV-1/13

的早间《朝闻天下》栏目当中看
到全新的10秒钟泰安旅游形象
片。春节期间来泰安旅游的北京
游客尹先生提到：“在央视上看
到泰安旅游宣传片后，我就对泰
安旅游充满了向往。趁着春节放
假，赶紧来体验一下。”

今年以来，市旅游局通过联
手企业、媒体开展旅游营销工
作，加大网络营销力度，面向港
台、新马和韩国等主要海外客源
地进行推广，同时充分利用微信
宣传潜力，开展微营销活动。据

“微软大数据”调查，泰山列“外
国人感兴趣的中国景点”第二
位，泰安上榜“大学生最爱目的
地”TOP10。

智慧旅游目前成为旅游行
业发展趋势，节前“玩转泰安”旅
游APP客户端上线，游客一进入
泰安，就可以收到一条欢迎短
信，通过下载“玩转泰安”旅游
APP，可以随时随地查询各类旅
游信息，享受预订、投诉一体化
的便捷服务。春节前，网上预订
十分火爆。根据统计，3 0%游客
在节前就预订了门票、客房等项
目，与去年同比翻番；诚之旅、康
辉在出境游产品中推出了“私人
定制”服务，有效延伸了旅行社
的服务链条和利润增长点。

随着私家车的普及、小型
汽车免收高速通行费政策的刺
激以及旅游网络预订的便捷，
大量旅游者以背包游、结伴游、
家庭游等散客的形式加入到旅
游的行列，并成为假日旅游的
主流，旅行社组织的大巴明显
减少。

据统计，春节假日期间，散
客旅游者约占全市接待总量的
70%以上。自驾游持续升温，特
别是大年初四、初五，全市主要
景区、饭店的停车场爆满，通往

景区的道路上，各种车辆络绎
不绝，来泰自驾游车辆达到近
十万辆。

游客逗留时间大幅增加，
登泰山、玩方特、泡温泉、看演
出吸引游客流连忘返，有五成
左右的游客选择了过夜游，有
效带动了“吃住行游购娱”各个
环节的消费。丰富的旅游线路，
便利的交通条件，优惠的旅游
产品，完善的接待设施，让泰安
逐渐向国内外著名旅游目的地
城市迈进。

消费形式多元

自驾自助游成主流

旅游促销“广吆喝”

智慧旅游助升级

▲市民、游客赶在大年初一
到岱庙敬香祈福。

摸福石求好运。

游客在祈福墙上写下自己的新年愿望。
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