
身边的奇花异草叫不出名字？

找“植物人”问个明白吧

在时下热播的美剧《不死法
医》里，其中一集讲述了一位自
创了一整套智能家居的黑客：早
上闹钟响后，窗帘自动拉开、咖
啡机自动启动、音响自动打开音
乐……当然，这么高能的人，最
后一定是要死的。而且其死因，
也是因为这套智能家居系统：家
中可以远程控制的天然气，被人
入侵后打开发生泄漏。

虽然如此送命让人不寒而
栗，但剧中展现的智能家居系
统，却颇想让我生活其中。而且
不止我这样憧憬，时下无论是互
联网大佬，还是家电巨头，都快
马加鞭地往智慧家电方向狂奔。

本周在上海举办的中国家
电博览会，基本可以改名为智能
家电半成品体验冒险。海尔、美
的、康佳、老板和京东、360、百
度、小米、苏宁、微软、苹果等诸
多家电和互联网界的巨头，就像
连连看一样，各自组队放出酝酿
已久的大招。

从招式的效果看，要么像海
尔、康佳、老板一样，用芯片处理
器、智能操作系统以及人机交
互、环境传感模块等，让空调、电
视和油烟机变得聪明、敏感。

比如智能电视可以指纹锁
定，让你在抢遥控器大战中一招
制胜；或者让空调具有感应温
度、湿度的能力，能够根据环境
自动调节模式；还有就是让油烟
机和炉灶相互感应，将排烟与火
力相互配合，提高烹饪效果。

如果说这一路是让家电更智
能，那么另一路如360、美的和京
东，则是想让家电能移动互联。

选择这一方式的企业，不约
而同采用超级App的方式，意图
汇聚所有具备网络功能的家电，
让你用一个App应用，便可以远
程控制家中的各个电器。

同样，美的和360也是在借
助往电器中安装智能控制模块
的方式，打造各种家电集中控制
的智能平台，形成一个庞大的智
能家电生态圈。

在眼下这个让用户变得更
懒、更笨，从而能够更牢固抓住
用户的时代，各家厂商在智能家
居领域展现出的种种套路和招
数不可谓不用心。不过，至少对
我这个乐于尝试的宅男来说，眼
下这些智能家电产品，却并不能
让我满意。

一言蔽之，这些智能电器看
上去个个聪慧灵秀，上手一用又
哪个都智商不足。就像我曾经动
心想要入手的智能插座，居然只
能通过推送告诉我，“你插座没
关，快从公司回家把我关了”，而
不是让我可以远程控制自动关
闭。还有的号称控制家中所有电
器的超级遥控器，不仅操作体验
极差，而且能够远程智能控制的
功能极其有限，最后沦为家中一
堆各式遥控器中的第N+1个。

回到开头那集《不死法医》里
的死亡现场，我想真正能够让我
们动心并带回家的智能家电，应
该是在诸如净化、降温等单项功
能里具备智能化、个性化的极致
体验；又能在云计算、大数据的统
一平台上，相互协同，团队工作，
而且在操控上还得远程便捷。

说起来这些要求并不过分，
一个精通电路与网络的理工男就
能做到。但正是因为如此，对于眼
下各怀利益诉求，争执于是“家电
+互联网”还是“互联网+家电”的
各方厂商来说，最终比拼的，却是
谁能先对消费者和合作方让步。

毕竟，想让家电智能，你得
先聪明起来。

暖男教程，看看你能做到多少

智能家居，

你聪明还是家电智慧？

□崔滨

热帖

日志

微观

男生哪个细节会让你觉得
他很靠谱？微博上，这个互动话
题吸引了数万网友参与。各种
评论简直就是暖男学习教材。

网友“狸宝宝大人”说：
“你遇到一个人，他视你如珍
宝 ，忍受你的小毛病和坏脾
气，他把好朋友都介绍给你，
他把深埋心里好多年的秘密
告 诉 你，他仔细地思考过未
来，告诉你他会努力娶你，这
就是暖男了。”

@GXyuuuuu：1 .不乱认妹
妹，不搞暧昧；2 .对服务员有礼
貌；3 .不和我抢着买单(一般借
上洗手间为由偷偷结账)；4 .上
街时把我拽到里边牵我的手；5 .

不在公共场合做让我难为情的
亲热举动；6 .只当手机是方便联
系的工具，而不是装满了秘密
的宝贝；7 .在我生气郁闷时，直
接把我拥入怀里，而不是跟我
讲一堆大道理……

@是你杨叔叔：我打了他
一巴掌，他问我手为什么那么

凉。我惊呆了。
@Ronaldindo_Chen：男朋友

迷迷糊糊睡觉的时候，我凑到
他耳边轻轻说一声，我看一下
你的手机哦，他不会惊醒，会低
低地嗯一声，我知道，这辈子就
是他了！

@是你姐姐诶：姐姐有次
低头捡东西，看到姐夫把手放
在桌角上，结果姐姐抬头的时
候头正好碰到姐夫手上。

@fanniebabe-：对我来说，很
多事情他都很靠谱，他的亲戚朋
友都知道我，他的手机我可以随
意翻。手机锁屏、壁纸、各种软件
的聊天背景都是我。他的想法很
简单，就是奔着结婚去的。

@我就是爱吃果冻：1 .走路
一直走在有车的那边；2 .他家人
都知道我的存在；3 .打伞会一直
偏在我这边；4 .从来不会让我生
隔夜的气；5 .手机随便我看(一
般不会拿他手机，互相尊重)。

@五号_丧心病狂初三：打
联盟的时候还回我短信。

@橘子橙子小果子：和他
在一起四年了，马上大学毕业，
因为一些冲突，双方父母都不
同意我们。他很喜欢车，他妈妈
说，如果继续跟我在一起，就不
给他买车。结果他对我说：“没
关系，车没了，你在就好！”当时
就泪奔了。

@削铁如泥王大脸：一次
无意翻他手机的备忘录，里面
全是车牌号，问他，他说每次送
我上出租车都会把车牌号记下
来。

@土豆莫尼和番茄盖瑞：对
的人，无非就是知冷知热，饿了
替你煮碗面，累了帮你揉个背，
女人这一生总追求浪漫，生活却
没那么多剧情，靠谱的男人花样
不多却能陪你过平淡生活。

@小仙女生姜妹呀：有一
次骗他我去睡觉了，但是还在
别人朋友圈底下评论，他没有
问我为什么骗他，而是问我怎
么醒了。

（据都市圈圈网）

“秋菊堪餐，春兰可佩。”很多人对于植物的最初认识都是来自书本。但到
了春暖花开之时，真正亲近植物时才发现，书上的知识压根不够用。怎么办？
找位专业人士科普一下才是正道。在微博上，植物学博士史军便是一位从事
植物科普的专业人士，网友们只需要拍下植物的相关照片@植物人史军，便
能获得生动的解答。枯燥的专业知识被史军讲得通俗易懂，史军的微博也成
为网友心目中的“植物学资料库”。

只关心演员而非角色，

差评

这个演员是谁？这个演员面
熟，就是演那谁的。可就是死了好
多脑细胞还是想不起来。

如果你在看剧、看电影时经
常被类似的问题困扰，F a c e -
Six.com可以帮助你。该网站能够
通过机器学习和人工智能的算
法，识别静态画面或者视频流中
的人物面部。即便是被识别的对
象戴上了帽子，改变了发型或者
留着胡子，网站也能精准地找到
同一个人的另一张照片。

网站的工作原理是实时从影
像中提取对象的面部特征并与数
据库中的特征数据进行比对。

“认出电影、电视剧里的演
员”是网站建设的初衷，不过它的
应用领域并不局限于此。精准的
面部识别既可以为普通消费者的
观影提供娱乐，也可以为公共安
全保驾护航，比如从犯罪录像中
找到犯罪嫌疑人。

想法不错，用起来也方便，有
网友点赞，“再也不用频频看片头
查名字了，有些坑爹的片子直接
不列演职员表，或者只有名字没
有图片。”

也有网友并不买账。“那么看
电影时每个人的头上都有一个人
物介绍的弹框了”。网友“ChRo-
mium”抱怨：“好不容易设计的镜
头语言都被弹框毁了。”

网友@安然则表示：“当你只
关心演员而不是他饰演的角色的
时候，真失败。”

也有网友因经验丰富，不屑这
样的网站，“由于看的电影多，对明
星记忆比较牢靠，所以我才是被整
天问‘那是谁’的人肉搜索引擎。”

微博在线科普

“奇花异草”

“植物人”三个字并不能算
是个“喜闻乐见”的词，但史军
却并不在意，并且直接用在了
自己的微博账号ID里。作为植
物学博士、果壳阅读策划人，他
的一项“副业”便是和网友们互
动，科普网友们拍摄到的“奇花
异草”，现在他的微博已经有4

万多粉丝。
史军的微博也因此成为了

网络版的“植物园”。近日，网友
“小建子哥”拍下了两张椭圆形
果实的照片，微博抄送给了史
军，“这是什么东东呢？很好吃，
野外长的。”史军在4分钟之后
迅速做出了回复，“牛奶子，胡
颓子科的植物，可以鲜食，可以
酿酒。酸酸甜甜口味不错。”针
对吃货网友的提问，同样爱吃
的史军还补充道，“在山上不要
随便吃野果，如控制不住嘴巴，
建议随身携带植物学家或高经
验值向导。”

网友“周Q年糕”带着一个
柠檬状的果实向史军提问，“我
娘买的什么巴西柠檬，我觉得
柠檬不该长这样，而且泡水味
道有点怪！这到底什么玩意儿？
能吃吗？”这个奇怪的“柠檬”被
史军鉴定为“香橙”，“香橙，不
是橙子，宽皮橘和宜昌橙的杂
交后代。酸涩苦都占了，还好香
味儿比较好，蜂蜜柚子茶的主
力就是它们了！”

翻翻史军的微博可以发现，
从最常见的二月兰、白杨，到外
形颜色都有些砢碜的火星果等
植物，史军都能在较短时间迅速
说出它们的“归属地”，自诩“爱
吃的植物学工作者”的史军还不
忘顺手抄送相关植物的“味觉报
告”，能吃不能吃，好吃不好吃，
史军都替你做了“先行者”。

网络“植物园”

迎来粉丝扎堆

三句话不离“吃”的史军
不仅主动回答网友的提问，自
己也隔三差五发一些罕见的
植物图片。最近，史军向粉丝
们科普了一种名为“结香”的
花。“最近经常被问到这个花，
也屡次回答哈，这就是结香。
瑞香科的植物，大家可以广而
告之哈。也可以试着给它们的
茎条打个结，还是能够生长的
(前提是自己家的，破坏公物是
不可取的哦)。它们的茎皮纤维
可以用来制造高级纸张和人
造棉。”

虽然外形样貌有些“灰头
土脸”，名字也并不算广为人
知，但“结香”的另一个“名字”
却更为通俗易懂。网友“树小
姐的藤蔓”在史军的微博评论
中回复，“所以补充一下，传说
中 的‘ 连 理 枝 ’说 的 也是它
哈。”

转发科普的植物太多，“植
物人史军”的微博里也扎堆聚
集了一群热爱植物的粉丝。每
当史军科普完一种植物后，粉
丝们便在微博评论里畅聊起
来。一条关于宝塔菜的微博甚
至还炸出了全国各地的粉丝

“吃货”。
网友“绝望的祖父”来自天

津，他表示，“天津人管这个(宝
塔菜)叫地葫芦儿”。

网友“半边芒果”则评论
道，“四川人管这个叫地姑娘
儿，一见着就要买一大堆回家
泡一坛子。”更多的粉丝则是
从中长了不少见识，“从小一
直认为宝塔菜的形状是机器
削出来的！”

做科普

全凭兴趣爱好

作为中科院植物所毕业的
植物学博士，史军的本职工作
是果壳阅读的策划人，科学松
鼠会成员，还出版过《植物学家
的锅略大于银河系》、《大豆的N

种死法》等科普读物。
史军表示，自己早在2006年

就开始从事科普工作了，全是
凭着兴趣爱好在和网友互动，
并没有回报。和网友互动的过
程中，史军收获着交流的快乐，

“网友提问的大部分植物都能
答上来，若是一些比较少见的
热带植物，我会将图片和植物
学圈子里的朋友们一起分享讨
论，并查阅相关资料，得出最终
结论。”

（据《重庆商报》）

在不需要的时候
放下手机

开学后的这些日子，你的课
堂生活还停留在刷手机上吗？偷
偷告诉你，美国的小伙伴已经在
上课时间果断弃了手机。

最近，美国的部分大学开始
流行一款“反课堂走神”的应用
Pocket Points，它能通过奖励机
制让学生自觉抵制手机。

学生需要注册一个账号，走
进课堂时打开App，依据地理位
置判定学生是否在教学地点。如
果是，则积分开始。如果你没有使
用手机，会以20分钟一次的频率
获得积分。这些积分能够兑换商
店、餐厅的商品。

Pocket Points由加州大学的两
名大二学生开发，推出四个月后，
应用就在六所大学和五所高中流
行起来。同时，Pocket Points也开创
了一个全新的商业模式，合作的
商家提供店铺优惠，应用提供面
向学生群体的广告推广平台。

“我们并不是反科技的，我们
只是探索不同的方式，让人们在
不需要手机时放下手机，教室只
是一个开始。”这才是发明这款
APP的真实目的。

至于是不是非要用这种办法
才能让同学们在上课时弃用手
机，同学们表示，其实方法很多，
比如教授要改变教学方式，“学学
罗永浩，把教学内容当相声讲给
学生听，谁还有时间玩手机？”

对于这种方法是否真的能解
决上课不玩手机的问题，网友“随
风”表示，“可以一个玩，一个用来
签到。”两个手机的优越感立即体
现出来了。

对于赢得实用的积分，网友
“苟斌”还贡献了一个办法：“买个
破二手手机让学霸带着去上课，
有心情了就去把积分花掉。”
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