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近200档综艺节目一半是真人秀

户户外外真真人人秀秀争争霸霸荧荧屏屏
《我看你有戏》

台湾街头艺人获赞

本报讯（记者 师文静） 浙江
卫视《我看你有戏》本周五21时将迎
来第七期节目，本次节目中，台湾女
学员陈曼青牢牢吸引了导师们的目
光；另外一名学员金绍仁惟妙惟肖
的娴熟表演，也给现场观众留下了
深刻印象。

来自台湾的陈曼青貌似徐若
瑄，原是台北的街头艺人。在节目现
场，两个水杯、一台电子琴、一组帅
气的架子鼓，陈曼青灵巧的演奏让
冯小刚大为赞赏。成龙也在一旁
忍俊不禁道：“你都让冯小刚导演
拿着话筒抢话了。”尤其是她在一
边娓娓道来街头演出的难忘经
历，一边弹琴为自己“伴奏”的桥
段，更让冯小刚赞叹不已：“边弹边
唱很容易，但边弹边说却很难，非常
不容易。”

《最强大脑》

中英脑力竞技来袭

本报讯（记者 师文静）《最
强大脑》上周引爆了史上最惊心动
魄的中日脑力竞技，再次刮起一波
科学浪潮。20日晚，英国战队将登上
舞台，中国风首次对阵英伦范，超强
比拼蓄势待发。黄磊首登《最强大
脑》、女神舒淇再次回归，更有DR魏
坐镇国际评审。

“超级变脸王”李威在晋级赛中
表现出细微中寻觅差异的超强能
力，他在这期节目中将为中国而战。
英国选手Katie Kermode智商高达
160，被称为“最聪明的英国女人”，
她曾打破多项世界纪录，夺得2012

英国记忆锦标赛冠军，还精通四国
语言。

两人比拼的“世界大辞典”需要
提前记忆阿拉伯语、波斯语、缅甸语
等八种语言的上千个词条，被国际
评审称为难度最大的项目。巨型词
条墙的出现震撼全场，1 7 0 0多个
词条碎片让人眼花缭乱，选手要
在词条墙上找出指定的不同语言
词条的所有碎片。到底如何完成
这个“不可能完成”的任务？节目
将给出答案。

本报讯（记者 师文静）
日前，“女神”瞿颖到东方卫视
录制《生活大爆笑》，在“大鹏耍
大牌”板块中，这名大龄女神遭
到了大鹏的多重吐槽。

瞿颖的加盟让《生活大爆
笑》颜值提高，但遇上了“毒
舌”大鹏，即使春晚中万人追
捧的女神也难逃被吐槽的命
运。刚坐稳，大鹏就开始连环

发问：“你和张先生（张亚东）
怎么样了？不结婚是不是因年
龄差了20多岁？”瞿颖不怕自
爆年龄：“哪儿差了2 0多岁，
我1971年的，才差两岁。”访
谈中，两人摆出互不相让的架
势，笑点、槽点颇多，丝毫不
输春晚的《喜乐街》。

自爆年龄，这对许多女明
星来说难以做到，但瞿颖却丝

毫不介意被观众说“老”：“我老
说自己40多岁了，就是想让大
家夸我长得年轻，我就开心
了。”在瞿颖看来，比起日益增
长的年龄，保持年轻的心态才
是最重要的，“我的心大，什么
都不往心里去，我也有烦躁的
时候，但我一发现自己心情有
起伏就开始调整，就事论事，事
情就会迎刃而解。”

做客《大鹏耍大牌》

瞿瞿颖颖变变““女女神神经经””

《爸爸去哪儿》带火了户外真人秀，从去年开始，中国的真人秀拍摄还从国内走向了国
外。从内容上看，有以亲子为主、旅行为辅的《爸爸去哪儿》，也有《花儿与少年》、

《两天一夜》这样一些呈现旅游见闻及旅行中人际关系奇妙碰撞的节目。
《奔跑吧兄弟》等则以通关和完成任务为主线，竞技、游戏、运动

一样不少。近日，由韩国、央视和灿星合作的中国版全
新户外明星真人秀《无限挑战》也启动了。如

今，户外真人秀霸屏。

本报记者 邱祎

韩国长寿真人秀

引进中国

《无限挑战》是韩国MBC
电视台制作播出的一档节目，
不定期邀请演艺人士及其他知
名人士为嘉宾，挑战生活中的

“不可能”。由于形式创新、内容
设置灵活及强大的主持阵容，
节目开播以来取得了韩国综艺
史上前所未有的成功，连续十
年获得同时段高收视，揽获大
批忠实粉丝，也成就了大批韩
国“国民MC”，被称为韩国真
人秀的开创者。

此次三方合作研发的中国
版《无限挑战》升级版，虽然明
星阵容尚未敲定，但灿星制作
宣传总监陆伟表示，目前节目
组已和多位明星进行了接洽，

“我们的明星肯定男性居多，不
一定有女明星。明星的年龄跨
度会很大，从中年到小鲜肉一
应俱全。”

因日程安排问题未能到场
的韩国“国民MC”刘在石为中
国版《无限挑战》送上了祝福，
韩方导演希望中国版也会像韩
版一样深受观众喜爱，成为长

寿节目。据悉，中国版《无限挑
战》第一季将制作12集，预计于
10月在央视开播。

户外真人秀

成综艺主角

从去年开始，户外真人秀
热潮不减，分别对准了男女老
少等不同年龄层，拍摄地也不
仅仅满足于国内，还走向了国
外。这些节目，在旅游、游戏等

“任务”中，展现了人际关系的
碰撞与互动，给观众带来了很
多新鲜体验。

记者从各大卫视2015年
节目广告招标会上的统计数
据中发现，今年有近200档综
艺节目拼抢收视率，其中一

半是户外真人秀节目，这一
数字是2014年的5倍。相比之
下，前几年比较火的选秀和
达 人 类 节 目 则 渐 渐 退 去 热
度。业内人士告诉记者，与传
统综艺节目不同，户外真人
秀除了有明星可看，还有异
域风情和旅途中的故事，其
受众年龄比传统综艺节目要
广泛得多。以前传统的选秀
节目因各种局限，与户外真
人秀相比，可看度以及精彩
程度都明显不足。

随着一剧两星政策对电视
剧市场的影响，很多电视台将

注意力转移到综艺节目，尤其
是真人秀上来。谁能树立一个
强有力的综艺品牌，不仅能提
升收视，而且还能提升电视台
在同业中的影响力和地位。记
者还了解到，户外真人秀也是
电视台的一大吸金利器，灿星
制作一位负责人告诉记者，户
外真人秀是一种非常适合广
告商投放的节目类型，包括旅
游、航空、网站以及旅行设备、
服装鞋类、摄影器材、汽车等
广告商，都可以从中找到广告
植入空间，效果也更好。虽然
投入很大，但是回报也非常丰
厚，这也是电视台扎堆这类节
目的最大动力。

韩国版《无限挑战》
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